ABSTRAK

Media sosial belakangan ini menjadi fenomena media baru yang digemari oleh
masyarakat Indonesia khususnya kaum remaja hingga dewasa. Karakteristik media
sosial yang bersifat maya seringkali menghasilkan fenomena-fenomena yang
booming dikalangan pengguna media sosial itu sendiri bahkan khalayak luas.
Dalam penelitian ini, peneliti tertarik untuk meneliti fenomena meme di media
sosial Instagram. Jenis penelitian ini merupakan penelitian kualitatif dengan studi
etnografi virtual. Adapun informan dalam penelitian ini adalah pengguna Instagram
yang melakukan aktivitas posting meme menggunakan foto selfie dirinya. Hasil
penelitian menunjukkan bahwa ada lima motif yang melatarbelakangi pengguna
Instagram dalam melakukan aktivitas posting meme, yakni motif ingin tahu, motif
menghibur, motif cinta, motif ekspresi dan motif harga diri. Selain itu, dalam
memaknai aktivitas posting meme yang dilakukan oleh pengguna Instagram,
peneliti menemukan tiga poin utama, yaitu merasa diperhatikan followers, merasa
memberikan informasi ke followers serta mendapatkan pengalaman baru. Sehingga
dapat dikatakan bahwa fenomena meme merupakan salah satu fenomena dimana
pengguna menyampaikan pesan dalam bentuk baru dengan menggabungkan bahasa
verbal dengan komunikasi nonverbal (ekspresi).
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