HALAMAN PENGESAHAN

PENGARUH BRAND IMAGE TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK
HONDA BEAT DI KOTA BANDUNG TAHUN 2017

Diajukan Sebagai Salah Satu Syarat Untuk Memperoleh Gelar Ahli Madya

Pada Program Studi D3 Manajemen Pemasaran

Disusun Oleh:
Rahmat Nur Achmadi
6304130104
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