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PENGARUH GREEN ADVERTISING DAN ENVIRONMENTAL CONCERN TERHADAP
GREEN PURCHASE INTENTION PADA PRODUK AQUA LIFE
(FOLLOWERS INSTAGRAM @SEHATAQUA)

ABSTRAK
Penyumbang sampah yang paling besar itu didorong oleh kehidupan modern, seperti botol plastik
yang digunakan untuk banyak keperluan barang-barang sekali pakai. Tujuan dari penelitian ini adalah

untuk mengetahui pengaruh Green Advertising dan Environmental Concern terhadap Green Purchase

metode

Intentio ife. Jenis penelitian ini adalah ku

analisis akan pada penelitian ini adal

teknik p an reliabilitas dengan sempe sampel
sampling dengan Teknik si analisis
egresi linier berganda. Berdas vertising

iliki nilai t hitung sebesar 1,7 variabel
secara signifikan terhadap
variabel dap green purchase intention
nilai t t
variabel udian, Berdasarkan hasil

a nilai F hitung 5,062 at ditarik

Aqua Life.
Kata Kunci: Gre

ABSTRACT

The biggest contributors to wast ottles used for many disposable

items. The purpose of this study was to dete en Advertising and Environmental Concern
on Green Purchase Intention on AQUA Life products. This type of research is quantitative and uses descriptive
analysis method. The scale used in this study is a Likert scale using data testing techniques Validity and
reliability test with a sample of 30 respondents. Sampling is done by the non-probability sampling method. The

data analysis technique used is multiple linear regression analysis. Based on the results of the green advertising
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hypothesis on the green purchase intention has a calculated value of 1.735 <t value of the table 1.985 means
that the green advertising variable does not significantly influence the green purchase intention, then the
environmental concern variable on the green purchase intention has a calculated value of 1.582> t value Table
1.985 means that the environmental concern variable does not significantly influence the green purchase

intention variable. Then, based on the results of the f test, the results obtained from the calculated E value of

Jadl masalah sosial,
ekonomi dan budaya. Kementrian Lingk an Kehutanan (KLHK) menyatakan jenis sampah
kedua yang banyak tersebar di Indonesia adal@#f sampah plastik. Dalam kehidupan modern seperti saat
ini plastik memang banyak digunakan sebagai barang sekali pakai seperti botol minuman. Dalam
menjaga sistem pemasaran perusahaannya PT. Danone-AQUA ikut membantu pelestarian lingkungan
yaitu dengan mengeluarkan inovasi desain produk baru yang disebut dengan Aqua life. Danone-AQUA

erplastik yang bertujuan untuk memb aya daur

erlibatan dalam menjaga lingkun tersebut

bijak plastik karena di luncurk

ujudkan Indonesia bebas plastik

lah sebuah upaya pemasaran sosi an untuk

n gaya hidup hijau atau peduli |

erapa media, salah satunya yan itu media
nakan oleh AQUA sebagai med

te. Dari 5 media promosi yang

cukup efektif dalam mengk

h akun Instagram yang sebanyak

ik dengan
lebih sering

sesuai dengan

kekuatan atau dorongan
untuk melakukan seran atkan suatu objek. Kepedualian
terhadap lingkungan (environm ang besar bagi perilaku konsumen. Ria
Palupi (2016) menyatakan bahwa kepedulian lingkungan mampu membangun perilaku berkelanjutan
seorang konsumen. Dengan hal tersebut konsumen yang memiliki sifat peduli terhadap lingkungan akan
melakukan pembelian secara berulang terhadap produk ramah lingkungan dalam pemenuhan

kebutuhannya.
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Berdasarkan latar belakang yang telah penulis uraikan, penulis ingin mengetahui seberapa besar
Green Advertising dan Environmental Concern dapat mempengaruhi Green Purchase Intention dengan
judul penelitian: “Pengaruh Green Advertising Dan Environmental Concern Terhadap Green
Purchase Intention Pada Produk AQUA Life Pada Followers Instagram SehatAQUA”
2. asar Teori

American Marketing Association am Gebi Pamola (2016) mendifinisikan green
marketing merupakan pemasaran produk dendah mengangkan isu lingkungan pada pemasarannya yang

mana produk yang ditawarkan bersifat ramah lingkungan dengan tujuan untuk meningkatkan kesadaran

setiap konsumen pada pesamasaran kepatuhan antara industri.

i (2017) tentang green marketin an ramah

asaran yang digunakan perusal duk yang

as yang dilakukan perusahaan menjadi

Environmental Concern) menu
n seseorang atau kelompok ka untuk

g ada.

i produk tradisional
lainnya dalam

2.6 Kerangka Pemikir

Dari beberapa teori yang telah disajikan diatas, berikut adalah gambar kerangka pemikiran dalam
penelitian ini :
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i Green Advertising (X1): —— : Penparuh Parsial

I - Promotion i

i - Pesn | : Pengaruh Simultan

i Alniacik & Yilmaz dalam Falchri

i (2017),

i Green Purchase Intention (Y) :
i - Mlinat Transaksicnal

! - Minat Referensial

! - Minat Preferensial

i - Minat Eksloratif

i ] Ferdinand dalam Denish er af {2016}
| Environmental Concern (X2):

i - Lingkungan T

: - Sumber daya alam ;

| |

| I

| Handique dalam Tutik (201%y | . ]

Gambar 2.1 kerangka pemikiran

apat pengaruh pada Green Purc

n terdapat pengaruh pada Gree

an Environmental Concern te Purchase

da penelitian ini adalah metode
ebut dengan metode ilmiah/

iris, obyektif, terukur, ra

endent dan variabel
dependent. ironmental Concern (X2),

variabel dependen
3.2.2  Skala Pengukuran

Menurut Sugiyono (2017:92) dalam melakukan penelitian kuantitatif, pada prosesnya akan

menggunakan instrumen untuk mengumpulkan data. Hal ini digunakan untuk mengukur nilai
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variabel yang diteliti yang bertujuan untuk mendapatkan data kuantitatif yang akurat, maka setiap

instrumen harus mempunyai skala.

3.3 Populasi dan Sampel

3.3.1 Populasi

Berhubung dengan banyaknya ju stagram SehatAQUA, maka penentuan jumlah

sampel tersebut akan ditentukan dengan gunakan rumus Slovin sebagai berikut:

. 124867
"1+ 124867 (0,1)2

maka dari itu, sampel yang digunakan dalam penelitian adalah minimal sebanyak 99 orang

= 99,92

ta

data yang diperlukan adalah d nik yang

enggunakan kuesioner, studi p

litas

nyataan kuesioner yang diseb iliki nilai
1 (r tabel) sehingga dapat di

gungkapkan sesuatu

ertising 0,823 >
0,60 el Green Purchase
Intention ari 0,60, sehingga dapat
disimpulkan ba en yaitu dapat dipercaya atau

diandalkan sehinggga penelitian.

4. Hasil Penelitian dan Pembahasan
4.1 Analisis Deskriptif
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Tabel 4.1 Kategori posisi variabel

Variabel Total skor kategori

Green Advertising 87% Sangat Baik

86,6%

kategori
k dengan
k dengan
nilai 76,16%.
4.2 Uji Asumsi Klasik
4.2.1 Uji Normalitas
Normal P-P Plot of Regressi dardized Residual
» Dependent Variable: P
g
: o
3
£
g
g
Observed Cum Prob
asil Uji Normalitas dengan
Plot di atas, terlihat bah diagonal

rdistribusi

Coefficients®

Standardized

Unstandardized Coefficients Coefficients Collinearity Statistics
Model B std. Error Beta t Sig. Tolerance VIF
1 (Constant) 12.308 2.129 5.782 .000
Green Advertising 201 116 188 1.735 .086 792 1.263
Environmental Concern 187 (118 172 1.582 117 792 1.263
a. Dependent Variable: Green Purchase Intention
e

Berdasarkan tabel di atas, diperoleh nilai VIF pada kedua variabel bebas sebesar 1,263. Nilai
tersebut kurang dari 10, sehingga dapat disimpulkan bahwa tidak ditemukan pelanggaran

multikolinieritas dalam data.
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4.2.3  Uji Hteroskedastisitas

Scatterplot
Dependent Variable: Green Purchase Intention

4 2

Regression Standardized Predicted Value

Gambar 4. 2 Hasil s dengan Scatterplot

Pada Gambar di atas terlihat ba -titik koordinat menyebar tanpa membentuk pola
tertentu (linier, kuadratik atau pola lainnya) dan cenderung acak. Dengan demikian maka dapat
disimpulkan bahwa tidak ditemukan pelanggaran gejala heteroskedastisitas dalam data.

4.3 Analisis Regresi Linier Berganda

Tabel 4.3 Koefisien Regresi Linier%

Coefficients®

Standardized

Unstandardized Coefficients Coefficients Correlations
Model B Std. Error Beta t Sig. Zero-order Partial Part
1 (Constant) 12.308 2.129 5.782 .000
Green Advertising 201 116 188 1.735 .086 267 174 168
Environmental Concern 187 118 172 1.582 117 258 159

a. Dependent Variable: Green Purchase Intention

i atas, diperoleh nilai a sebesar
n maka dapat dibentuk persamaa
Y =12,308 + 0,201 X1+ 0,1

di atas dapat diinterpretasikan

reen Advertising dan Enviro

ironmental

entara Green

wa variabel Green

Advertising da ariabel Green Purchase
Intention.
4.3.1 analisis korelasi

Tabel 4. 4 Koefisien Korelasi Simultan Antara X1 dan X2 dengan Y

Model Summary

Change Statistics

Adjusted R Std. Error of R Square
Model R R Square Square the Estimate Change F Change dfl df2 Sig. F Change

1 307* .0985 076 2.207 .095 5.062 2 97 008

a. Predictors: (Constant), Environmental Concern, Green Advertising
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Berdasarkan output di atas, diketahui koefisien korelasi simultan antara Green
Advertising dan Environmental Concern dengan Purchase Intention sebesar 0,307. Nilai

0,307 menunjukkan hubungan simultan yang terjadi antara Green Advertising dan

Environmental Concern dengan Green Purchase Intention berada dalam kategori
hubungan yang rendah (interval 0,20 — 0,399).

. Hal ini

simultan

4.4 Uji Hipotesis
4.4.1  Uji Hipotesis Simultan (Uji
Tabel 4.5 Hasil Uji Hipotesis Simultan (Uji F)

ANOVA?
sum of
Model Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 49.315 2 24.857 5.082 008"

Residual 472.525 a7 4.871

Total 521.840 99
a. Dependent Variable: Green Purchase Intention

b. Predictors: (Constant), Environmental Concern, Green Advertising

tabel output di atas, dapat diketal
8. Maka perhitungan Fhitung

,008 < 0,05 yang berarti bah , artinya
uh simultan yang signifikan X1) dan
oncern (X2) terhadap Purchase
I (Uji T)
bel 4.6 Hasil Uji Hipotesis P
Coefficients®
Standardized
Unstandardized Coefficients ~ Coefficients Correlations
Model B Std. Error Beta t Sig. Zero-order Partial Part
1 (Constant 12.308 2.129 5.782 000
Green Advertising .201 .116 .188 1.735 086 267 174 .168
Environmental Concern 187 118 172 117 258 159
a. Dependent Variable: Green Purchase Intention
g sebesar 1,735.

n 0=0,05, df=n-k-
85. Diketahui bahwa t

hitung untuk , maka Ho diterima artinya

Green Advertising s
Tabel 4.7 Has

rhadap Purchase Intention.
rsial (Uji t) X2

Coefficients?
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients Correlations
Model B Std. Error Beta T Sig. Zero-order Partial Part
1 (Constant) 12.308 2.129 5.782 000
Green Advertising 201 116 188 1.735 086 267 174 168
Environmental Concern 187 118 172 1.582 117 258 159 153

a. Dependent Variable: Green Purchase Intention
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Berdasarkan tabel di atas, dapat diketahui nilai t hitung untuk Environmental Concern sebesar
1,582. Nilai ini akan dibandingkan dengan nilai t tabel pada tabel distribusi t. Dengan 0=0,05, df=n-k-
1=100-2-1=97, untuk pengujian dua sisi diperoleh nilai t tabel sebesar 1,985. Diketahui bahwa t hitung
untuk X2 sebesar 1,582 kurang dari nilai t tabel (1,985), maka Ho diterima artinya Environmental

oncern secara parsial tidak berpengaruh signifikan terhadap Purchase Intention.

Model Summary

Change Statistics

Adjusted R Std. Error of R Square
Model R R Square Square the Estimate Change F Change dfl df2 Sig. F Change

1 307" 095 076 2.207 095 5.062 2 97 008

a. Predictors: (Constant), Environmental Concern, Green Advertising

€ sebesar 0,095
atau 9,5%. Hal ini menunjukkan bahwa'@ ing dan Environmental Concern secara simultan
memberikan pengaruh terhadap variabel Pur€f§éise Intention sebesar 9,5% sedangkan sisanya sebesar
100%-9,5% = 90,5% merupakan pengaruh dari variabel lain yang tidak diteliti.
Kesimpulan

Berdasarkan hasil perhitungan dari pembahasan mengenai pengaruh dari Green Advertising dan

erhadap Green Purchase Intention p

ian sebagai berikut :

eskriptif secara keseluruh vari uk dalam

skor total sebesar 1740 atau se

eskriptif secara keseluruh varia sar 1732

kategori sangat baik.

kan bahwa Green Advertising ti

tention. Hal ini dapat dilihat da

terdapat pengaruh Green Adver

ental Concern tidak me

09 dengan tingkat
9 Maka dapat ditarik
u Green Advertising dan
Environmental Co
Produk Aqua Life.

reen Purchase Intention pada
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