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Above the Line (Iklan Lini Atas), diantaranya adalah Media elektronik (televisi, radio, internet),
media cetak (majalah, surat kabar, tabloid), media luar ruang (billboard, poster, bulletin board),
media transportasi (bis, kereta api, trem, kapal laut, pesawat terbang, stasiun, terminal, bandara,

pelanuhan laut).
Below the Line (lIklan Lini Bawah), diantaranya (Leaflet, folder, brochure atau booklet, flyer,

catalog, spanduk, baligo, stiker, sample, bendera, media video), direct mail, dlI.

Media tentunya membutuhkan tinjauan teori DKV mendalam mengenal warna, layout, bentuk,
ruang, titik, garis, ilustrasi, dan tipografi. Menurut Lia Angraini dan Kirana Nathalia (2014:15) ada
beberapa fungsi dasar DKV, seperti branding,sarana informasi, sarana motivasi, sarana pengutaraan
emosi, sarana presentasi dan promosi.

telah sukses menggelar beberapa acara berkaitan dengan tato
Weakness
1. Kurangnya pemahaman remaja tentang penatoan yang baik
2. Menyampaian informasi yang dilakukan melalui media tertentu
3. Kurangnya media informasi
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Dari ide solusi tersebut didapat sebuah tagline untuk kampanye ini yaitu, “PAHAMI ATA
MENYESAL”. Berdasarkan hasil a

Attention ( perhatian)
Media pendukung untuk dapat menarik perhatian, rancangan event yang di dukung
tampilan visual yaitu ilustrasi, warna, komposisi dan bentuk pada media kampanye dirancang

melalui p
khalayak.
Interest (minat)

Event tato ini berhubungan dengan bagaimana target audiens berminat dan memiliki
keinginan untuk lebih menyadarl akan dampak tato yang tidak steril pada kesehatan dan
pencegahann
disampaikan.

Desire (kebutuhan)

Perancangan event tato yang khususnya di tulukan bagi target audiens terhadap peran-nya
sebagai masyarakat yang sadar akan standar oprasmn
mencegah dampak tato
Conviction (keinginan)

Dimana pesan kampanye yang disampaikan ditambahkan dengan elemen pendukung yang
sifatnya memperkuat solusi yang terdapat dalam pesan yang dlsampalkan dan mamp
menciptakan keinginan target audlens menyadarl tentang standar opra 0Na e
yang baik untuk m
Action (tindakan)

Untuk selanjutnya kelnglnan yang tlmbul akan menlmbulkan suatu tlndakan atau
pemaham

terhadap khalayak sasaran yang d|tu1u Pemlllhan medla utama ini juga berdasarkan dengan teorl
ketentuan pemilihan media kampanye yang dimana memenuhi faktor luas jangkauan, tipe khalayak
sasaran, ukuran khalayak sasaran, tujuan komunikasi yang ingin disampaikan dalam pesan
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diakibatkan oleh tato yang tidak steril dan pencegahan dengan standar oprasional prosedur
penatoann yang baik.
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Kampanye pencegahan dampak tato yang tidak steril pada kesehatan yang berbentuk event tato ini
menjadi salah satu strategi yang tepat untuk memberikan informasi dan edukasi kepada para remaja.
Pada intinya ialah untuk memberikan solusi untuk menecegah dampak tato yang tidak steril pada
kesehatan agar para remaja pengguna tato dapat mengerti dan paham nahwa proses penatoan yang
tidak steril dapat mengakibatkan resiko tinggi yang merugikan kesehatan, pada akhirnya di
harapkan para remaja pengguna tato mendapatkan perubahan prilaku dari rangsangann yang telah
diberikan dalam kampanye ini.
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