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Semoga Allah SWT memberikan balasan yang berlipat ganda atas perbuatan baik 

yang telah diberikan. Penulis menyadari sepenuhnya bahwa laporan ini jauh dari sempurna, 

baik dari segi isi, penelitian, maupun penyajian, maka dari itu peneliti mengharapkan kritik 

dan saran dari berbagai pihak untuk perbaikan laporan ini.  

Semoga laporan tugas akhir ini dapat memberikan manfaat bagi para pembaca dan 

dapat dijadikan bahan pertimbangan untuk pihak-pihak yang berkepentingan. 

 

 

Bandung,    Juli 2015 

Penulis, 

 

 

 

Shinta Kartika Dewani 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


