PENGARUH ATRIBUT PRODUK TERHADAP KEPUTUAN PEMBELIAN
SMARTPHONE SAMSUNG DI KAMPUS FAKULTAS ILMU TERAPAN TAHUN
2016

Diajukan Sebagai Laporan Tugas Akhir untuk Memperoleh Gelar Ahli Madya Program Studi

D3 Manajemen Pemasaran

Universitas Telkom

U . s Telkom

University

Oleh:
Billy Yordan Ketaren

6304130008

PROGRAM STUDI D3 MANAJEMEN PEMASARAN
FAKULTAS ILMU TERAPAN
UNIVERSITAS TELKOM

2016



