
76 
 

DAFTAR PUSTAKA 

Ahmad, Lodhi Raees , Ahmed Rizwan Raheem and Ahmad Nawaz. (2014). Factors 

 Affecting in Selection of School for Upcoming Generation: A Case Study of 

 Karachi Urban Areas, Pakistan. Research Journal of Educational Sciences, 2 

 (4), 1-7.  

Beamish, Peter & Peter Morey. (2013). School Choice: What Parents Choose.    

 Educational Journal, 7 (1), 26-32.  

Erickson, Paul., Gray, Neal., Wesley, Bill. & Dunagan, Elizabeth. (2012). Why 

 Parents Choose Laboratory Schools for their Children. Educational Journal, 

 2 (2), 1-8.  

Hsu, Yi 志彰 & Chen Yuan-fang 林信元. (2013). An Analysis of Factors 

 Affecting Parents’ Choice of a Junior High School. International Journal of 

 Business, 3 (2), 39-49.  

Indradjaja, T. dan B. Karno BP. 2007. “Bahan Seminar Pemasaran Sekolah”. 

 Semarang: Program Pasca Sarjana Magister Manajemen Konsentrasi Manajemen 

 Sekolah.  

Juliet, Agnes, I Gusti Ayu dan Ni Luh Putu. (2013). Faktor-Faktor yang  

 Memengaruhi Orang Tua dalam Memilih Sekolah TK bagi Anak. Jurnal 

 Matematika, 3 (2), 102-117. 

Khasanah, Nurul. (2013). Faktor-faktor Yang Mempengaruhi Orang Tua Dalam 

 Pengambilan Keputusan Memilih Sekolah Dasar Swasta (SD Virgo Maria 2 

 dan SDIP. H. Soebandi Kecamatan Bawen Kabupaten Semarang). Tesis pada 

 Universitas Kristen Satya Wacana: tidak dipublikasikan. 

Kotler, Keller. (2012). Marketing Management. New Jersey: Pearson Prentice Hall. 

Kotler, Philip and Gary Amstrong. (2012). Prinsip-prinsip Pemasaran. Jakarta: 

 Erlangga. 



77 
 

Mamang, Etta Sangadji dan Sopiah. (2013). Perilaku Konsumen. Yogyakarta: Andi 

Nur Laila, Rizka. (2015). Motivasi Orang Tua Memilih Sekolah Berbasis Agama Di 

 MI Tahassus Prapagkidul Kecamatan Pituruh Kabupaten Purworejo. Skripsi 

 pada Universitas Negeri Yogyakarta: tidak dipublikasikan.  

Pratiwi Iriawan, Dean. (2016). Analisis Faktor Pendorong yang Mempengaruhi 

 Keputusan Orang Tua Murid Memilih SD Islam Al – Azhar 16 Cilacap.  Jurnal 

Pendidikan, 3 (2), 1-17. 

Rusdianti, Endang, Paulus Wardoyo, dan Sri Purwantini. (2015). Studi Tentang 

 Keputusan Siswa Melanjutkan Studi Di Sekolah Menengah Kejuruan (SMK) 

 Kabupaten Semarang. Skripsi pada Universitas Semarang: tidak 

 dipublikasikan.  

Sarwono, Jonathan. tt. Mengubah Data Ordinal Ke Data Interval Dengan Metode 

 Suksesif Interval (MSI). (www.jonathansarwono.info), diakses pada tanggal 10 

 September 2016 

Septhevian, Rani. (2014). Faktor-faktor Yang Mempengaruhi Keputusan Orang Tua 

 Dalam Memilih Sekolah Dasar (SD). Jurnal Pendidikan, 1 (2), 1-14.  

Sarwono, Jonathan. 2012. Path Analysis dengan SPSS: Teori, Aplikasi, Prosedur 

 Analisis untuk Riset Skripsi, Tesis, dan Disertasi. Jakarta: PT. Elex Media 

 Komputindo 

Suci Wulandari, Indah. (2013). Alasan Pemilihan Jurusan Pada Siswa Sekolah   

 Menengah Kejuruan (Studi Kasus Di SMK Negeri 3 Sukoharjo Tahun 2012). 

 Skripsi pada Universitas Negeri Sebelas Maret Surakarta: tidak 

 dipublikasikan.   

Sugiyono. (2013). Metode Penelitian Kombinasi. Bandung: Alfabeta. 

Sugiyono. (2014). Metode Penelitian Manajemen. Bandung: Alfabeta 

Tjiptono, Fandy. (2012). Pemasaran Jasa. Jakarta: Gramedia. 

http://www.jonathansarwono.info/


78 
 

Verdiyani, Ristaulina. (2016). Analisis Animo Masyarakat Dalam Memilih Sekolah 

 Anak  Di SD Wuluhadeg Dan SD IT Assalaam. Skripsi pada Universitas 

 Negeri Yogyakarta: tidak dipublikasikan. 

Wang, Xueli 王雪黎. (2013). Why Students Choose STEM Majors: Motivation,  High 

School Learning, and Postsecondary Context of Support. Educational  Journal, 50 

(5), 1081-1121.  

Wibisono, Dermawan. (2013). Panduan Penyusunan Skripsi, Tesis & Disertasi. 

 Yogyakarta: Andi. 

Wijaya, David. (2012). Pemasaran Jasa Pendidikan “Mengapa sekolah memerlukan 

 marketing?”. Jakarta: Salemba Empat.  

Zainal, Arnoldi. (2013). Analisis Pengaruh Kualitas dan Kepercayaan Orang 

 Tua/Wali Murid dalam Memilih Sekolah Menengah Pertama Islam untuk  Putra-

Putrinya (Studi pada SMP Islam Al-Azhar 12 Rawamangun). Jurnal  Pendidikan, 

11 (1), 155-160. 

Zeithaml, VA. dan M.J. Bitner. 2003. Service Marketing: Integrating Customer  Focus 

across the Firm. New York: Irwin McGraw-Hill.  

http://pusdalisbang.jabarprov.go.id/pusdalisbang/berkas/jabardalamangka/54Jawa-Barat-

Dalam-Angka-2015.pdf, diakses pada tanggal 15 Desember 2016 

http://publikasi.data.kemdikbud.go.id/uploadDir/isi_FC056553-B68A-43B4-90DE-

A6FBD13B99C7_.pdf, diakses pada tanggal 15 Desember 2016 

http://www.bandungkab.go.id/arsip/2386/pendidikan#sthash.Yhh85NPF.dpuf, diakses 

pada tanggal 10 September 2016 

http://referensi.data.kemdikbud.go.id , diakses pada tanggal 22 Februari 2016 

http://pusdalisbang.jabarprov.go.id/pusdalisbang/berkas/jabardalamangka/54Jawa-Barat-Dalam-Angka-2015.pdf
http://pusdalisbang.jabarprov.go.id/pusdalisbang/berkas/jabardalamangka/54Jawa-Barat-Dalam-Angka-2015.pdf
http://publikasi.data.kemdikbud.go.id/uploadDir/isi_FC056553-B68A-43B4-90DE-A6FBD13B99C7_.pdf
http://publikasi.data.kemdikbud.go.id/uploadDir/isi_FC056553-B68A-43B4-90DE-A6FBD13B99C7_.pdf
http://www.bandungkab.go.id/arsip/2386/pendidikan#sthash.Yhh85NPF.dpuf
http://referensi.data.kemdikbud.go.id/

