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KATA PENGANTAR 

 

Assalamualaikum Wr. Wb. 
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hidayah-Nya serta rahmat-Nya sehingga penulis dapat memulai mengerjakan skripsi ini, 
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“Pengaruh Elemen Endorser IM3 Mobile Academy Terhadap Keputusan Pembelian Produk 

Kartu Seluler Prabayar IM3.” 

 Skripsi ini disusun dengan maksud untuk memenuhi salah satu syarat dalam 

mendapatkan gelar sarjana Institut Manajemen Telkom. Penulis menyadari bahwa skripsi ini 

jauh dari kata sempurna, karena keterbatasan kemampuan, pengetahuan dan pengalaman 

penulis, oleh karena itu penulis mengharapkan saran dan kritik membangun yang insya Allah 

penulis jadikan acuan dan bahan perbaikan di masa yang akan dating. 

Pada kesempatan ini saya ingin mengucapkan rasa terima kasih yang sebesar-besarnya 

kepada: 

1. Bapak Imansyah Lubis, S.Sos, M.SN selaku dosen pembimbing yang telah 

memberikan bimbingannya dan atas bantuan beliaulah skripsi ini dapat diselesaikan. 

2. Ayah saya Deden Sobandi sebagai sosok yang tak henti menginspirasi untuk saya 

menjadi seseorang yang lebih baik. Ibu saya tercinta Ela Nirmala yang selalu 

tersenyum dan mendoakan saya yang terbaik. Do’a kalianlah yang saya percayai 

sebagai suatu energy positif yang melancarkan jalan hidup saya. Yang tak pernah 

berhenti memberikan semangat dan motivasi bagi saya untuk menyelesaikan skripsi 

ini. 

3. Adik-adik saya tercinta Khizfi Nurfiqoh dan Iqlima Green yang saya sayangi yang 

selalu memberikan motivasi dan inspirasi terbaiknya dengan cara yang mungkin 

mereka sendiri belum mengerti.  

4. Bapak dan ibu dosen pengajar, staf perpustakaan, secretariat S-1, civitas akademisi 

dan administrasi IM Telkom. 

5. Seluruh responden yang telah bersedia mengisi kuesioner yang saya ajukan. 

6. Seluruh pihak dengan tidak mengurangi rasa hormat tidak dapat saya sebutkan satu 

persatu yang telah memberikan dorongan dan smangat dalam penulisan skripsi ini. 
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Akhir kata, penulis memohon maaf sebesar-besarnya atas keterbatasan dan 

kekurangan yang ada pada skripsi ini. Mudah-mudahan skripsi ini dapat bermanfaat bagi 

pengembangan ilmu pengetahuan dan bagi almamater tercinta serta dapat dijadika 

pertimbangan bagi pihak-pihak yang berkepentingan. Amin 

Wassalamualaikum Wr. Wb 

Bandung,   4 April 2014 

 

 

 

           M. Riffal Khalwafi 
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