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Untuk itu izinkanlah penulis mengucapkan banyak terima kasih kepada :

1.

ALLAH SWT, yang telah memberikan limpahan karunia dan kesehatan yang
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Semoga skripsi dengan judul “Pengaruh lklan Pop-up Bukalapak Versi
Pahlawan Pada YouTube Terhadap Sikap Khalayak™ ini dapat dipahami dan
berguna baik bagi penulis sendiri maupun berbagai pihak yang membantu dalam
menyelesaikan penyusunan penelitian skripsi. Penulis menyadari bahwa skripsi ini
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