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penulis dalam menyelesaikan laporan tugas akhir ini. 

5) Seluruh anggota tim sales force Gladak dan Solobaru, mbak Andri, mas Adit, mas Cahyo, 

mas Fandi, mas fredy, mbak tya, mbak dian, mas hari, mas ari, terimakasih telah memberikan 
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kegiatan pengamatan selama 30 hari di Perusahaan. 

7) Mbak diah sari terimakasih banyak telah memberikan motivasi serta sharing ilmu kepada 

penulis. 
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