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LAMPIRAN. A PANDUAN WAWANCARA

Panduan Wawancara Penggalian VoC

1. Pendahuluan

Memperkenalkan diri dan menjelaskan maksud dan tujuan dari
dilakukannya wawancara

2. Data profil narasumber

a. Profil Narasumber: Nama, Jenis usaha

69



