DAFTAR ISI

HALAMAN PERSETUJIUAN ..ot i
HALAMAN PERNYATAAN ... i
KATA PENGANTAR ..o s ii
ABSTRAK e v
ABSTRACT ..o Vi
DAFTAR IST ... vii
DAFTAR TABEL ..ot X
DAFTAR GAMBAR ...t s Xi
DAFTAR LAMPIRAN ...t xii
BAB 1 PENDAHULUAN ...t 1
1.1, Latar BelaKang .........coocoiiiiiiiiieieeie e 1
1.2. Identifikasi Masalah ... 8
1.3, TUJuan Penelitian.........coveiiiiiie it 9
1.4. Manfaat Penelitian.............cooviiiiiiiii 9
BAB2 TINJAUAN PUSTAKA ... 10
2.1, KAJIAN TEOMTIS ...ttt 10
211 KOMUNIKESE ecuviiiiiiiiiiciicneci s 10
2.1.2. Intergrated Marketing Communication..........ccccuvieieeiiiiiiiieee e, 14

1.1.3. MaArketiNG IMIX .ecceee ittt e et e e e et e e e e esabbae e e e eenasnaeeaaeas 14

0 O S X 1= o d A [ o T PSSP 16
1.1.5. Brand Entertainment........cccccoviiiiniiiiiiiii 17
3.1.3.  Product Placement ........ccociiiiiiiiiiiiiiiiiii 19
3.1.4.  Brand AWareness.......ccuiiiiiiiiiiiiiiicniic e 23

3.2. Penelitian Terdahulu ... 25
3.3. Kerangka PemiKITaN .........ccooeiiiiiiiiniieee e 33



B HIPOTESIS. ...ttt e e 34

3.5. Ruang Lingkup Penelitian...........ccooviieiieiiie e 35
3.5.3.  Variabel dan sub-variabel penelitian. ........cccccoviiiieiiiiiniiiiin e 35
3.5.4. Lokasi dan obyek penelitian. .......cccccceiieeiiiiiii i 35

BAB 3 METODE PENELITIAN.....coiiite et 36

3.1, Jenis Penelitian ..., 36

3.2. Operasionaliasi Variabel dan Skala Pengukuran ............cccccoeiiiiiieiiiennenn, 36

3.3. Tahapan Penelitian ..........cccocveiieiiiiccee e 39

3.4. Populasi dan SamMPEl ..o 40
It I o Y o TV | = S USSP RN 40
342, SAMPEL ..t e e e s a e e e e e eaaeees 40
3.4.3. Tehnik pengambilan SamMPling.......ccceeivriiiiiiiiiiii e 41

3.5. Metode Pengumpulan Data...........cccoeveiveieiiesiesn e seese e sne e 42
3.5.0.  JENIS DAL ceeeeeiiiiiiiiiiieie e e e e e e e e e e e e e e e e 42
3.5.2. Tehnik Pengumpulan Data ........ccocoiiiiiiiiiiiiiiiiiiieeeeee e 42
3.5.3.  Metode Pengukuran Data .......ccccuiiiiiiiiiiiiieie et 43

3.6. Uji Validitas dan Realibitas............ccceeiiverieiiieiiesicie e 44
3.6.1.  Uji Validitas..ueeeeeeeeeieeeieeee e e e e e e e s e s e nnnreae 44
3.6.2.  Uji Relabilitas....cccueeeiiiiriiiiiiie ettt 46

3.7. TeKnik ANaliSiS DAta..........coueiierieieiieieee e ese e e e e ee e saeaneens 48
3.7.1. Analisis Statistik Deskriptif ........cccceriiiiiiiiiee e 48
3.7.2. Metode Succesive Interval (MSI) ........ooocciieiiiicceee e 49
3.7.3.  Uji ASUMSI KIQSiK.eeveeeeeiieeee et e e e e e e e e e e e e s e s e e nnnnanees 50
3.7.4. Uji Korelasi Pearson Product MOMENt.......cccceevveviieiieiiiiiiiieee e eeiieee e 51
3.7.5. Analisis Regresi Linier SEderhana .........cccccueeveiieiiiieiii e 52
3.7.6.  Uji DETOIMIINGSI ccctitiiiiiiiiiieiiee ittt e e e e e e e e e e e e e e e s e s s s s s eenennes 53
3.7.7.  Pengujian Hipotesis (Uji T).ieuoieiiiiiieeeiiieeeeciee e cree e ervee et eeeree e senee e esavaee e 53

BAB 4 HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN ..., 54

4.1. Karakteristik RESPONUEN ......c.ooviiiiierieeeee e 54



4.1.1. Data Responden Berdasarkan Jenis Kelamin.........ccccovvveeeeiiiiiiiieiee e 54

4.1.2. Data Responden Berdasarkan Usia........ccccceuueeeeiiiiiiiiiiiei e 55
4.1.3. Data Responden Berdasarkan Status Pekerjaan..........ccccceceviveeeeiicinieeeeeennns 56
4.1.4. Data Responden Berdasarkan Penghasilan Dalam Satu Bulan ...................... 57
4.2. Analisis Hasil Penelitian ... 59
4.2.1. Hasil Analisis DesKriptif.........eeeeiiiiiiiiiiie e 59
4.2.2. Transformasi Data Ordinal Menjadi Interval .........ccccceeeiiiiiiieeei e, 65
4.2.3.  Uji ASUMSI KIQSTK.....uvvieeeiiiiiiiiiee ettt e e e e e e rra e e e e e eanes 66
4.3. Pembahasan Hasil Penelitian ...........cocooiiiiiiiiiiece 72

4.3.1. Pembahasan Tingkat Product Placement BMW pada film Mission Impossible
B =1 Lo U T UPTSTTPR 72

4.3.2. Pembahasan Tingkat Brand Awareness BMW pada film Mission Impossible :
FAllOUL. .ottt ettt st st e s et et es e eae et st st see e essassesaes st ersareareetesreneen 73

4.3.3. Pembahasan Hubungan Product Placement terhadap Brand Awareness BMW

pada film Mission Impossible : FAlloUt. .........ccoociiiiiieiciiiiee e 75

BAB 5 KESIMPULAN DAN SARAN . ...t 77
5.1, KESIMPUIAN....cuiitiitiiiieee e 77
5.2, SANAN. ... 78
5.2.1.  Bagi PErusanNaan .....ccccoocuiiiiii it 78
5.2.2. Bagi Penelitian Selanjutnya ........cccccoeeieeiiiiiii e 79
DAFTAR PUSTAKA Lttt et n e nbeesnne s 81
LAMPIRAN ..ottt nb e nes 85



