
PENGARUH INFLUENCER TERHADAP PURCHASE INTENTION PRODUK 

PIXY  MELALUI SOURCE CHARACTERISTICS (Studi Pada Beauty Vlogger 

Tasya Farasya) 

SKRIPSI 

Diajukan Sebagai Salah Satu Syarat Untuk Memperoleh Gelar Sarjana Adminsitrasi 

Bisnis Program Studi S1 Administrasi Bisnis 

Disusun Oleh : 

Dheanda Maurizta Chairunnisa 

1501164024 

 

 

 

PROGRAM STUDI S1 ADMINISTRASI BISNIS 

FAKULTAS KOMUNIKASI DAN BISNIS 

UNIVERSITAS TELKOM 

BANDUNG 

2020 


