Brand

Data Input

Data Output

Distro

Elbow criterion

Fashion

Industri

Konsinyasi

Multidimensional

Scalling

Penjualan Online

Perceptual
Mapping

Positioning

Preference
Rating
Snowball
Sampling

DAFTAR ISTILAH
Gambaran atau bayangan seseorang ketika mendengar
sebuah produk atau perusahaan
Data yang dibutuhkan untuk diolah menjadi hasil yang
diinginkan
Data yang dihasilkan dari pengolahan data input
Tempat yang menjual barang-barang yang di
distribusikan dari perusahaan fashion
Sebuah grafik yang menunjukan stress dengan jumlah
dimensi
Dandanan, gaya, atau busana
Kegiatan ekonomi yang mengolah bahan mentah, bahan
baku, barang setengah jadi dan/atau barang jadi menjadi
barang dengan nilai yang lebih tinggi untuk penggunanya,
termasuk kegiatan rancang bangun dan perekayasaan
industri
Proses pembagian hasil penjualan antara perusahaan dan
distributor
Merupakan kelas prosedur untuk mewakili persepsi dan
preferensi responden secara spasial melalui tampilan
visual
Kegiatan penjualan pada media berbasis online seperti
sosial media
Peta visual yang menggambarkan posisi suatu produk atau
merek
Proses yang dilakukan perusahaan untuk membuat sebuah
image berbeda, serta untuk mengidentifikasi produk,
layanan atau merek dalam benak pelanggan
Kegiatan mengurutkan suatu produk/jasa berdasarkan
preferensi pribadi
Teknik penentuan sampel yang mula-mula jumlahnya

kecil, kemudian membesar
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Regresi
Rating

Screening

Skala Likert

Spatial Map

Tools

T-Shirt

Hubungan rata-rata antara variabel

Penilaian seseorang terhadap suatu produk atau jasa
Proses pemilihan dan penyaringan kuesioner berdasarkan
kriteria tertentu

Skala untuk mengukur pendapat seseorang dengan nilai
berjenjang

Peta yang menggambarkan wilayah atau cakupan tertentu
Alat yang digunakan untuk mengolah dan menampilkan
hasil penelitian

Pakaian yang menutupi sebagian lengan dan seluruh

pundak sampai perut
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