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https://inet.detik.com/cyberlife/d-4907674/riset-ada-1752-juta-pengguna-internet-di-indonesia?_ga=2.197537263.1526818004.1589421620-479947218.1558932239
https://inet.detik.com/cyberlife/d-4907674/riset-ada-1752-juta-pengguna-internet-di-indonesia?_ga=2.197537263.1526818004.1589421620-479947218.1558932239
http://www.parselday.com/blog/perkembangan-e-commerce-di-indonesia/


https://iprice.co.id/insights/mapofecommerce/
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  Tiket & Voucher, Galeri Indonesia, Otomotif, 

https://bintangplus.com/blibli-com-salah-satu-e-commerce-di-indonesia-yang-menjadi-pilihan-masyarakat-berbelanja-online/
https://bintangplus.com/blibli-com-salah-satu-e-commerce-di-indonesia-yang-menjadi-pilihan-masyarakat-berbelanja-online/
https://bintangplus.com/blibli-com-salah-satu-e-commerce-di-indonesia-yang-menjadi-pilihan-masyarakat-berbelanja-online/










https://bisnis.tempo.co/read/1283757/harbolnas-2019-blibli-com-kebutuhan-sehari-hari-paling-diincar
https://bisnis.tempo.co/read/1283757/harbolnas-2019-blibli-com-kebutuhan-sehari-hari-paling-diincar


https://www.jumanto.com/belanja-di-blibli/
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  yang sangat mengecewakan. Padahal semakin tinggi derajat 
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Berdasarkan hasil pra survei pada tabel 1.1 diatas, dapat diketahui bahwa 

Utilitarian Browsing, Hedonic Browsing, dan E-Impulse Buying yang dibangun oleh 






