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peneliti mengerjakan penelitian ini. 

2. Rachmadita Andreswari, S.Kom., M.Kom., selaku dosen pembimbing pertama 
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bimbingan dan arahan hingga tugas akhir ini dapat terselesaikan.  
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membantu dan telah memberikan waktunya untuk membimbing pengerjaan 

laporan tugas akhir ini sehingga dapat terselesaikan.  
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dukungan dan doa kepada peneliti.  
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