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Salah satu aspek desain komunikasi visual adalah mempromosikan barang dan 

jasa secara komersil melalui media komunikasi visual untuk mencapai tujuan. 

Website merupakan media tepat untuk mempromosikan produk yang baru dan 

tepat sasaran. Saat ini, belum banyak masyarakat kota Depok yang mengerti 

tentang produk buah Belimbing Dewa.  

Dalam pelaksanaan Tugas akhir, penulis menggunakan empat metode, yaitu : 

observasi ke Koperasi UKM Center Kota Depok, dan beberapa lokasi Usaha Kecil 

Menengah. Kemudian yang dilakukan adalah metode wawancara, tujuannya 

adalah untuk mendapatkan informasi secara lengkap kepada beberapa sumber 

yang benar. Studi pustaka, ini dilakukan berdasarkan teori-teori yang ada, yang 

berhubungan dengan pengerjaan Tugas Akhir. dan yang terakhir adalah kuesioner, 

yaitu melakukan penelitian lapangan secara langsung kepada para masyarakat 

untuk memperkuat data penelitian. 

Untuk tahap perancangan, media yang dibuat untuk mempromosikan Buah 

Belimbing Dewa adalah menggunakan media utama, seperti : Website, Katalog, 

dan Brosur. Selain ketiga media utama tersebut, terdapat media pendukung, yaitu 

seperti : Godiebag, Member Card, Stiker, Kartu Ucapan, Notes, Pulpen, Pembatas 

Notes Kupon, Gantungan Kunci, Piring, dan Gelas. Didalam setiap media tersebut 

tedapat logotype dan tagline yang sesuai dengan konsep yang digunakan. Konsep 

yang digunakan adalah “simple classic” yang menggunakan warna-warna natural 

dari produk buah belimbing dewa tersebut. Melalui media promosi yang 

dirancang ini, diharapkan dapat menimbulkan daya tarik konsumen dalam 

menggunakan produk original belimbing dewa sehingga dapat menjaga eksistensi 

produk dalam menghadapi pesaingnya. 

Kata Kunci : Perancangan Media, Promosi, Belimbing Dewa, Usaha Kecil 

Menengah. 
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