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LAMPIRAN

Lampiran 1

Lembar Kuisioner

Perkenalkan, saya mahasiswi Telkom university jurusan llmu Komunikasi 2016.
Kuisioner ini peneliti buat untuk melengkapi penyusunan data skripsi yang sedang
dijalani dengan judul "Pengaruh Electronic Word Of Mouth Pada lklan Video di
Instagram Houbii Urban Adventure Park Terhadap Brand Awareness™ Kuisioner ini
membutuhkan responden dengan kriteria sudah menonton iklan video di akun
Instagram Houbii Urban Adventure Park dan mengomentari unggahan iklan video di
akun Instagram Houbii Urban Adventure Park. Dimohon dengan sangatkesediannya
untuk dapat mengisi dan membantu peneliti untuk melengkapi data penelitian ini.

Terimakasih Wassalamualaikum wr.wb

Profil
Responden

Nama Lengkap

<15 Tahun
16-20 Tahun
21-25 Tahun
>25 Tahun

Pekerjaan

Pelajar/Mahasisw

a

Karyawan
Ibu Rumah

Tangga

Wirausaha
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‘ Other....

Jenis Kelamin

Perempuan

Laki-Laki

Pertanyaan :

Saya pernah menonton iklan video Houbii pada akun Instagram Houbii Urban
Adventure Park

Ya
Tidak

Saya mengomentari unggahan iklan video Houbii pada akun Instagram Houbii
Urban Adventure Park

Ya
Tidak

. Komponen
Pertanyaan
Petunjuk
Pengisian :
Terdapat nilai 1-5 dalam pertanyaan
kuisioner
1= Sangat Tidak Setuju (STS)
2= Tidak Setuju (TS)
3= Cukup Setuju (CS)
4= Setuju (S)
5= Sangat Setuju (SS)
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