
x 

 

DAFTAR GAMBAR 

 

Gambar 1.1 Tampilan Kategori di Website Sociolla ................................................. 12 

Gambar 1.2 Data Pengguna Internet di Indonesia .................................................... 13 

Gambar 1.3 Aktivitas Konsumen E-Commerce di Indonesia ................................... 14 

Gambar 1.4 Pembelanjaan pada E-commerce berdasarkan Kategori ....................... 15 

Gambar 1. 5 E-Commerce dengan Pengunjung Terbesar Kuartal III-2019 .............. 16 

Gambar 1.6 Peringkat e-commerce dengan Pengunjung Web Bulanan Terbanyak di 

Indonesia pada Kuartal III tahun 2020 ...................................................................... 18 

Gambar 2.1 Kerangka Pemikiran .............................................................................. 37 

Gambar 3.1 Tahapan Penelitian ................................................................................ 45 

Gambar 4. 1 Rentang Usia Responden ..................................................................... 57 

Gambar 4. 2 Persentase Responden Pengguna Sociolla ........................................... 58 

Gambar 4.3 Hasil Uji Normalitas variabel X1, X2 dan Y menggunakan P-Plot 

Regression ................................................................................................................. 59 

Gambar 4. 4 Hasil Uji Heteroskedastisitas X1, X2 dan Y ........................................ 61 

file:///D:/KuliahSMT7/Skripsi/File%20Final/PENGARUH%20CITRA%20MEREK%20DAN%20KUALITAS%20INFORMASI%20TERHADAP%20MINAT%20BELI%20KONSUMEN%20SOCIOLLA%20(1)%20(1)%20(1).docx%23_Toc71501618
file:///D:/KuliahSMT7/Skripsi/File%20Final/PENGARUH%20CITRA%20MEREK%20DAN%20KUALITAS%20INFORMASI%20TERHADAP%20MINAT%20BELI%20KONSUMEN%20SOCIOLLA%20(1)%20(1)%20(1).docx%23_Toc71501619
file:///D:/KuliahSMT7/Skripsi/File%20Final/PENGARUH%20CITRA%20MEREK%20DAN%20KUALITAS%20INFORMASI%20TERHADAP%20MINAT%20BELI%20KONSUMEN%20SOCIOLLA%20(1)%20(1)%20(1).docx%23_Toc71501619

