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Analisis Komparasi Gaya Narasi Politik Digital Melalui Instagram
Pemimpin Daerah Di Indonesia Selama Masa Pandemi Covid-19

ive Analysis Of Digital Political Narrative Styles Through
donesia DU

Perkembangan teknologi dalam komuni itisi beralih ke sosial media sebagai media
berpolitik, salah satunya penggunaan media sosia " Maka penelitian ini berfokus untuk melihat gaya
narasi politik digital pemimpin daerah di Indonesia s pandemi Covid-19. Komunikasi Politik dapat dapat
dilakukan dengan Gaya Komunikasi, Bentuk Pesan, dan Karakteristik Pesan. Penelitian ini bertujuan untuk
menganalisis komparasi Gaya Narasi Politik Digital Pemimpin Daerah di Indonesia Selama masa Pandemi Covid-
19 bagaimana perbandingan narasi dari akun Instagram tiga gubernur, yakni @ridwankamil, @edy_rahmayadi
dan @zulkieflimansyah. Penelitian ini menggunakan metode kualitatif dengan Teknik Analisis Isi. Sample yang
diambil pada penelitian ini menggunakan purposive sampling mengambil empat periode waktu pemberitaan. Hasil
penelitian ini mendapati Ridwan Kamil sangat inovatif, transparan, menerima saran, dan berorientasi pada aksi
ndemi Covid-19 serta ia sangat variative
n gaya komunikasi yang formal n
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I PENDAHULUAN

Penggunaan media sosial yang yang begitu besar dan beraneka ragam pengguna digunakan oleh berbagai
macam kalangan mulai dari organisasi, lembaga, perusahaan hingga individual secara umum dan orang-orang
penting seperti  selebritis, influencer, public figure, dan tokoh politik yang juga ikut eksis/bertugas di media
sosial. Perkembangan teknologi yang begltu cepat ini masuk kebanyak lini sosial di kehidupan sosial
. Seperti yang dijela

perbedaan karakter internet dengan televi
internet memiliki karakter terdesentralisasi (
Karakter ini merubah proses komunikasi politik ya mnya dari satu orang ke banyak orang (one to
many) kini menjadi dari banyak orang ke banyak orang {many to many). Karakter ini mengurangi kekuasaan
elite yang semula menjadi komunikan aktif, dan mengemansipasi publik yang kini menjadi publik aktif.
Data yang dihimpun dari Hootsuite juga menampilkan daftar platform media sosial yang paling banyak
digunakan adalah platform Youtube dengan persenatse pengguna sebesar 88%, WhatsApp sebesar 84%,
Facebook sebesar 82% dan Instagram sebesar 82%. Menurut Carr dan Hayes (2015) Media sosial adalah
media berba5|s Internet yang memungkinkan pengguna berkesempatan untuk berlnterak3| dan
ecara seketika ataupun tertunda, dengan khalayak m
content dan persepsi interaksi dengan o
ga oleh individu yang spesifik yakni
agram dengan tujuan tetap bisa menja
angan di dalamnya. Ada banyak ta
endapat atensi publik dengan pe
sial dalam komunikasi politik mem
sasikan seperti yang dijelaska
edia tidak lagi sebagai kesatuan si

mewakili media tradisional. Pertama,
mentara televisi tersentralisasi (centered).

uaskan agar rakyat mengetahui d
olik di media sosial. Suara dan asp
dibutuhkan untuk menyampaika
an untuk kepentingan-kepentingan
yang mampu memberikan pesa
3 publik terlepas dari keadaan serta
serta me sendiri.

penggunaan media sosial di Ig

tahun de pengguna facebgg ribu
pengguna ¢
juta 630 rib
dengan usia 1
dominan dibal
komunitas besar
komunikasi politik
sederhana sehingga f
menjadikan Instagram se
adanya teknik storytelling.
Instagram.
Penyampaikan melalui storytelling alam mengkomuniikasikan pesan
seperti yang dijelaskan Purnama (2019). Purnama elaskan bahwa data storytelling adalah cara
mengkomunikasikan data dengan membangun sebuah cerita yang mudah dimengerti dan mampu meyakinkan
audiens bahwa ada nilai action plan yang dapat dilakukan. Cerita tersebut harus didukung dengan data/fakta
dan analisa yang sesuai, sehingga kita dapat memberikan rekomendasi dan action plan yang sesuai kepada

bagai media
2nggunaan dan
kelebihan yang
politik yakni karena
digunakan hanya pada
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audiens. Dengan kata lain, inti dari data-ig adalah meyakinkan audiens atas hasil data science yang telah
dilakukan. Peneliti menekankan bahwa momentum Covid-19 menjadikan strategi komunikasi media sosial,
yaitu digital storytelling, sebagai medium yang tepat untuk melakukan community engagement untuk
mendapatkan simpati dan apresiasi masyarakat sembari menciptakan ketenangan di tengah masyarakat yang
sedang dilanda keraguan dan kecemasan . Pada masa pandemi Covid-19 yang dimulai sejak Bulan Maret
ara pemimpin daerah mulai aktlf menara3|kan pekerjaan dan tetap mengikuti trend melalui sosial
masmg masing dae i

membandingkan narasi politik pemimpin
telah menjadi salah satu perubahan komunikasi
di masa mendatang.

Meski demikian belum ada riset yang secara empiris Menunjukan model dari politik para pemimpin daerah
khusus yang terkait dengan isu pandemic. Oleh karena itu peneliti mencoba melakukan riset guna
membandingkan tiga model narasi politik pemimipin daerah dengan pengikut terbanyak di Indonesia yang
aktif di media sosial, baik untuk menyampaikan berbagai kebijakan politik daerahnya, menyampaikan
penghargaan daerahnya, maupun untuk melakukan penyebaran informasi krusial yang menyangkut khalayak
banyak. Selama beberapa tahun belakang ini terdapat beberapa daerah yang pemlmplnnya mem|I|k| presen3|

media yang dimana daerah dan pemimpin daerah
t. Pemimpin daerah masing-masing daer:
ak di media sosial . Peneliti telah me
emimpinnya dimana wilayah Jawa t
ngikut di laman Instagramnya serta
k Instagram. Di wilayah Sumatera
kut sebesar 219 ribu dan sudah t
Zulkieflimansyah dengan 37 ribu
onsep javacentris tidak hanya me
ain seperti Sumatera dan wilayah

a digital padahal adanya media digital
n data pengguna yang terus berkembang dan

Ji komunikasi media sosial yang dig
sing-masing pemimpin daerah di
pendekatan Analisis Isi Kualitat
ari tiga gubernur yaitu Ridwan
dan Zulkieflimansyah gubernur
ing media sosial Instagram dalg
iptif. Melalui langkah me
di masa pandemi Covid

daerah yang prese
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A. Rumusan Masalah

a) Bagaimana gaya narasi politik digital gubernur Ridwan Kamil, Edy Rahmayadi, dan
Zulkieflimansyah pada masa pandemi Covid-19?

b) Bagaimana perbandingan gaya narasi politik digital pemimpin daerah Ridwan Kamil, Edy
Rahmayadi, dan Zulkieflimansyah pada masa pandemi Covid-19?

Perpindahan komunikasi politik dari ko udah disadari oleh politisi seperti yang
dijelaskan oleh Gurevitch, Coleman, dan Blumle juga menyadari peran yang berubah ini dan,
selalu peka terhadapnya pergeseran dalam pengguna 1a khalayak mereka, telah menyesuaikan saluran
pesan mereka pengiriman untuk terhubung dengan pengguna internet dimana pun mereka berselancar. Pesan
adalah konten komunikasi yang ditata atau dibangun sebagai berita, isu, informasi, dan sebagainya yang berisi
politik dalam berbagai bentuk dan ditransformasikan ke masyarakat umum menggunakan media tradisional,
media massa atau berbasis internet seperti media sosial. Pesan politik adalah salah satu elemen yang esensial
dalam komunikasi politik. Perkembangan kegiatan berpolitik, terutama politik digital, sangat bertumpu pada
kemampuan seorang tokoh atau kelompok politik mengemas dan menyampaikan pesan polltlk secara khusus
agarm pasuk ke dalam benak audiens pendukung aliran pg

ng dinilai efektif pada masa ini adalah me
entuk komunikasi yang menekankan p
peristiwa atau kegiatan tertentu, d
yang digunakan terdiri dari penutura
enceritakan sebuah cerita (Chalfe
bagaimana cara menyampaikan a
a yang kita berikan terhadap si
perabotan yang digunakan adals
ol ke dalam bentuk fisik yang me
pesan yang diperantarai (mediat
. Tubbs dan Sylvia Moss, dianta

ankan untuk menerima pedapat
aupun pengirim pesan (sender) me
pada gaya komunikasi ini aka
tau berpengalaman serta bertg

etika gaya ini

Gaya komunikasi ini berstr
secara lisan maupun tertulis yang berStfa sender) lebih memberi perhatian
kepada keinginan untuk mempengaruhi orang lain dengan jalan berbagi informasi tentang tujuan
organisasi, jadwal kerja, aturan dan prosedur yang berlaku dalam organisasi tersebut.

yebaran pesan-pesan verbal
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E. The Equalitarian style

Gaya komunikasi ini dilakukan secara terbuka, ditandai dengan berlakunya arus penyebaran verbal secara
tertulus maupun lisan yang bersifat dua arah. Gaya ini akan memudahkan tindak komunikasi dalam organisasi,
karena gay aini efektif untuk memelihara kerja sama dan empati terkhusus pada situasi untuk mengambil
keputusan pada suatu masalah yang kompleks.Gaya inijuga menjamin keberlangsungan tindakan berbagi
informasi antar anggota.

Dramatic style merupakan gay: aat momen dia berbicara.

Controversial style merupakan gaya oleh seseorang ketika berkomunikasi secara

dengan cara menantang orang lain.

d) Animated style yaitu ketika seseorang berKomunikasi terhadap komunikannya menggunakan
bahasa nonverbal.

e) Impression style merupakan keadaan komunikasi ketika rangsangan dari pihak eksternal yang
memudahkan ingatan dengan metode yang mengesankan.

f) Relaxed style yaitu keadaan komunikasi dengan kondisi tenang, senang serta gembira.

)] Attentlve style yaitu keadaan komunikasi dengan memberikan penuh perhatian terhadap lawan

nyasdengan berempati serta mendengarkan secara sungguh

eadaan gaya komunikasi yang dilakukg

an dapat secara langsung (to the poin

komunikasi yang dilakukan secara ¢

ang hangat dan positif.

n dimana komunikator membicarak:

ikasi lisan.

Il IAN

litian kualitatif, pendekatan deskrip
rasi Politik Digital Melalui Instag
et ini akan meneliti komponen
kualitatif atau content analysis ad
an Mayring (2017) bahwa ana
omponen analisis yang pertama &
akukan analisis isi terhadap K
pnunikasi, Bentuk Pesan dan

A. Rid

Gubernur
menggunakan ba
seperti Bewara yal
di instagram juga jel
sehingga memudahka
mempertahankan kesundaa
tentang dirinya. Ridwan Kan
mematuhi protokol kesehatan. Gub a kepada masyarakat agar kasus
dan grafik Covid-19 Jawa Barat bisa segera gera hljau atau aman. Selain doa, Ridwan
Kamil juga berdiskusi dengan ulama sebelum memutuskan prosedur dalam hal peribadatan.

Bentuk-bentuk pesan politik dari Ridwan Kamil mengenai kebijakan selama masa pandemi Covid-19
mulai dari tes proaktif Covid-19, himbauan untuk mengantispasi kasus Covid-19 seperti dengan pelarangan
mudik, pembatasan sosial berskala besar,pembatsan pergerakan kegiatan masyarakat, kebijakan pendidikan

di awal kalimat
humoris dengan
st unggahan yang lucu
gan publiknya agar selalu
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dan ekonomi, himbauan untuk selalu menegakkan protokol kesehatan, hungga optimisme ajakan untuk
melaksanakan vaksinasi

B. Edy Rahmayadi

Gubernur Edy Rahmayadi sering menggunakan bahasa formal dan beberapa kali menggunakan slang anak

Medan seperti “klen”, pada akhir narasinya meskipun tidak sesering Ridwan Kam11 dalam mencampur bahasa
|kan pesan dan ter

selama masa pandemi Covid-19, menge eperti komitmen penggunaan UMKM
(Usaha Menengah Kecil Mandiri) dari daerahnya gkitkan ekonomi, kebijakan larangan mudik,
ajakan untuk vaksinasi, penutupan pelabuhan da a serta penegakan protokol kesehatan untuk
peribadatan.

V. KESIMPULAN DAN SARAN

Berdasarkan hasil penelitian yang telah didapatkan dan dianalisis oleh peneliti dalam penelitiannya akan

analisis kompara5| , maka peneliti dapat menarik kesimpulan yakni, masing-masing darl ketlga gubernur
ili neperbedaan dalam memberikan pesan kepada masyarake

etegasan dan pembawaan pesan yang apa
-konten sosial media Edy Rahmayadi
an antara menggunakan dialek m
universal dan tidak hanya dimenge
r Sumatera Utara juga dapat me
Jasan terkait dengan ekonomi, Edy
tersebut kepada segmentasi ma
jan Edy Rahmayadi, Ridwan ka
jat action oriented kepada masyara
ikasi seperti PIKOBAR sehingga
erkait Covid-19. Ridwan kamil dal
n bahasa daerah yaitu sunda seper
a daerah di Jawa Barat memiliki |
uga aktif dalam menyuarakan pe
Barat yang terkenal dengan kualit
amil menggunakan bahasa su
dalam menyampaikan pesan
parasi yang bentuknya 0

(Kawasan Eko
daerahnya. Wala
gubernur juga same
menyasar target mas
pasien Covid-19 dan juga
masing.

Da medls untuk
menekan jumlah
at daerahnya masing-
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