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HALAMAN PENGESAHAN 

 

PENGARUH CAMPAIGN SHOPEE AFFILIATE SEBAGAI SOCIAL 

MEDIA MARKETING TERHADAP PEMBELIAN IMPULSIF PADA 

PRODUK FASHION DI TIKTOK ( DENGAN VARIABEL 

INTERVENING MOTIVASI BELANJA HEDONIS) 

 

SKRIPSI 

 

Diajukan sebagai Salah Satu Syarat untuk Memperoleh Gelar Sarjana Administrasi Bisnis 

 

Disusun Oleh : 

Rizqi Nurazizah 

1501184125 
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