ABSTRAK

Lemonilo adalah healthy lifestyle ecosystem, menyediakan beberapa produk
alami untuk memenuhi semua kebutuhan dan tidak mengandung lebih dari 100 bahan
sintetis berbahaya dan visi misi Lemonilo adalah untuk menyediakan makanan sehat
dengan harga terjangkau. Lemonilo juga menjadikan The Baldys sebagai brand
ambassador produk mereka, dengan demikian Lemonilo ingin menguatkan brand
image mereka. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui seberapa besar Pengaruh
Brand Ambassador The Baldys Terhadap Brand Image Lemonilo. Faktor yang
digunakan dalam penelitian ini yaitu Brand Ambassador sebagai variabel independen
dan Brand Image sebagai variabel dependen.

Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah kuantitatif dengan teknik
analisis data menggunakan analisis regresi linier sederhana. Hasil penelitian ini
menunjukkan bahwa ketika terjadi peningkatan brand ambassador sebesar satu
satuan, maka brand image akan meningkat sebesar 0,599 satu satuan. Besar pengaruh
brand ambassador The Baldys terhadap brand image adalah sebesar 55,4%, sisanya

sebesar 44,6% dipengaruhi oleh faktor lain yang tidak diteliti dalam penelitian ini.
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