ABSTRAK

Kerusakan lingkungan yang semakin marak terjadi di Indonesia akibat
aktivitas produksi dan operasional perusahaan, Pada hakikatnya lingkungan adalah
hal penting yang wajib diperhatikan oleh perusahaan ketika menjalankan aktivitas
produksi dan operasional perusahaan. Corporate social responsibility disclosure di
Indonesia juga masih tergolong rendah jika dibandingkan dengan negara lain. Pada
hakikatnya CSRD adalah hal penting yang wajib diungkapkan perusahaan guna
memberi informasi kepada pihak-pihak yang memiliki kepentingan serta
memperhatikan dan terlibat pada pemenuhan kesejahteraan masyarakat dan turut
berkontribusi aktif dalam menjaga kelestarian lingkungan

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis political visibility, sales growth,
komisaris independen terhadap corporate social responsibility disclosure. Selain
itu penelitian ini juga bertujuan untuk menganalisis pengaruh secara parsial dan
simultan pengaruh political visibility, sales growth, komisaris independen terhadap
corporate social responsibility disclosure pada perusahaan sektor industri dasar dan
kimia yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia tahun 2018-2020.

Metode yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode deskriptif dan
kuantitatif. Penelitian ini terdiri dari 56 sample dengan kurun waktu 3 tahun dengan
total sample 168. jenis data yang digunakan adalah data sekunder menggunakan
laporan keuangan dan analisis data menggunakan regresi data panel dengan
program EViews 12.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa political visibility, sales growth dan
komisaris independen berpengaruh secara simultan terhadap corporate social
responsibility disclosure. Secara parsial political visibility berpengaruh positif dan
sales growth berpengaruh negatif sedangkan komisaris independen tidak
berpengaruh terhadap corporate social responsibility disclosure.

Berdasarkan hasil penelitian diharapkan dapat menjadi referensi dan
menambah pengetahuan pada bidang akuntansi serta menjadi perbandingan
selanjutnya disarankan untuk menambahkan variabel-variabel yang sekiranya
berpengaruh terhadap corporate social responsibility.
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