ABSTRAK

Pajak merupakan iuran yang wajib dilaksanakan warga negara Indonesia dan
digunakan untuk kebutuhan negara membayar pengeluaran umum. Oleh karena itu, pajak
menjadi salah satu pendapatan negara yang paling besar dan kontribusinya sangat
dibutuhkan. Namun, bagi sebuah perusahaan, pajak merupakan beban yang cenderung
ingin dihindari dengan melakukan agresivitas pajak. Agresivitas pajak merupakan
perencanaan perpajakan dalam perusahaan untuk mengurangi jumlah pajak yang
dibebankannya. Beberapa faktor yang mempengaruhi agresivitas pajak adalah deferred
tax expense, beban iklan, dan persaingan pasar.

Penelitian ini memiliki tujuan untuk menganalisis deferred tax expense, beban
iklan, persaingan pasar dan agresivitas pajak. Analisis yang dilakukan pada penelitian ini
dilakukan secara simultan dan parsial terhadap pengaruh deferred tax expense, beban
iklan, dan persaingan pasar terhadap agresivitas pajak pada perusahaan sub-sektor
makanan olahan yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia periode 2016-2021.

Dalam penelitian ini, populasi yang digunakan terdiri dari 19 perusahaan sub-
sektor makanan olahan yang terdaftar di Bursa Efek Indonesia periode 2016-2021 dan
memperoleh sampel sebanyak 42 sampel dari hasil yang menggunakan analisis deskriptif
dan analisis regresi data panel dengan software E-Views 12 Student Version. Model
analissi yang digunakan dalam penelitian ini yaitu analisis statistik deskriptif dan analisis
regresi berganda.

Dari hasil analisis deskriptif dan regresi data panel dapat disimpulkan bahwa
deferred tax expense, beban iklan, dan persaingan pasar memiliki pengaruh secara
simultan terhadap agresivitas pajak. Secara parsial, deferred tax expense berpengaruh
dengan arah negatif terhadap agresivitas pajak, beban iklan tidak berpengaruh terhadap
agresivitas pajak, dan persaingan pasar memiliki pengaruh dengan arah positif terhadap
agresivitas pajak

Berdasarkan hasil penelitian, diharapkan dapat memberikan informasi tambahan
bagi peneliti selanjutnya dan memberikan gambaran bagi investor terkait faktor-faktor
yang mempengaruhi tingkat agresif pajak dalam pengambilan keputusan.
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