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KATA PENGANTAR 

 

Alhamdulillah,asegala pujiasyukur penulisapanjatkan kehadirat Allah SWT 

karena atasalimpahan Rahmat dan Hidayah-Nyaapenulis dapatamenyelesaikan 

skripsi dengan judula“Pengaruh OnlineaCustomer Review danaRating (E-WOM) 
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Shopee.”. Tujuan penulisan skripsi ini yaitu untuk memenuhi   salah   satu    syarat    

kelulusan jenjangapendidikan S-1 ProgramaStudi Manajemena Bisnis 
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dedikasikan bagiaorang yang telah membantu penulis dalam proses penulisan 

skripsi ini.aOleh  karena itu, penulisamengucapkan terima kasihakepada: 

1. Tuhan Yang Maha Esa karena telah senantiasa memberikan rahmat 

karunianya dan memberikan kesehatan dan kelancaran dalam proses 

penulisan skripsi hingga selesai. 
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selakuapembimbing yangatelah meluangkanawaktu untuk membimbing 

penulis dalamamenyelesaikanaskripsi ini. 

3. Ibu Dr. Maya Ariyanti, S.E., M.M. dan Ibu Dr. Helni Mutiarsih Jumhur, 

S.H., M.Hum. selaku penguji yang telah meluangkan waktu untuk menguji 

penulis dalam sidang akhir skripsi pada penelitian ini. 

4. Ibu Sisca Eka Fitria., MM Selaku Dosen Wali yang selalu mendukung 

penulis dalam menyusun skripsi. 

5. Kedua orang tua yaitu Ibu Susi Susanty dan Bapak Lili S.A. Omod juga 

kedua kakak peneliti yaitu Listhyani Dhianira Sarie dan Regha Julian 

Pradhana yang telah mendukung dan mendoakan penulis dalam 

menyelesaikan skripsi ini.  

6. Orang – orang terdekat peneliti yaitu Gheananda Nur Iqlima, Khairi Taufiq, 
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teman Bitati dan Camcer yang selalu memberikan dorongan serta 

membantu penulis dalam menyelesaikan skripsi ini sejak awal. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


