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ABSTRAK 
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NPM: 108300028 

 

Perancangan media visual kampanye sosial ayo cegah penyakit diabetes sejak dini 

merupakan sebuah skripsi tugas akhir yang coba memaparkan proses sebuah 

perancangan media untuk menginformasikan suatu pesan yang berkaitan tentang 

fenomena penyakit diabetes sekarang ini. Pemilihan perancangan media visual 

kampanye ayo cegah penyakit diabetes sejak dini sebagai studi kasus dalam tugas 

akhir didasari atas pertimbangan karena p erkembangan jumlah penderita penyakit 

diabetes yang semakin meningkat setiap tahunnya dan kurangnya pengetahuan 

masyarakat terutama masyarakat usia muda tentang faktor, resiko dan dampak 

dari penyakit diabetes. Teknik pengulpulan data pada kampanye ini menggunakan 

teknik wawancara, observasi, kuesioner dan literatur sedangkan segmentasi utama 

dari kampanye ini adalah masyarakat usia muda khususnya remaja. 

 

Media visual merupakan sarana komunikasi yang tepat untuk meberikan informasi 

dan menarik perhatian masyarakat terutama remaja, untuk menggugah kesadaran 

tentang faktor dan resiko dari dampak penyakit diabetes. Perancangan media 

visual ini menggunakan konsep yang sederhana dengan lebih menekankan 

informasi disetiap media kampanye. Konsep dasar dari kampanye ini menggunkan 

konsep simplicity dan healthy. Visualisasi dalam media ini bergaya simpel dengan 

lebih bayak menampilkan visual yang berkaitan langsung dengan gaya hidup yang 

menjadi faktor resiko dan dampak dari penyakit diabetes. Warna yang dominan 

pada media-media kampanye ini adalah warna putih dan warna hijau untuk 

menampilkan kesan healthy pada setiap media kampanye ini. 

 

Media-media kampanye yang dirancang untuk tugas akhir ini meliputi, sebagai 

media conditioning Poster, Majalah, dan ambient media, sebagai media informing 

brosur, tabloid, dan media sosial sedangakan sebagai media reminding, melipiti 

stiker, web banner, dan event 

 

Kata kunci : Diabetes, Gaya hidup, Kampanye Sosial 
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ABSTRAK 

 

PLAN OF MEDIA VISUAL DESIGN SOCIAL CAMPAIGN  

LET’S PREVENT DIABETIC SINCE EARLY 

Oleh  
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NPM: 108300028 

 

Plan of media Visual design social campaign let’s prevent diabetic since early is 

an essay which trying to introduce about a process in designing a media to inform 

a message related to a diabetic disease phenomenon now days. This visual design 

was chosen as a campaign to let’s prevent diabetic since early as a case study in 

this last essay based on a consideration about a big amount of the people who got 

diabetic, this number increase yearly and because of lack of people education 

especially young people about the reasons, risks, and impact of diabetic. By 

collecting the data in this campaign, writer using an interview method, 

observation, questioner, and literature and the main segment in this campaign is 

young people especially teenager.  

 

Visual media is a right communication media to inform and catch young people 

attention especially teenager, to let them know about the factors and risks from 

diabetic. Designing this visual media using a simple concept but emphasize in the 

information of each media campaign. Basic concept of this campaign using a 

simplicity and healthy. Visualization in this campaign styled as simple and using 

more visual who got a direct line with life style which is the factor and impact of 

diabetic. The main colors of this media campaign are white and green to show an 

healthy impression in each media campaign.  

 

Media campaign which already made for this essay including, media conditioning 

poster, magazine, media. As a media informing, including : brochure, tabloid, and 

social media and as a media reminding ,including sticker, web banner, and event 

 

Keywords: Diabetes, lifestyle, Social Campaign. 
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