
BAB I 

PENDAHULUAN 

1.1. Gambaran Objek Penelitian  

Di Kota Bandung terdapat berbagai tempat berbelanja, salah satunya Jalan Trunojoyo, 

sebuah kawasan yang berisi sederetan toko-toko pakaian atau yang dikenal dengan nama distro. 

Sehingga dalam satu waktu pengunjung dapat mengunjungi banyak distro karena berada 

dikawasan yang sama. iSetiap idistro idi iJalan iTrunojoyo imemiliki igaya idan iciri ikhas itersendiri 

idengan idengan idesain idan imodel iyang ikreatif  idan iinovatif. i 

Dilansir idari iWisatabdg.com i(2015) isebuah iKawasan idi iBandung iUtara iini,  isampai ipada 

isaat iini imasih imasih imenjadi ipusat itempat iberkumpulnya ipara ipelaku  iusaha iclothing. iPara ipelaku  

iusaha iini imenjadi ipelopor idistro iyang iberada idi iKota iBandung. 

Dapat idibilang ibahwa iJalan  iTrunojoyo iBandung imerupakan icikal ibakal iberkembangnya  

idistro idi iBandung.  iDistro iatau idistribution ioutlet iadalah isejenis igerai iyang imenjual iberbagai 

ipakaian iserta iaksesoris iyang iberagam iumumnya idijual idengan isistem ititip. iDapat ijuga iproduk 

idistro iini imerupakan iproduk iyang  idibuat isendiri idan idijual isendiri. iDi ikawasan iini iterdapat 

iratusan idistro idari iawal imuncul isampai isekarang. iBerikut iini ibeberapa idistro iyang iawal imuncul idi 

iKawasan itersebut: 

Tabel i1. i1  iDistro idi iJl. iTrunojoyo 

Sumber i: iwisatabdg.com, i2015 

1 UNKL i347 

2 WADEZIG 

3 COSMIC 

4 OGLEA 

5 FLO 

6 BALCKJACK 
 

 

1.2. Latar iBelakang i 
Industri ekonomi kreatif di Tanah Air terus mengalami peningkatan yang signifikan. 

Menteri Pariwisata dan Ekonomi Kreatif (Menparekraf) Sandiaga Salahuddin Uno mengatakan 

bahwa ekonomi kreatif Indonesia terhadap produk domestik bruto (PDB) berada di posisi tiga 

besar dunia setelah Amerika Serikat dengan industri Hollywood dan Korea dengan K-Pop. 

Prestasi ini tentu tidak lahir dalam proses instan, melainkan hasil jerih payah seluruh pelaku 

industri ekonomi kreatif sejak tahun-tahun sebelumnya. Berdasarkan data dari laporan OPUS 



Ekonomi Kreatif 2020, sub sektor ekonomi kreatif pada PDB nasional berkontribusi hingga 

Rp.1.211 triliun. Angka tersebut meningkat dari tahun 2017 dan 2018 yaitu Rp1.000 triliun 

dan Rp1.105 triliun (Afrillia, 2021). 

Demi meningkatkan pendapatan, maka pengembangan ekonomi kreatif, berdasarkan 

Laporan Kinerja Badan Ekonomi Kreatif 2019, fokus pada sub sektor unggulan dari total 17 

sub sektor ekonomi kreatif. Melansir dari laman kemenparekraf.go.id, sub sektor unggulan 

merujuk pada sektor-sektor yang memberikan kontribusi nasional, yaitu kriya, kuliner,  idan  

ifashion. 

Usaha isektor imikro ikecil idan imenengah iatau iUMKM imemegang iperanan iyang isangat 

ipenting idalam ipergerakan idan  ipertumbuhan iekonomi iIndonesia. isebagai inegara iberkembang  

idengan ijumlah ipenduduk iyang isangat ibesar, isektor iusaha ikecil idan imenengah itelah imembantu  

ipemerintah idalam ihal ipekerjaan, idikarenakan ijumlah ilapangan ipekerjaan iyang ibelum iseimbang  

idengan ijumlah ipenduduk idan ipara ipencari ikerja iyang isetiap  itahunnya iterus ibertambah, isektor  iini 

itelah  imenopang  iperekonomian  inasional idalam iwaktu iyang  icukup ilama ikarena imampu  

imemberikan idan  imembuka ilapangan ipekerjaan iyang icukup ibesar  iyang itentunya iakan  

imemberikan ipeluang ipekerjaan ibaru. 

 i Di ikutip idari iekon.go.id iUMKM imerupakan ipenopang iterpenting i iperekonomian  

iIndonesia. iBerdasarkan idata iKementerian iKoperasi idan iUsaha iKecil iMenengah, ijumlah iUMKM 

ikini i64,2  ijuta idengan ikontribusi iterhadap  iPDB isebesar i61,07% iatau  isenilai iRs i8.573,89 itriliun.  

iKontribusi iUMKM iterhadap iperekonomian iIndonesia imeliputi ikemampuan imenarik i97% idari 

itotal itenaga ikerja idan imengembalikan i60,4% idari itotal iinvestasi. iNamun, itingginya ijumlah  

iUMKM idi iIndonesia i itidak ilepas idari itantangan iyang  iada i(Limanseto, i2021). 

Di ilansir idari ilaman ijabarprov.go.id, idi iKota ikembang isendiri iyaitu iKota iBandung  

ikeberadaan  iUMKM ipun imembawa ipengaruh  iyang  icukup itinggi.  iKepala iDinas  iKoperasi, iUsaha 

iMikro, iKecil, idan iMenengah,  iDrs iAtet iDedi iHandiman imengatakan, iUMKM iBandung  

imenyumbang isebanyak i80% iterhadap iPDB iKota iBandung. i 



Tabel i1. i2  iJumlah iUMKM idi iKota iBandung 

 

Sumber i: ijabarprov.go.id i(2021) 

Berdasarkan iTabel i1.1. idapat idilihat idari itahun  i2016–2021 ijumlah  iUMKM idi iKota 

iBandung iterus imengalami ipeningkatan idari itahun ike itahun. iPada itahun i2016, ijumlah iUMKM 

iterdapat i343.938 iunit,  ipada itahun  i2017 iunit iusaha idi iKota iBandung  ibertambah  isebanyak  i21.280  

iunit iusaha, ipada itahun  i2018 imengalami ibertambah  isebanyak i22.597 iunit, ipada itahun i2019  

iUMKM idi iKota iBandung ikembali imengalami ipeningkatan isebanyak i23.995 iunit iusaha,  ipada 

itahun i2020 iKota iBandung imendapatkan  ipeningkatan isebanyak i25.480 iunit iusaha idan isampai 

ipada itahun  i2021 ijumlah  iUMKM idi iKota iBandung  ibertambah  isebanyak  i27.056 iunit iusaha ibaru.  

iTotal ikeseluruhan ijumlah  iUMKM idi iKota iBandung imencapai i464.346 iunit iusaha imikro, ikecil 

idan imenengah. iHal iini imenunjukkan  ibahwa isemakin  ibanyak  imasyarakat iyang imemilih  iuntuk  

imembuka iusahanya isendiri isebagai isumber ipendapatan. iUMKM idi ikota iBandung imengalami 

ipertumbuhan isetiap itahunnya ikarena ididorong ioleh idukungan iyang idilakukan ipemerintah ikota 

iBandung iseperti imenyediakan ifasilitas ibagi ipara ipelaku iUMKM. 

Hendriyani i(2022) imengungkapkan  ibahwa isalah isatu ibagian idari iindustri ikreatif iatau isub  

isektor iindustri ikreatif iyang isaat iini iberkembang isangat ipesat idi iIndonesia iadalah iindustri ifashion.  

iIndustri ifashion  iyang itergolong  idalam iindustri ikreatif isaat iini iberkembang  isangat icepat isebagai 

ibagian idari igaya ihidup idalam iberbusana ipada isaat iini itelah imenjadi itren itersendiri ibagi 

imasyarakat iIndonesia. iKebutuhan idan ijuga ipermintaan iyang isemakin ibesar idari ipara ikonsumen  

itelah imendorong ipara ipelaku iusaha idi iIndonesia iuntuk iterus imelakukan iinovasi idalam itren  

iberbusana idan iberusaha imemahami ikeinginan ipasar iyang iberpikiran isangat idinamis. 
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Gambar i1 i1. iSektor iBarang iTerbesar iPilihan iKonsumen 

Sumber i: idataboks.katadata.co.id 

 Fashion, iperjalanan,  ibuku idan  imusik, iIT, idan  iponsel, iserta itiket iacara imerupakan  ibarang  

iyang isering  idi ibeli ikonsumen  isecara ionline i(e-commerce).  iBerdasarkan  ilaporan iNielsen idalam 

iGlobal iConsumers iClaimed iPurchasing i(2018), iFashion imenjadi ibarang iyang  ipaling ilaris. 

iSebanyak i61% ikonsumen imembelinya isecara ionline. iSektor iperjalanan iserta ibuku idan  imusik  

imenjadi iincaran ikonsumen. iMasing-masing isektor iberkontribusi isebesar  i59% idan i49%.  

iSelanjutnya,  i47% ikonsumen imembeli iproduk iIT idan iponsel. iSektor iterakhir iadalah  ipembelian  

itiket iacara iyang idi ibeli i45% ikonsumen i(Pusparisa, i2019). 

 

Gambar i1 i2. iJumlah iUMKM iberdasarkan iBidang idi iKota iBandung 

Sumber i: iDinas iKoperasi iUMKM iKota iBandung i2021 

 Bandung isaat iini imenjadi isalah isatu  idaerah iyang  imemiliki ipotensi iindustri ifashion  isangat 

icerah. iHal iini iterlihat idari ibanyaknya ijumlah ipelaku iindustri ifashion idan ipermintaan ipasar 

ikonsumen iyang ibegitu ibanyak idi iKota iBandung, iJawa iBarat, idiketahui iterdapat i4.299 iUMKM 
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iyang iterdaftar idi iwebsite iDinas iKoperasi iUMKM iKota iBandung idengan iberbagai ijenis iusaha,  

iterdiri idari ihandycraft, ikuliner, ifashion, iperdagangan,  ijasa, idan ilain-lain.  iBerdasarkan  idari isitus  

itersebut itercatat ijenis  iUMKM iyang imemiliki iminat iterbesar idi iKota iBandung  iadalah iKuliner  

isebanyak i1.533 iUMKM, idiikuti ibidang ifashion  isebanyak i910 iUMKM. 

 Dikutip idari imooseblvr.com, idistro  iBandung imerupakan ipelopor  iberkembang idan  

imenjamurnya iusaha idistro idi iIndonesia isaat iini. iBerawal idari itahun i90an isaat ibanyak  iband-band  

imuda ilahir idi ikota iBandung, isalah isatu ikelompok iband iyang itelah imemiliki ibanyak ipenggemar  

imendirikan isebuah idistro. iSebagai iidola ipada ijamannya, isegala isesuatu iyang iberhubungan  

idengan iband itersebut itentunya isangat idiminati ipara ipenggemarnya iseperti ikaset, iCD, ipin, istiker  

idan ibahan ikaos. iKarena ialasan iinilah  iband itersebut ikemudian imendirikan isebuah idistro isebagai 

itempat idimana imereka ibisa imembuat iberbagai iproduk ifashion idengan ilogo, ifoto, iatau inama iband  

iyang itercetak idi iatas isetiap iproduk. i 

 Semakin ipopulernya iproduk-produk idistro iBandung imembuat iusaha iini ikemudian ijuga 

idilirik ioleh ibanyak iindustri ifashion ikecil. iMereka ijuga ibertujuan imemasarkan iproduk-produk  

imereka idia iatas ibrand isendiri isecara ieksulusif imelalui idistro. 

Tabel i1. i3  iLokasi iDistro iUMKM idi iKota iBandung 

No. Lokasi iDistro 

1 Jl. iRiau iatau ijalan iR.E iMartadinata 

2 Jl. iDago iatau ijalan iIr. iH. iDjuanda 

3 Jl. iTrunojoyo 

4 Jl. iDalem iKaum i 

5 Jl. iSetiabudhi 

Sumber: iDiolah iOleh iPeneliti i(2022) 

 Dikutip idari icnnindonesia.com idistribution istore iatau  iyang ibiasa idikenal idengan iDistro  

isangat idikenal ioleh ikalangan ianak imuda ipada itahun i2007. iSebenarnya, iDistro isudah  ilama iada idi 

iIndonesia isejak i20  itahun iyang ilalu. iDistro iadalah itempat iatau itoko iyang imenerima ititipan  ipakaian  

idan iaksesoris iproduksi iprodusen ilocal iuntuk idi ijual. iHingga isekarang, iDistro itetap  imenjadi isalah  

isatu ipilihan iyang imenarik iuntuk imembeli ibaju iproduksi ilokal idengan iharga iyang irelatif imurah  

i(Sinaga, i2017). 

Outlet idistro idi iKota iBandung  ipenyebarannya  icukup imerata.  iHampir  idi isetiap  ipusat 

iperbelanjaan iyang iramai ipengunjung, iada ioutlet idistro  iyang imenyediakan iberbagai imacam igaya 

idan imodel ibaju idistro iini. iBerdasarkan iTabel i1.2. ibahwa iterdapat ilima ilokasi istrategis ioutlet idistro  



iyang iada idi iKota iBandung, isalah isatu idiantaranya iterletak idi iJl. iTrunojoyo iyang idijadikan iobjek  

ioleh ipenulis. 

Di ilansir idari ilaman  iwisatabdg.com, isebuah iKawasan idi iBandung iUtara iini isampai 

isekarang imasih imenjadi itempat ikumpulnya ipara ipelaku iusaha iclothing iyang imenjadikan iciri ikhas  

ikota iBandung. iPara ipelaku  iusaha iini iyang  ikebanyakan imenjadi ipelopor idistro idi iBandung. iPara 

ipelaku iusaha iini ipula iyang ipernah imengalami ijatuh  ibangun iusaha iUMKM idi ibidang ifashion. iDari 

imulai itrennya idistro idi iBandung ihingga imenurunnya ikomunitas ikaos idistro  iyang iberhadapan  

idengan ipelaku iusaha idistro ilain  idengan  isistem iproduk imassal. iSalah isatu  itradisi idi iKawasan iJalan  

iTrunojoyo iini iadalah idengan iadanya ibazaar ikaos idistro. iBiasanya, ipada isetiap iakhir iRamadhan.  

iPara ipelaku iusaha iini, iyang ikebanyakan isudah isaling ikenal, iBersama-sama imembuka igerai 

idadakan idi ikawasan iini. iAda iyang imemang iberdagang idi istore imasing-masing idan iada ijuga iyang  

imembuka ilapak ihingga iberjualan imenggunakan  imobil. 

Menurut iElfandini i(2018) iorientasi ipasar idipandang ipenting  isebagai ifaktor iyang  

imempengaruhi ikinerja iperusahaan. iDalam iorientasi ipasar iprodusen iakan imengetahui ikeinginan  

ipelanggan, ipesaing iterkait iproduk iyang idiciptakan idan iketerkaitan iantar ifungsi idalam iindustri.  

iOrientasi ipasar isebagai ibudaya iorganisasi iyang ipaling iefektif idalam imenciptakan iperilaku  

ipenting iuntuk ipenciptaan inilai iunggul ibagi ipembeli iserta ikinerja idalam ibisnis. iOrientasi ipasar  

idapat ijuga isebagai isuatu  iproses idan iaktivitas iyang  iberhubungan idengan  ipenciptaan  idan ipemuasan  

ipelanggan idengan icara iterus imenilai ikebutuhan idan ikeinginan ipelanggan. iJika iprodusen iingin  

imelakukan  iproses iinovasi iproduk, imaka ikeadaan  ipasar iharus idiperhatikan, iguna iuntuk  

imengetahui ibagaimana ikarakteristik ipelanggan idan ipesaing. 

Berdasarkan ipada iwisatabdg.com ibahwa ibeberapa idistro idi idaerah  iTrunojoyo  imemiliki 

ikonsep iterdahulu imengenai iidealism iyang imengakibatkan ikarakter ikaos iyang idiproduksi iadalah  

iekslusif, isehingga ikonsumen iyang imembeli iproduk  itersebut itidak ibanyak.  iNamun, isaat iini 

ikonsep iberubah imenjadi iproduksi isecara imassal, isehingga ikonsumen iyang imembeli iproduk iyang  

isama ilebih ibanyak. iHal itersebut imenjadi igambaran ibahwa iorientasi ipasar ipada ibeberapa idistro idi 

idaerah iTrunojoyo  iterdahulu ilebih imengarah ikepada ikonsumen iyang iidealism idengan ikonsep  

iyang iekslusif, inamun iuntuk isaat iini iorientasi ipasar itersebut ilebih imengarah ike ikonsumen iyang  

ibanyak isehingga imengakibatkan iprofitabilitas ilebih itinggi. 

Tidak ihanya iorientasi ipasar, iorientasi ipembelajaran ijuga idipandang ipenting idalam 

ikemampuan  iperusahaan  iuntuk imelakukan  iinovasi iproduk. iOrientasi ipembelajaran imerupakan  

ifilosofi iyang idianut ioleh isuatu iperusahaan iyang imenekankan ipembelajaran idalam isuatu  

iorganisasi. iOrientasi ipembelajaran iakan iberkembang ibaik idi idalam isuatu iorganisasi iyang  

imelakukan ipembelajaran. iDi idalam iorganisasi iyang iberorientasi ipembelajaran iakan iterjadi 



iproses ipengembangan ikemampuan iyang  idilakukan isecara iterus imenerus iguna iuntuk  

imenciptakan imasa idepan iyang ilebih ibaik i(Elfandini, i2018). 

Menurut ipenelitian iyang idilakukan ioleh iFirmansyah i(2016) imenjelaskan ibahwa idistro idi 

idaerah iTrunojoyo itidak ipeduli iterhadap ikonsumen, imereka itidak ipernah imencari itahu iseperti iapa 

iyang idiinginkan ioleh ikonsumen  isendiri,  ihal itersebut idikarenakan  itidak  iadanya iinteraksi idan  

iinformasi ilangsung iuntuk imempelajari ibagaimana imelayani ikebutuhan ikonsumen iyang ilebih  

ibaik idan ikurangnya iinformasi imengenai iperkembangan idan iperubahan ilingkungan iusaha,  

imereka ihanya imengandalkan ifaktor iinsting idan ikeberuntungan idalam imenjalankan iusahanya.  

iBerdasarkan ipenjelasan itersebut, idapat imemberikan igambaran ibahwa ibeberapa idistro idi idaerah  

iTrunojoyo itidak imemiliki iorientasi ipasar iyang ibaik, ihal iini idibuktikkan idengan ipemilik idistro  

iyang itidak imemperdulikan ikeinginan ikonsumen idan ijarang imelakukan iinteraksi idalam imencari 

iinformasi itentang ibagaimana imelayani ikebutuhan iyang ibaik. 

Inovasi iadalah  isalah  isatu  ipilihan ikorporasi idalam imenghadapi ipersaingan  ipasar idan 

ipengelolaan iyang  iberkelanjutan i(Naro, i2022).  iInovasi isebagai iupaya idari iperusahaan imelalui 

ipenggunaan iteknologi idan iinformasi iuntuk  imengembangkan, imemproduksi, idan  imemasarkan  

iproduk iyang ibaru iuntuk iindustri. iDengan ikata ilain, iinovasi iadalah imodifikasi iatau ipenemuan iide 

iuntuk iperbaikan isecara iterus-menerus iserta ipengembangan  iuntuk imemenuhi ikebutuhan  

ipelanggan. 

Peran iorientasi ipasar idan iorientasi ipembelajaran imembutuhkan iinovasi iproduk iuntuk  

imeningkatkan ikinerja ibisnis. iKreativitas idan  iketangkasan iinovasi iproduk idalam imenemukan iide-

ide ibaru, iunik idan iberbeda isangat idibutuhkan iuntuk ibersaing idi ipasar. iOrientasi ipasar imerupakan  

isumber idaya iperusahaan iyang idapat imengarahkan iorganisasi iuntuk imenciptakan ikeunggulan  

ibersaing iyang iberkelanjutan. iIni imelibatkan ipelanggan, ipesaing idan ikoordinasi iinternal idi iantara 

ifungsinya. iKegiatan ipemasaran ipada iorientasi ipasar iharus imemahami ibudaya iorganisasi 

iperusahaan iuntuk imendapatkan idukungan  idari ianggota iorganisasi idalam imenyusun istrategi 

iperusahaan i(Mulyana iet ial.,2020) 

Dengan imengetahui iorientasi ipasar, iorientasi ipembelajaran idan ikemampuan iinovasi 

imaka iakan iberdampak ipada ikinerja iusaha. iKinerja iusaha imerupakan iseluruh itindakan iatau  

iaktivitas idari isuatu iorganisasi ipada isuatu iperiode iuntuk imewujudkan isasaran, itujuan, ivisi, idan  

imisi iorganisasi iyang idituangkan idalam isuatu iperencanaan istrategis isuatu iorganisasi 

i(Moeheriono, i2012). 

Sardi iet.al i(2021) imenyatakan ibahwa isektor ifashion idi ikota iBandung imerupakan isalah 

isatu ibisnis iyang  imenarik iperhatian. iKota iini itelah  imelahirkan ibanyak iclothing  iline idengan ideretan  

idistro, ifactory  ioutlet,  ihingga ibutiknya.  iDi ikota iBandung, itempat-tempat itersebut imenjadi isalah  



isatu itujuan iyang iwajib ididatangi. iBisnis ifashion idi ikota iBandung itersebut imenjadi isalah isatu  

ipeluang ibisnis ikreatif iyang isangat imenjanjikan. i 

Dikutip idari iwisatabdg.com iperan ikomunitas idan iidealism ipembuatnya imerupakan  

isejarah idari imunculnya ikonsep iclothing iatau  itoko idistro idi ikota iBandung. iKarakter-karakter  ikaos  

iyang ilahir  imelalui ijalur  idistro idi ikota iBandung iini iselain  iberbasis ikomunitas, imelainkan ijuga 

ibarang-barangnya iyang iterbatas, icontohnya, isatu idesain ikaos ihanya idibuat isatu ikodi iatau i20 ipcs. 

iSementara iinovasi iproduk idari isetiap idistro imempunyai iciri ikhas itersendiri iberdasarkan iasal 

ikomunitas, ibaik  iitu ikomunitas imusik/band, iskater, idan ijuga ikomunitas ipenghobi. 

Pada iera isekarang  idengan  imunculnya ibeberapa ibrand iclothing  idi ikota iBandung imembuat 

ipergeseran i 

Pemerintah ikotanya ipun isekarang isudah isemakin ibersahabat idengan ipara ipelaku iindustri 

iini idengan  iberbagai ifasilitas iyang  idisediakannya.  iPembangunan ikota iBandung  imenjadi isalah  isatu  

iusaha iyang ipemerintah ikota ilakukan  iuntuk imeningkatkan idaya itarik iwisatawan ibaik idalam 

imaupun iluar inegeri iuntuk idatang  ike ikota iini.  iSehingga,  ipeluang  ikesuksesan isetiap ipelaku  ibisnis idi 

iBandung ipun isemakin ibesar. iDengan ipeluang iyang  ibesar, itentu  iUMKM ifashion idi iKota iBandung  

imempunyai ipersaingan iyang iketat idalam imenjalankan ibisnisnya. iBerdasarkan  ilatar ibelakang  

iuraian idi iatas, ipeneliti itermotivasi iuntuk imelakukan ipenelitian idengan ijudul i“Pengaruh iInovasi 

iProduk, iOrientasi iPasar, iDan iOrientasi iPembelajaran iTerhadap iKinerja iUsaha iPada 

iUMKM iFashion iDi iKawasan iTrunojoyo iBandung”. 

1.3. Rumusan iMasalah 
Distro di daerah Trunojoyo tidak peduli terhadap konsumen, para pelaku usaha tidak 

pernah mencari tahu seperti apa yang diinginkan oleh konsumen sendiri, hal tersebut 

dikarenakan tidak adanya interaksi dan informasi langsung untuk mempelajari bagaimana 

melayani kebutuhan konsumen yang lebih baik dan kurangnya informasi mengenai 

perkembangan dan perubahan lingkungan usaha, mereka hanya mengandalkan faktor insting 

dan keberuntungan dalam menjalankan usahanya. Berdasarkan penjelasan tersebut, dapat 

memberikan gambaran bahwa beberapa distro di daerah Trunojoyo tidak memiliki orientasi 

pasar, orientasi pembelajaran dan kelincahan inovasi produk yang baik, ihal iini idibuktikkan  

idengan ipemilik idistro iyang itidak imemperdulikan ikeinginan ikonsumen idan ijarang  imelakukan  

iinteraksi idalam imencari iinformasi itentang ibagaimana imelayani idan imemenuhi ikebutuhan  

ikonsumen. 

Berdasarkan ilatar ibelakang idi iatas, irumusan imasalah iyang iperlu idikemukakan idalam 

ipenelitian iini iadalah isebagai iberikut i: 



1. Bagaimanakah  ipengaruh iorientasi ipasar iterhadap  ikelincahan iinovasi iproduk idari 

iUMKM ifashion idi ikawasan iTrunojoyo iKota ibandung? 

2. Bagaimanakah ipengaruh iorientasi ipembelajaran iterhadap ikelincahan iinovasi iproduk 

idari iUMKM ifashion idi ikawasan iTrunojoyo iKota ibandung? 

3. Bagaimanakah ipengaruh iorientasi ipasar iterhadap ikinerja iusaha idari iUMKM ifashion 

idi ikawasan iTrunojoyo iKota iBandung? 

4. Bagaimanakah ipengaruh iorientasi ipembelajran iterhadap ikinerja iusaha idari iUMKM 

ifashion idi ikawasan iTrunojoyo  iKota iBandung? 

5. Bagaimanakah  ipengaruh ikelincahan iinovasi iproduk iterhadap  ikinerja iusaha idari 

iUMKM ifashion idi ikawasan iTrunojoyo iKota iBandung? 

6. Bagaimanakah ipengaruh iorientasi ipasar iterhadap ikinerja iusaha idari iUMKM ifashion 

idi ikawasan iTrunojoyo iKota iBandung imelalui ikelincahan iinovasi iproduk? 

7. Bagaimanakah  ipengaruh iorientasi ipembelajaran iterhadap ikinerja iusaha idari iUMKM 

ifashion idi ikawasan iTrunojoyo  iKota iBandung imelalui ikelincahan iinovasi iproduk? 

1.4. Tujuan iPenelitian i 
Berdasarkan ilatar  ibelakang idan iperumusan  imasalah iyang itelah  idipaparkan idi iatas, 

ipenelitian iini ibertujuan iuntuk imengetahui: 

1. Untuk imengetahui ipengaruh iorientasi ipasar iterhadap ikelincahan iinovasi iproduk idari 

iUMKM ifashion idi ikawasan iTrunojoyo iKota ibandung. 

2. Untuk imengetahui ipengaruh iorientasi ipembelajaran iterhadap ikelincahan iinovasi  

iproduk idari iUMKM ifashion idi ikawasan iTrunojoyo iKota ibandung. 

3. Untuk imengetahui ipengaruh iorientasi ipasar  iterhadap ikinerja iusaha idari iUMKM 

ifashion idi ikawasan iTrunojoyo  iKota iBandung. 

4. Untuk imengetahui ipengaruh  iorientasi ipembelajran  iterhadap  ikinerja iusaha idari 

iUMKM ifashion idi ikawasan iTrunojoyo iKota iBandung. 

5. Untuk imengetahui ipengaruh ikelincahan  iinovasi iproduk iterhadap  ikinerja iusaha idari  

iUMKM ifashion idi ikawasan iTrunojoyo iKota iBandung. 

6. Untuk imengetahui ipengaruh iorientasi ipasar  iterhadap ikinerja iusaha idari iUMKM 

ifashion idi ikawasan iTrunojoyo  iKota iBandung imelalui ikelincahan iinovasi iproduk. 

7. Untuk imengetahui ipengaruh iorientasi ipembelajaran  iterhadap ikinerja iusaha idari 

iUMKM ifashion idi ikawasan iTrunojoyo iKota iBandung imelalui ikelincahan  iinovasi 

iproduk. 



1.5. Manfaat iPenelitian i 

1.5.1. Manfaat iPraktis 

Penelitian iini idiharapkan  ibisa imemberikan  isudut ipandang iyang  ibaru isehingga ipada 

iakhirnya ibisa imemberikan ikontribusi ipemikiran idan ijuga ipenelitian iterhadap itopik iyang  

iberkaitan  idengan iilmu ipengembangan ibisnis iUMKM. i 

1.5.2. Manfaat iAkademis 

Penelitian iini iuntuk  imeningkatkan  ipengetahuan imengenai iilmu idalam ipengembangan  

ibisnis iUMKM, iserta idiharapkan ibisa idijadikan isebagai ireferensi ioleh ipihak ilain  idengan itujuan  

isebagai ibahan iperbandingan ibagi ipeneliti ilainnya iyang iberkaitan idengan imasalah ipengembangan  

ibisnis. 

1.6. Sistematika iPenulisan 
Untuk imemberikan igambaran iumum isehingga imemperjelas ihal-hal iyang iberkenan 

idengan ipokok-pokok iuraian idalam ipenelitian iini, ipenulis imembaginya idalam ibeberapa ibab  iyang  

idisusun isecara isistematis idalam i5 ibab. iAdapun isistematika ipenulisan ipenelitian iini isebagai 

iberikut i: 

BAB i1 PENDAHULUAN 

 Bab iini imerupakan  ipenjelasan  isecara iumum,  iringkas idan  ipadat iyang  

imenggambarkan idengan itepat iisi ipenelitian. iIsi ibab iini imeliputi: iGambaran  

iUmum iObjek ipenelitian, iLatar iBelakang iPenelitian, iPerumusan iMasalah, iTujuan  

iPenelitian, iManfaat iPenelitian, idan iSistematika iPenulisan iTugas iAkhir. 

BAB iII TINJAUAN iPUSTAKA 

Menguraikan imengenai iteori iterkait ipenelitian idan ipenelitian iterdahulu iserta 

ikerangka ipemikiran idari ipenelitian idan  ihipotesis ipenelitian. 

BAB iIII METODE iPENELITIAN 

Bab iini imenjelaskan itentang ikarakteristik ipenelitian, ialat iuntuk ipengumpulan  

idata, itahapan idalam ipenelitian, ipopulasi idan  isampel,  idan ijuga iteknik ianalisis idata. 

BAB iIV HASIL iPENELITIAN iDAN iPEMBAHASAN 

Menguraikan  itentang ikarakteristik  idari iresponden, ihasil ipenelitian, iserta 

ipembahasan idetail imengenai ihasil ipenelitian. 

BAB iV KESIMPULAN iDAN iSARAN 

Kesimpulan imerupakan  ijawaban  idari ipertanyaan ipenelitian, ikemudian  imenjadi 

isaran iyang iberkaitan idengan imanfaat ipenelitian. 
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