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Kepada semua pihak yang telah membantu penulis menyelesaikan skripsi ini 

yang tidak dapat disebutkan satu persatu. 

 Penulis menyadari bahwa dalam penyusunan serta pemulisan skripsi ini 
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pengalaman. Oleh karena itu, penulis mohon maaf atas kekurangan dan 

mengharapkan masukan, kritik maupun saran yang bersifat membangun agar dapat 

menyempurnakan skripsi ini.  

 Akhir harapan penulis semoga skripsi ini dapat bermanfaat dan berguna 

untuk kemajuan Komunikasi Pemasaran di bidang bisnis maupun semua orang yang 
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