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Personal Selling

Pasar online atau platform online yang memfasilitasi

transaksi online antara penjual dan pembeli.

Persentase yang dihasilkan dari interaksi penjual dan

pembeli pada sosial media.

Suatu kegiatan yang bertujuan membangun interaksi

langsung dengan konsumen.

Karakteristik seseorang dalam menampilkan gaya

berpakaian

Layanan bebas biaya pengiriman

Kesenjangan yang terjadi pada suatu perusahaan dengan

para komptitornya

. Seseorang yang memiliki pengaruh pada platform media

sosial yang memiliki kekuatan audience yang banyak.

. Teknik pengukuran untuk mengetahui kinerja suatu

perusahaan.

Pemasaran online yang dilakukan langsung melalui situs

sms, email, web perangkat seluler lainnya.

Nilai karakteristk suatu matriks.

Pemasaran digital yang dilakukan melalui sosial media

atau jejaring sosial.

Metode perbandingan berpasangan yang digunakan untuk
memperoleh kecenderungan pada setiap elemen.

Penjualan tatap muka antara penjual dan pembeli.
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