DAFTAR ISTILAH

Halaman
Istilah Deskripsi peLt:}Ena
muncul
Produk Domestik Bruto, yaitu nilai pasar semua
PDB barang dan jasa yang diproduksi oleh suatu 1
negara pada periode tertentu
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pertumbuhan pasar.

Attractiveness Score

Skor ketertarikan
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Matriks Pairwise

metode perbandingan berpasangan yang
digunakan dalam studi ilmiah. Pairwise
Comparison Matrix biasanya mengacu pada
setiap proses membandingkan setiap varians
berpasangan untuk menilai yang mana dari
setiap varians yang memiliki performa lebih
baik.
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Eigen Value

Nilai eigen
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Principal Eigen Value

Nilai priority vector dikali hasil setiap faktor
dari matriks pairwise

28

Random Index

Indeks acak
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Consistency Ratio

Rasio konsistensi, hasil perbandingan antara
Indeks Konsistensi (Cl) dengan Indeks Random

(RI)
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Customer Segment,

cara mempersonalisasi pesan  pemasaran
customer untuk berkomunikasi lebih baik
dengan berbagai kelompok pelanggan, lalu
kalau customer adalah bagian penting dari
sebuah perusahaan, jika suatu perusahaan tidak
ada customer maka percuma saja.
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Value Proposition,

suatu nilai yang dijanjikan perusahaan untuk
diberikan kepada pelanggan jika mereka
membeli produknya.
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Channels,

Saluran pemasaran
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Customer
Relationship,

Relasi dengan konsumen
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Revenue Streams,

Aliran pendapatan yang berkaitan dengan dana
yang dimiliki perusahaan untuk dikembangkan
dikelola.
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Key Resources,

aset terpenting yang diperlukan untuk membuat
model bisnis berfungsi
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Key Activities,

semua aktivitas yang berhubungan dengan
produktivitas bisnis yang berkaitan dengan
sebuah produk, di mana kegiatan utamanya
adalah menghasilkan proposisi nilai.
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Key Partnership

pihak-pihak yang bisa Anda ajak kerjasama
dengan tujuan untuk menyokong dan
mengoptimalkan  alokasi  sumber  daya,
mengurangi  resiko dan  ketidakpastian
persaingan, serta meningkatkan kinerja.
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