
 
 

PENGARUH KEPERCAYAAN, KEMUDAHAN DAN BRAND IMAGE 

APLIKASI TIKTOK TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK 

PADA FITUR TIKTOK SHOP 

 

SKRIPSI 

 

Diajukan sebagai Salah Satu Syarat Untuk  

Memperoleh Gelar Sarjana Administrasi Bisnis 

 

 

Disusun oleh: 
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