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Abstrak 

Kampung Markisa merupakan perwujudan dari kampung tematik yang ada di 

kota Tangerang. Berawal dari pembentukan gagasan yang khas dan unik berupa 

program bank sampah untuk meminimalisir terjadinya penumpukan sampah 

melalui kegiatan yang bermanfaat. Namun semakin banyaknya kampung 

tematik yang ada di kota Tangerang membuat persaingan dalam 

memperkenalkan posisi kampungnya semakin masif. Sehingga konsumen dapat 

memilih tempat wisata sesuai dengan apa yang diharapkannya. Dengan 

melakukan strategi promosi menggunakan konsep penentuan posisi atribut maka 

bisa dapat menilai potensi dalam menjalankan promosinya dengan 

membandingkan para pesaingnya. Metode dalam penelitian ini menggunakan 

pendekatan dibidang desain yang diperoleh dari aspek imaji melalui observasi, 

aspek pembuat melalui wawancara, aspek pemirsa melalui kuesioner dan 

ditunjang aspek teori melalui studi pustaka. Tujuan penelitian untuk 

memperkenalkan kampung Markisa sebagai kampung wisata edukasi. Hasilnya 

berupa pembentukan positioning kampung Markisa untuk dapat 

mempromosikan merek wisatanya. Yang pada akhirnya diharapkan dapat 

menarik minat calon pengunjung untuk berkunjung ke tempat wisata kampung 

Markisa. 
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