PERANCANGAN ULANG BANDUNG CREATIVE HUB DENGAN PENDEKATAN
BEHAVIOR DI KOTA BANDUNG

Irza Nabila Alifia/ 1603174055
Program Studi Desain Interior, Fakultas Industri Kreatif, Universitas Telkom

irzanabilaa@student.telkomuniversity.ac.id

ABSTRAKSI

Meluapnya kegiatan kreatif membuat para penggiat kreatif mencari tempat yang dapat
mewadahi mereka dalam melakukan kegiatan kreatifnya. Namun pada kenyataannya, Bandung
Creative Hub bukanlah salah satu lokasi pilihan untuk mereka kunjungi. Hal itu terlihat dari
masih sedikitnya pengunjung yang datang. Padahal Bandung Creative Hub didirikan untuk
menyediakan fasilitas bagi 17 subsektor ekonomi kreatif di Bandung. Pemenuhan data primer
pada perancangan ini melalui observasi langsung, wawancara, dan dokumentasi. Sementara itu,
pemenuhan data lainnya yaitu melalui kajian literatur jurnal penelitian sebelumnya serta
dengan objek yang sesuai. Pendekatan perilaku didasarkan pada gagasan bahwa seorang
individu akan menanggapi stimulus dengan bertindak sesuai dengan aktivitasnya. Pendekatan
Behavior ini memiliki kecocokan untuk digunakan sebagai pemicu ketertarikan user kreatif
untuk berkegiatan berdasarkan perilaku kreatif masing-masing. Diharapkan perancangan
Bandung Creative Hub kali ini dapat membantu memberikan referensi lain tentang optimalisasi
Bandung Creative Hub untuk mewadahi kegiatan penggiat kreatif dan menarik perhatian

pengunjung secara umum.
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