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Abstrak: Tingginya minat dari masyarakat Indonesia untuk kembali melakukan kegiatan travelling pada 
waktu libur membuat banyak des琀椀nasi wisata baik yang alami atau buatan meningkatkan kualitas dari 
fasilitas, pelayanan, promosi dan sebagainya agar semakin dilirik oleh calon wisatawan. Sumatera Barat 
adalah salah satu provinsi yang memiliki potensi besar pada des琀椀nasi wisata alam baik yang ada pada 
kawasan perairan ataupun daratan. Salah satu des琀椀nasi wisatanya yaitu Wisata Alam Kapalo Banda. 
Target jumlah pengunjung dan wisatawan yang datang belum mencapai target dan harapan dari 
pengelola menjadikan faktor yang melatarbelakangi peneli琀椀an ini, selain itu keterbatasan media yang 
digunakan dalam mempromosikan des琀椀nasi wisata ini membuat Wisata Alam Kapalo Banda Taram 
masih kurang dikenal oleh target audiens yang dituju. Sehingga dibutuhkan strategi promosi dan 
pemilihan media yang tepat agar terjadi peningkatan jumlah pengunjung atau wisatawan yang datang. 
Peneli琀椀an ini menggunakan metode observasi, wawancara, kuisioner, dan kajian pustaka. Selanjutnya 
dilakukan analisis menggunakan metode SWOT, Matriks, AOI dan juga AISAS. Setelah dilakukannya 
pengumpulan data dan analisis maka diperoleh jawaban untuk menjawab bagaimana strategi dan 
promosi yang tepat dalam mempromosikan des琀椀nasi wisata dari Kapalo Banda Taram 

Kata Kunci: Wisata Alam, Promosi, Stategi Krea琀椀f. 
 

Abstract: The high interest of the Indonesian people to return to traveling ac琀椀vi琀椀es during holidays 
has made many tourist des琀椀na琀椀ons, both natural and ar琀椀昀椀cial, improve the quality of facili琀椀es, 
services, promo琀椀ons and so on so that poten琀椀al tourists are increasingly a琀琀racted to them. West 
Sumatra is one of the provinces that has great poten琀椀al for natural tourist des琀椀na琀椀ons, both in water 
and land areas. One of the tourist des琀椀na琀椀ons is the Kapalo Banda Nature Tourism. The target number 
of visitors and tourists who come has not reached the target and the expecta琀椀ons of the manager are 
the factors behind this research, in addi琀椀on to the limited media used in promo琀椀ng this tourist 
des琀椀na琀椀on, Kapalo Banda Taram Nature Tourism is s琀椀ll not well known to the intended target 
audience. So that a promo琀椀on strategy and selec琀椀on of the right media are needed so that there is an 
increase in the number of visitors or tourists who come. This study used the method of observa琀椀on, 
interviews, ques琀椀onnaires, and literature review. Then an analysis was carried out using the SWOT, 
Matrix, AOI and AISAS methods. A昀琀er data collec琀椀on and analysis, answers were obtained to answer 
how the right strategy and promo琀椀on in promo琀椀ng tourist des琀椀na琀椀ons from Kapalo Banda Taram 

Keywords: Nature Tourism, Promo琀椀on, Crea琀椀ve Strategy. 
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PENDAHULUAN 

Tingginya minat dari masyarakat Indonesia untuk kembali melakukan kegiatan 

travelling pada waktu libur membuat banyak des琀椀nasi wisata baik yang alami atau buatan 

meningkatkan kualitas dari fasilitas, pelayanan, promosi dan sebagainya agar semakin dilirik 

oleh calon pengunjung atau wisatawan. Berdasarkan survey yang dilakukan oleh Traveloka 

pada 2021, des琀椀nasi wisata alam menjadi des琀椀nasi favorit saat ini, hal tersebut dibuk琀椀kan 

dengan 72% dari reponden sangat ingin mengunjungi kawasan des琀椀nasi wisata alami yang 

ada di luar kota (Traveloka.com, 2021). Salah satu pulau di Indonesia yang mempunyai potensi 

terhadap des琀椀nasi wisata alam yang bisa dikunjung saat melakukan travelling yaitu Pulau 

Sumatera.  

Sumatera Barat adalah salah satu provinsi yang memiliki potensi besar pada des琀椀nasi 

wisata alam. Pada buku Neraca Satelit Pariwisata Daerah Sumatera Barat (2021), provinsi ini 

memiliki daya tarik dari berbagai sektor seper琀椀 hamparan pesisir pantai yang luas, hamparan 

pegunungan, hutan, air terjun, sungai dan danau. Kabupaten Lima Puluh Kota sebagai salah 

satu kawasan geopark memiliki beberapa kawasan des琀椀nasi wisata alam seper琀椀 Lembah 

Harau, Kapalo Banda Taram, Batang Tabik, dan sebagainya. Kapalo Banda Taram merupakan 

objek wisata ini satu-satunya di Desa Taram, Kabupaten Lima Puluh Kota, Provinsi Sumatera 

Barat. Des琀椀nasi wisata ini telah dikelola oleh Pihak Adat Desa Taram yang dibentuk 

kepengerusannya yang beranggotakan pemuda daerah setempat, dimana mulai dikelola sejak 

tahun 2014 sampai sekarang. 

Menurut keterangan dari pengelola, wisatawan yang datang pada kawasan ini pada 

hari libur bisa mencapai lebih dari 1000 pengunjung, namun meskipun begitu des琀椀nasi wisata 

ini masih kalah saing dengan Des琀椀nasi Wisata Lembah Harau yang berada di daerah yang sama 

dengan Des琀椀nasi Wisata Kapalo Banda Taram dimana jumlah wisatawan yang datang dari 

tahun ke tahun masih lebih banyak Lembah Harau dibandingkan dengan Kapalo Banda Taram 

sendiri, jika dilihat dari gra昀椀k data jumlah pengunjung yang datang ke Kapalo Banda Taram 

sejak tahun 2020 terjadi penurunan jumlah pengunjung yang terus menurun sampai dengan 

tahun 2022. Sehingga dapat diperoleh kesimpulan bahwa jumlah dari target pengunjung yang 

datang masih belum sesuai dengan harapan yang diinginkan oleh pengelola. 

Jika dilihat dan dilakukan perbandingan kembali dengan Kapalo Banda Taram, maka 

dapat dilihat usaha promosi yang dilakukan oleh Kapalo Banda Taram masih belum maksimal, 
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karena hal tersebut terbuk琀椀 dari jumlah wisatawan dan pengunjung yang belum mencapai 

target, kurangnya interaksi antara pengelola dan pengunjung atau calon target audiens yang 

terjadi pada media promosi yang digunakan, dan juga Kapalo Banda Taram 琀椀dak masuk dalam 

5 pilihan des琀椀nasi wisata favorit yang ditunjuk oleh responden pada kuisioner yang diberikan 

oleh penulis.  Sehingga dapat dibutuhkan sebuah strategi promosi yang dilakukan untuk bisa 

menimbulkan daya tarik kepada calon wisatawan untuk ingin datang berkunjung ke des琀椀nasi 

wisata ini. 

TEORI-TEORI DASAR PERANCANGAN 

Dalam mengerjakan Tugas Akhir ini, penulis menggunakan beberapa teori agar Strategi 

Promosi Des琀椀nasi Wisata Kapalo Banda Taram (Wisata Alam Kapalo Banda) di Desa Taram di 

Provinsi Sumatera Barat dapat terjawab dan terselesaikan, berikut landasan teori yang 

digunakan yaitu promosi, menurut Ilhamsyah (2021) promosi adalah langkah 

mengkomunikasikan untuk memasarkan sebuah brand, agar lebih terlihat menarik dan efek琀椀f, 

sehingga akan memperlihatkan pembeda yang dimiliki oleh produk atau jasa, yang biasanya 

dalam hal ini akan diis琀椀lahkan dengan penampilan unique selling point (USP) yang dimiliki, 

dengan menampilkannya ke dalam bentuk bene昀椀t atau manfaat yang dimiliki oleh produk 

atau jasa yang akan bisa dinikma琀椀 oleh target audiens.  

Selain itu juga Menurut Tjiptono (2015) promosi adalah sebuah kegiatan pemasaran 

yang berfokus pada hal menginformasikan, mempengaruhi, serta mengingatkan kembali 

kepada target audiens terkait produk atau jasa yang ditawarkan (dalam Ramadhan dan 

Sumargono, 2019). Sehingga promosi sendiri dapat dikatakan adalah bagaimana cara 

pemasaran sebuah des琀椀nasi wisata yang dikomunikasikan secara menarik dan juga 

memperlihatkan perbedaannya dibandingkan dengan pesaing atau kompe琀椀tornya, sehingga 

efek dari hal tersebut akan mempengaruhi dan membuat target audiens bisa tertarik untuk 

membuk琀椀kan apa yang telah disampaikan melalui media promosi tersebut, sehingga muncul 

keinginan untuk berkunjung ke des琀椀nasi wisata terkait. 

Namun promosi 琀椀dak hanya sekedar formalitas untuk bisa dilakukan oleh sebuah 

des琀椀nasi wisata, terdapat fungsi mengapa dilakukannya promosi oleh sebuah des琀椀nasi 

wisata, menurut Dewi dan Nursholih (2019) agar bisa dilakukannya sebuah komunikasi kepada 

target audiens yang dituju terkait sebuah produk, jasa, atau des琀椀nasi wisata berupa harga, 
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kualitas. Sehingga dengan hal tersebut menumbuhkan citra yang baik dalam pikiran target 

audiens tentang produk, jasa, atau des琀椀nasi wisata tersebut yang akan membuat target 

audiens baru akan terbujuk untuk membeli produk atau jasa tersebut atau berkunjung ke 

des琀椀nasi wisata yang dipromosikan serta konsumen lama tetap terus mengingat dan 

mempertahankan produk, jasa atau des琀椀nasi wisata dalam pikirannya. 

Promosi sendiri dapat dilakukan dengan berbagai cara salah satunya melalui dunia 

periklanan. Menurut Moriarty (2018) adver琀椀sing merupakan sebuah pesan yang disampaikan 

menggunakan sebuah strategi komunikasi yang digunakan untuk menimbulkan respon yang 

akan diberikan oleh target audiens berupa memahami informasi atau melakukan sesuatu 

setelah melihat pesan yang disampaikan, dalam mengkomunikasikan pesan tersebut bisa 

menggunakan berbagai jenis media agar jangkauan audiens lebih luas diperoleh. Serta Utama 

dan Swasty (2018) juga berpendapat bahwa sebuah iklan yang menarik apabila ditampilkan 

akan menimbulkan emosi dari Target Audiens yang melihat, hal itu dikarenakan adanya daya 

tarik yang diberikan oleh iklan tersebut, seper琀椀 daya tarik seorang celebrity, daya tarik dari 

pesan, daya tarik humor, daya tarik musik, dan daya tarik emosional.  

Untuk bisa menarik perha琀椀an dari sisi emosional target audiens dari sebuah iklan, 

maka perlu diketahui bagaimana perilaku konsumen dari target audiens, perilaku konsumen 

ini tentunya dipengaruhi oleh berbagai faktor, menurut Su琀椀sna (2022 dalam Dewi dan 

Nursholih, 2019) terdapat beberapa faktor yang mempengaruhi perilaku konsumen seperi 

konsumen individual, lingkungan dari konsumen, s琀椀mulasi dari pemasaran yang dilakukan, 

bagaimana strategi pasar, serta bagaimana kepuasan konsumen terhadap sebuah des琀椀nasi 

wisata. Sehingga dapat diambil kesimpulan bahwa dengan mengetahui perilaku konsumen 

pengelola des琀椀nasi wisata dapat mengetahui sifat-sifat dan per琀椀mbangan yang muncul dari 

calon target audiens dalam menentukan keputusan untuk berkunjung pada sebuah des琀椀nasi 

wisata. 

Selanjutnya hal yang perlu dipahami yaitu terkait pariwisata, menurut Wahid (2015), 

pariwisata merupakan serangkaian perjalanan yang dilakukan oleh perorangan atau 

berkelompok dari satu tempat ke tempat lainnya, dimana kegiatan tersebut dilakukan untuk 

memperoleh keseimbangan, keserasian dan kebahagian dalam hidup dengan dimensi sosial, 

budaya, alam dan ilmu. Menurut Hidayah (2021) promosi atau pemasaran pariwisata ialah 

segala macam upaya yang dilakukan oleh sebuah pengelola des琀椀nasi wisata dalam upaya yang 

akan memberikan dampak pada pertambahan jumlah kunjungan pada des琀椀nasi wisata, 
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dengan cara menciptakan, mengkomunikasikan, menyampaikan serta menukarkan segara 

penawaran yang memiliki nilai bagi para wisatawan. 

Dalam promosi des琀椀nasi wisata menurut Hidayah (2021: 304) saat ini terdapat dua 

kategori media dan saluran komunikasi pemasaran dan saat ini komunikasi lebih cenderung 

dilaksanakan secara online, dua katergori tersebut yai琀椀 owned media dan paid media. media 

yang digunakan dalam rangka strategi promosi Des琀椀nasi Wisata Kapalo Banda Taram ini 

tentunya 琀椀dak hanya bisa melibatkan satu media saja, hal itu bertujuan agar target audiens 

yang diharapkan dapat terwujud dan juga jangkauan pasar yang diperoleh Kapalo Banda 

Taram menjadi lebih luas lagi. 

Dalam merancang stretegi promosi yang tepat maka 琀椀dak hanya ide saja yang 

dibutuhkan, namun tampilan visual juga akan semakin mendukung untuk bisa menarik 

perha琀椀an dari target audiens yang disasar. Menurut Ilhamsyah (2021) desain komunikasi 

visual adalah teknik mengkomunikasikan suatu pesan dengan menggunakan bantuan elemen 

visual yang ditambahkan sentuhan seni dalam menyampaikan pesannya, selain itu menurut 

Amanullah, dkk (2018) desain komunikasi visual adalah sebuah seni dalam menyampaian 

suatu informasi atau pesan melalui sebuah simbol, warna, visual, yang kemudian disalurkan 

melalui sebuah media-media.  Terdapat beberapa sarana iden琀椀昀椀kasi, sarana mo琀椀vasi, dan 

sarana pengaturan emosional yang biasa dijumpai dalam sebuah ilustrasi atau karakter.  

Sehingga dapat dikatakan desain komunikasi visual ialah ilmu yang mampu 

mengkomunikasikan sebuah informasi dengan tampilan visual yang akan mengundang 

ketertarikan dari target audiens. 

HASIL DAN MEDIA PERANCANGAN 

Menurut penuturan dari pengelola target audiens yang menjadi sasaran oleh Kapalo 

Banda Taram jika dilihat dari Aspek Demogra昀椀s yaitu laki-laki dan perempuan yang berusia 25-

30 tahun yaitu yang berasal dari kalangan mahasiswa dan pekerja. Sedangkan jika dilihat dari 

Aspek Psikogra昀椀s target audiens yaitu yang memiliki kesibukan pada kehidupan sehari-hari 

namun meluangkan waktu untuk melakukan kegiatan yang berhubungan dengan adventure 

atau dengan kegiatan di luar ruangan saat mempunyai waktu luang. Untuk Aspek Geogra昀椀s 

sendiri Kapalo Banda Taram masih pada masyarakat yang 琀椀nggal di Kota Bandung, Jakarta, 

dan Yogyakarta. Pesan yang ingin disampaikan dalam rangka promosi Des琀椀nasi Wisata Kapalo 
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Banda Taram ini ialah bahwa Kapalo Banda Taram merupakan suatu des琀椀nasi wisata alam dari 

sumatera yang mampu bisa tetap mempertahankan kearifan local namun terus menjaga 

keindahan alam yang dimiliki dan tetap bisa berdampingan dengan teknologi yang 

berkembang. Berikut hasil perancangan yang telah dibuat oleh penulis dalam rangka 

Menyusun strategi promosi untuk Des琀椀nasi Wisata Alam Kapalo Banda Taram.  

Logo Kapalo Banda Taram: sebelum penulis membuatkan terlebih dahulu logo dari 

des琀椀nasi wisata ini, dimana makna dari logo yang ada dibawah ini sebuah des琀椀nasi wisata 

alam yang mengangkat nilai-nilai budaya untuk diperlihatkan kepada target audiens, hal 

tersebut terlihat dari visual yang ditampilkan dan juga dari segi aspek warna disesuaikan 

dengan warna visual yang ada pada des琀椀nasi wisata bersangkutan, berikut hasil dari 

perancangan logo yang telah dibuat sebagai berikut.  

 

 
Gambar 1  Logo dari Kapalo Banda Taram 

Sumber: Dokumentasi Pribadi 

 

Salah  satu strategi krea琀椀f yang digunakan yaitu salah satunya dengan berkolaborasi 

bersama Traveloka dimana perusahaan ini merupakan salah satu dari banyaknya travel agent 

yang berbasis digital yang ada di Indonesia, berdasarkan peneli琀椀an dari Hes琀椀 (2021) yang 

menyatakan bahwa traveloka merupakan travel agent yang menjadi top of mind saat ini yang 

dibuk琀椀kan melalui peneli琀椀annya yang mengungkapkan bahwa 87% dari responden 

menyatakan bahwa traveloka adalah travel agency yang paling diingat dan 72.4% dari 

responden menjadikan traveloka sebagai prioritas travel agent yang akan digunakan pada saat 

memilih tempat liburan yang akan dituju, mulai dari pemilihan 琀椀ket transportasi, penginapan, 

dan yang pas琀椀nya memilih tujuan dari des琀椀nasi yang diinginkan.  

Dalam rangka berkolaborasi dengan Traveloka, salah satunya diselenggarakan event 

yang mengangkat kearifan lokal dari Desa Taram, dimana event ini bernama <Alek Taram 

Fes琀椀val 2023=, penulis juga merancang logo dari event yang akan diselenggarakan. Berikut 

tampilan dari logo event <Alek Taram Fes琀椀val 2023= yaitu. 
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Gambar 2 Logo dari Alek Taram  
Sumber: Dokumentasi Pribadi 

 

Detail penjelasan terkait event dari Alek Taram sendiri akan dijelaskan lebih detail pada 

bagian hasil percangan. Berikutnya konsep krea琀椀f yang akan digunakan dalam strategi 

pendekatan promosi Des琀椀nasi Wisata Kapalo Banda Taram yaitu berfokus pada hard-sell dan 

so昀琀-sell untuk mewujudkan jumlah pengunjung yang sesuai dengan harapan dari pihak 

pengelola Kapalo Banda Taram, maka dilakukan juga kerjasama kolaborasi dengan salah satu 

brand yang bergerak pada bidang travel agent yaitu Traveloka. 

Konsep media yang akan digunakan oleh penulis pada Strategi Promosi Des琀椀nasi 

Wisata Kapalo Banda Taram di Desa Taram di Provinsi Sumatera Barat yaitu menggunakan 

beberapa jenis media yaitu dari kategori owned media dan paid media, dengan komunikasi 

pendekatan hard-sell dan so昀琀-sell. Digunakan beberapa media utama yang berfokus pada 

masing-masing maksud tujuan dari komunikasi pesan yang tetap menggunakan metode AISAS 

yang dijelaskan sebagai berikut. 

Pada tahap a琀琀en琀椀on media yang di tampilkan visualnya yaitu yang akan terus 

memberitahukan kepada target audiens akan keberadaan dari Des琀椀nasi Wisata Kapalo Banda 

Taram ini, dengan media utama yang digunakan yaitu Billboard dan media iklan digital lainnya 

seper琀椀 Instagram, Youtube dan Tiktok. berikut tampilan visual yang telah penulis rancang 

untuk media sosial Instagram Kapalo Banda Taram sebagai berikut. 

 

 
Gambar 3 Billboard a琀琀en琀椀on  
Sumber: Dokumentasi Pribadi 
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Dari tampilan visual di atas maka terlihat bahwa penulis ingin menyampaikan bahwa 

se琀椀ap orang pas琀椀nya memiliki keinginan untuk bisa menikma琀椀 hidup dengan cara liburan di 

tengah kesibukan yang dijalani, karena dengan liburan bisa mengembalikan semangat yang 

telah habis setelah mempunyai keseharian yang padat dan membuat pikiran menjadi stress. 

Selanjutnya ialah hasil perancangan iklan media digital berbayar yang akan dipasang pada 

media story instagram, dimana melalui video ini target audiens akan diarahkan kepada media 

sosial instagram dari Kapalo Banda Taram. 

 

          
Gambar 3 A琀琀en琀椀on pada Instagram Ads 

Sumber: Dokumentasi Pribadi 
 

Terakhir yaitu hasil perancangan iklan media digital berbayar yang akan dipasang pada 

media 琀椀ktok, dimana melalui video ini target audiens akan diarahkan kepada media sosial 

instagram dari Kapalo Banda Taram, dimana visual yang digunakan sama dengan yang ada 

pada Instagram ads. 

Selanjutnya yaitu tahapan interest, media utama yang digunakan pada tahapan 

interest yaitu Billboard dan media iklan digital lainnya seper琀椀 Instagram, Youtube dan Tiktok 

serta ambient media. berikut tampilan visual yang telah penulis rancang untuk media sosial 

Instagram Kapalo Banda Taram sebagai berikut, yang pertama yaitu tampilan dari visual yang 

akan digunakan pada media billboard, penayangan visual ini pada billboard akan dipasang 

selama bulan Desember 2023 dan akan dipasang di Kota Jakarta, Bandung, dan Yogyakarta, 

serta pada Bandara Internasional Minangkabau di Padang. Billboard yang akan dipasang pada 

kota-kota besar seper琀椀 Jakarta, Bandung, dan Yogyakarta memiliki penampilan visual sebagai 

berikut.  
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Gambar 4 Interest pada billboard 

Sumber: Dokumentasi Pribadi 
 

Selain itu juga billboard ini juga akan di Sumatera Barat sendiri, yaitu di Bandara 

Internasional Minangkabau, hal tersebut dikarenakan lokasi yang dijelaskan lebih terperinci 

dan mudah dimenger琀椀 apabila target audiens telah 琀椀ba lansung di Provinsi Sumatera Barat. 

Selain itu juga dikarenakan bintang tamu dan pengisi acara lainnya 琀椀dak ditampilkan secara 

keseluruhan pada billboard maka pada media Instagram akan diperlihat cuplikan singkat yang 

akan menggambarkan sebagian kecil dari acara yang ada pada <Alek Taram Fes琀椀val 2023=, 

namun untuk media sosial pada tahap ini masih pada tahap berbayar dengan tujuan 

memperluas penyampaian pesan secara maksimal kepada target audiens yang dituju. 

Terdapat tampilan visual dari media Instagram yaitu sebagai berikut.  

     

         
Gambar 5 Interest pada Media Sosial 

Sumber: Dokumentasi Pribadi 
 

Selain itu juga dipos琀椀ng sebuah video dengan durasi 45 de琀椀k yang menampilkan video 

trailer dari pelaksanaan event yang akan diselenggarakan. Video ini nan琀椀nya akan dijadikan 

iklan berbayar dan di upload di akun youtube dari Kapalo Banda Taram. Juga terdapat direct 
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selling media dalam bentuk standing human yang akan dipasang pada pintu kedatangan yang 

ada di Bandara Internasional Minangkabau yang ada di Kota Padang.  

  
Gambar 6 Interest pada Ambient  

Sumber: Dokumentasi Pribadi 
 

Dimana pada media ini digunakan berupa standing human, dimana pada standing 

human tersebut terdapat brosur yang bisa diambil oleh audiens yang akan mengarahkan 

kepada informasi Kapalo Banda Taram dan event yang akan diselenggarakan. 

Selanjutnya yaitu tahapan search dimana terdapat informasi lebih detail dari Kapalo Banda 

Taram dan juga event yang akan diselenggarakan oleh Kapalo Banda Taram, dimana media 

utama yang digunakan ialah Instagram, lalu terkait detail dari event akan ditampilkan pada 

website dari Traveloka, untuk memudahkan target audiens memesan 琀椀ket untuk menghadiri 

event yang diselenggarakan. Berikut ini tampilan dari website traveloka yang telah dirancang. 

 
Gambar 7 Search pada website 

Sumber: Dokumentasi Pribadi 
 



ISSN : 2355-9349 e-Proceeding of Art & Design : Vol.10, No.5 Oktober 2023 | Page 6968
 

Lalu juga dibuatkan desain feeds yang berisikan biaya akses dan kawasan wisata 

menarik apa saja yang dimiliki oleh Kapalo Banda Taram ini, seper琀椀 berikut.  

 

     
Gambar 8 Search pada media sosial 

Sumber: Dokumentasi Pribadi 
 

Namun untuk memudahkan target audiens mengakses informasi maka seluruh link 

digital yang dimiliki oleh media yang digunakan dikumpulkan pada satu media yaitu linktree 

sehingga target audiens bisa memilih ingin mencari tahu informasi tentang Kapalo Banda 

Taram atau memesan 琀椀ket event yang diselenggarakan. Berikut tampilan dari linktree yang 

didesain oleh penulis.  

 

 
Gambar 9 Search pada Linktree 

Sumber: Dokumentasi Pribadi 
 

Selain itu juga didesain sebuah brosur yang memuat informasi tentang Kapalo Banda 

Taram yang dicetak pada media kertas. Berikut tampilan dari brosur yang dibuat.  

 



ISSN : 2355-9349 e-Proceeding of Art & Design : Vol.10, No.5 Oktober 2023 | Page 6969
 

 
Gambar 10 Search pada Brosur 

Sumber: Dokumentasi Pribadi 
 

Media utama yang digunakan pada tahapan ini yaitu media promosi melalui event, 

berikut penjelasan terkait event yang akan diselenggarakan di Kapalo Banda Taram. Event yang 

diselenggarakan yaitu bernama <Alek Taram= dimana ar琀椀 dari kata <Alek= sendiri dalam 

bahasa Minang sendiri memiliki ar琀椀 pesta, yang berar琀椀 Alek Taram yaitu Pesta yang 

diselenggarakan di Taram. Dikarenakan nama dari event yaitu mengangkat tentang pesta, 

maka event akan mengangkat budaya Minangkabau khususnya Desa Taram, Kabupaten Lima 

Puluh Kota dalam menyelenggarakan sebuah pesta yaitu dengan menampilkan seni dan 

budaya yang melekat pada daerah ini.  

Penyelenggaraan event sendiri akan dilaksanakan pada tanggal 31 Desember 2023, 

dimana event diselenggarakan bertepatan dengan menutup tahun 2023 sekaligus membuka 

lembaran baru dengan tahun 2024. Untuk harga 琀椀ket masuk sendiri pada event ini akan dijual 

dengan harga Rp 50.000 – 350.000 untuk se琀椀ap orang. Untuk 琀椀ket sendiri nan琀椀nya 

pengunjung atau wisatawan dapat membeli melalui aplikasi atau website traveloka atau 

datang lansung ke Kapalo Banda Taram.  

Konsep panggung event yang dirancang yaitu sesuai dengan konsep dari des琀椀nasi 

Kapalo Banda Taram, dimana tetap menggunakan konsep alam namun juga tetap 

menghadirkan nuansa Minangkabau, yaitu dengan manjadikan latar panggung dengan 

inspirasi desain dari Rumah Gadang, sehingga nuansa alam dan budaya tetap bisa terasa 

dalam waktu yang bersamaan.  
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Gambar 11 Ac琀椀on pada Event 

Sumber: Dokumentasi Pribadi 
 

Namun meskipun begitu tetap saja untuk mendukung event ini terlaksana secara 

maksimal dibutuhkan media pendukung lainnya yaitu content pada sosial media Instagram 

dan juga X Banner yang akan dipajang pada bagian loket pembelian 琀椀ket masuk di Kapalo 

Banda Taram. Berikut tampilan visual dari media pendukung pada promosi Kapalo Banda 

Taram bagian ac琀椀on.  

 

 
Gambar 12 Ac琀椀on pada X Banner 

Sumber: Dokumentasi Pribadi 
 

Selain itu juga di desain 琀椀ket yang akan dimiliki oleh pengunjung atau wisatawan, 

dimana 琀椀ket ini juga berfungsi sebagai alat tukar atau perantara untuk memperoleh fasilitas 

tambahan yang diberikan pada se琀椀ap jenis 琀椀ket yang dibeli. Adapun desainnya sebagai 

berikut.  
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Gambar 13 Ac琀椀on pada Tiket 

Sumber: Dokumentasi Pribadi 
 

Pada saat bagian share media utama yang digunakan ialah merchandise, dimana 

menggunakan merchandise yang digunakan atau dibeli oleh pengunjung atau wisatawan di 

Kapalo Banda Taram akan bisa menjadi media yang digunakan oleh pengunjung atau 

wisatawan untuk mendukung pembagian moment pada saat berada di Kapalo Banda Taram. 

Adapun yang menjadi merchandise yang digunakan yaitu kambuik, baju kaos, tumbler, dan 

gantungan kunci. 

Berdasarkan fenomena, data-data, dan analisis yang dilakukan maka di peroleh 

kesimpulan sebagai berikut, bahwa Des琀椀nasi Wisata Alam Kapalo Banda Taram merupakan 

des琀椀nasi wisata alam yang berpotensi untuk bisa dikenal dan dikunjungi oleh banyak 

pengunjung baik dari luar maupun dalam negeri khususnya. Namun dikarekan des琀椀nasi wisata 

ini hanya menggunakan media sosial sebagai media promosiya, maka dampak yang dirasakan 

terhadap jumlah pengunjung atau wisatawan yang datang ke des琀椀nasi wisata ini masih belum 

sesuai dengan target dan harapan dari pengelola sendiri. 

Dirancangnya strategi promosi yang baru untuk des琀椀nasi wisata ini, diharapkan bisa 

mengundang minat dari target audiens untuk datang ke Des琀椀nasi Wisata Kapalo Banda Taram, 

dimana pada strategi yang direncanakan oleh penulis yaitu dengan memberitahukan terlebih 

dahulu tentang keberadaan dari Kapalo Banda Taram ini pada target audiens dan juga solusi 

apa yang bisa dihadirkan oleh des琀椀nasi wisata ini, pada kehidupan target audiens, lalu setelah 

hal tersebut, mulai diperkenalkan event yang akan diselenggarakan. Tujuan dari 

penyelenggaraan event ini ialah agar interaksi yang terjadi antara target audiens dengan 

Kapalo Banda Taram dapat terjadi lebih maksimal. Sehingga dapat menciptakan kesan yang 

berbeda apabila target audiens berkunjung ke des琀椀nasi wisata ini 

KESIMPULAN 
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Berdasarkan fenomena, data-data, dan analisis yang dilakukan maka di peroleh 

kesimpulan sebagai berikut, bahwa Des琀椀nasi Wisata Alam Kapalo Banda Taram merupakan 

des琀椀nasi wisata alam yang berpotensi untuk bisa dikenal dan dikunjungi oleh banyak 

pengunjung baik dari luar maupun dalam negeri khususnya. Namun dikarekan des琀椀nasi wisata 

ini hanya menggunakan media sosial sebagai media promosiya, maka dampak yang dirasakan 

terhadap jumlah pengunjung atau wisatawan yang datang ke des琀椀nasi wisata ini masih belum 

sesuai dengan target dan harapan dari pengelola sendiri. 

Dirancangnya strategi promosi yang baru untuk des琀椀nasi wisata ini, diharapkan bisa 

mengundang minat dari target audiens untuk datang ke Des琀椀nasi Wisata Kapalo Banda Taram, 

dimana pada strategi yang direncanakan oleh penulis yaitu dengan memberitahukan terlebih 

dahulu tentang keberadaan dari Kapalo Banda Taram ini pada target audiens dan juga solusi 

apa yang bisa dihadirkan oleh des琀椀nasi wisata ini, pada kehidupan target audiens, lalu setelah 

hal tersebut, mulai diperkenalkan event yang akan diselenggarakan. Tujuan dari 

penyelenggaraan event ini ialah agar interaksi yang terjadi antara target audiens dengan 

Kapalo Banda Taram dapat terjadi lebih maksimal. Sehingga dapat menciptakan kesan yang 

berbeda apabila target audiens berkunjung ke des琀椀nasi wisata ini. 
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