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ABSTRAK 

 

Transfer pricing adalah harga transfer harga jual barang, jasa, dan aset tidak 

berwujud kepada afiliasi atau pihak yang memiliki hubungan khusus di berbagai 

negara. Transfer pricing biasanya diterapkan dengan menaikkan harga beli dan 

menurunkan harga jual antar divisi dan mentransfer keuntungan ke industri di 

negara-negara dengan pajak rendah. Artinya, semakin tinggi tarif pajak di suatu 

negara, semakin besar kemungkinan perusahaan menerapkan transfer pricing. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menentukan, baik secara 

simultan maupun parsial pengaruh dari pajak, multinasionalitas dan profitabilitas 

terhadap transfer pricing pada perusahaan sektor barang konsumsi yang terdaftar 

di Bursa Efek Indonesia periode 2017 – 2021. 

Metode dalam penelitian ini adalah kuantitatif. Populasi dalam penelitian 

ini adalah perusahaan sub-sektor barang konsumsi yang terdaftar di Bursa Efek 

Indonesia periode 2017 – 2021. Teknik pengambilan sampel yang digunakan dalam 

penelitian ini adalah purposive sampling, sehingga diperoleh 75 sampel yang terdiri 

dari 15 perusahaan dengan periode pengamatan selama 5 tahun. Penelitian ini 

dianalisis menggunakan metode regresi logistik dengan menggunakan SPSS 26.  

Berdasarkan Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa pajak, 

multinasionalitas dan profitabilitas berpengaruh secara simultan terhadap transfer 

pricing. Pajak, multinasionalitas dan profitabilitas berpengaruh positif secara 

parsial terhadap transfer pricing. 

Hasil penelitian ini diharapkan dapat memberikan panduan kepada peneliti 

selanjutnya untuk meneliti variabel independen yang mempengaruhi transfer 

pricing. Kepada pemerintah menjadi bahan pertimbangan untuk lebih teliti dalam 

menetapkan peraturan perpajakan. Kepada manajemen perusahaan dan investor 

perlu berhati hati dalam mengambil keputusan dalam transfer pricing dan menjadi 

panduan untuk melakukan investasi dan diharapkan investigasi ini dapat 

memberikan tambahan informasi dan wawasan mengenai indikasi transfer pricing.  
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