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Abstrak

Nilai perusahaan menjadi cermin bagi keberhasilan perusahaan. Nilai tersebut dapat dilihat dari bagaimana harga
sahamnya. Nilai ini turut sebagai indikator bagi investor dalam menilai keberhasilan perusahaan. Perusahaan dengan
nilai tinggi tentunya akan meningkatkan minat investor dalam berinvestasi. Hal ini dikarenakan saham berharga tinggi
menjadi peningkat nilai perusahaan serta menciptakan kesejahteraan lebih tinggi bagi investornya. Pada penelitian ini
indikator yang diganakan sebagai pengukurnya ialah Price to book value. Studi yang dilakukan ditujukan dalam
mencaritahu pengaruh dari Profitabilitas, Likuiditas serta Sales growth terhadap nilai perusahaan. Kategori sekaligus
populasi yang digunakan ialah perusahaan sub sektor Farmasi listing di IDX IC selama 2018-2022. Sampel ditarik
melalui tekni purposive sampling. Berdasarkan kriteria, sampel penelitian ini memiliki jumlah perusahaan sebanyak
7 dengan periode 5 tahun. Dengan demikian penelitian ini memiliki unit observasi sebesar 35. Metode analisisnya
digunakan regresi data panel dan menggunakan aplikasi E-views versi 12. Hasil dari studi menemukan Profitabilitas,
Likuiditas serta Sales Growth bersamaan memberikan pengaruh untuk nilai perusahaan. Secara parsial, variabel
profitabilitas bepengaruh positif untuk Nilai perusahaan. Sebaliknya, temuan terhadap likuiditas dan Sales growth
ialah tidak berpengaruh untuk Nilai Perusahaan.

Kata Kunci-likuiditas, nilai perusahaan, profitabilitas, sales growth

Abstract

Firm value is a mirror for the success of the company. This value can be seen from how the share price is. This value
is also an indicator for investors in assessing the success of the company. Companies with high value will certainly
increase investor interest in investing. This is because high-priced shares increase the value of the company and
create higher welfare for its investors. In this study, the indicator used as a measure is Price to book value. The study
conducted was aimed at finding out the effect of Profitability, Liquidity and Sales growth on firm value. The category
as well as the population used are pharmaceutical sub-sector companies listed on IDX IC during 2018-2022. The
sample was drawn through purposive sampling technique. Based on the criteria, this research sample has a total of 7
companies with a period of 5 years. Thus this study has 35 observation units. The analysis method used panel data
regression and used the E-views version 12 software. The findings of the study found that Profitability, Liquidity and
Sales Growth together have an influence on firm value. Partially, the profitability variable has a positive effect on
firm value. In contrast, the findings on liquidity and sales growth are that they have no effect on firm value.

Keywords-firm value, liquidity, profitability, sales growth

I. PENDAHULUAN

Nilai perusahaan ialah pandangan para investor pada tingkat keberhasilan manajerial perihal pengelolaan
sumberdaya perusahaannya (Piristina & Khairunnisa, 2019). Nilai perusahaan 12 kerap dihubungkan dengan harga
sahamnya. Pada umumnya harga saham ini dilihat berdasarkan closing price-nya. Harga ini adalah nilai saham tersebut
di pasar, misalnya pada Bursa Efek Indonesia (Nabila Bernandes & Suprihhadi, 2020).

Studi yang dikerjakan memproksikan nilai perusahaan berdasarkan indikator PBV. Indikator ini disebut juga Price
to Book Value dimana perhitungannya ialah membandingkan harga pasar dengan nilainya di bukusaham perusahaan
(Sumaryati & Tristiarini, 2018). Dengan harga saham dapat diperoleh dari Bursa Efek, dan nilai buku saham diperoleh
dari laporan keuangan perusahaan. Pemilihan rasio PBV ditujukan sebagai indikator mencaritahu kapabilitas modal
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perusahaan dalam penciptaan nilai perusahaan. Selain itu, dapat digunakan pada perusahaan yang memiliki earnings
negatif (Nabila Bernandes & Suprihhadi, 2020).

Faktor yang harus diperhitungkan yaitu profitabilitas, likuiditas dan sales growth.. Profitabilitas yang baik akan
lebih baik pada nilai perusahaan dan meningkatkan keuntungan perusahaan. likuiditas yang baik dan meningkat maka
akan memperbaiki kualitas nilai perusahaan. Sales growth yang baik dan meningkat maka akan memperbaiki kualitas
niali perusahaan.

II. TINJAUAN LITERATUR
A. Teori Dasar
1. Teori Sinyal

Ini merupakan cara mengirimkan informasi melalui sinyal kepada konsumen atau calon investor dalam
menganalisa suatu laporan keuangan. Dengan adanya teori sinyal, investor bisa mengetahui perusahaan berkualitas
baik melalui pengiriman sinyal pada investor (Arianti, 2022). Pelaporan keuangan merupakan salah satu bentuk sinyal
sinyal karena perusahaan melaporkan secara sukarela mengenai kondisi perusahaan saat ini. Pemberian informasi
akuntansi akan meminimalisir ketidaksesuaian informasi antara pihak manajemen dan investornya (Nainggolan &
Karunia, 2022).

2. Nilai Perusahaan

Mencapai nilai tinggi menjadi bagian dari tujuan. Hal ini karena mencerminkan perusahaan mampu menarik
minat para investor untuk berinvestasi, dan mampu memakmurkan investor di perusahaan tersebut (Dwiastuti et al.,
2019). Kekayaan suatu perusahaan dan pemegang saham dapat tercermin dari nilainya di market sebagai gambaran
hasil pengambilan keputusan pendanaan, investasi, serta manajemen aset. Dengan memiliki peluang investasi yang
baik akan menjadi pertanda terhadap bertumbuhnya aset di masa depan. Dengan demikian, peningkatan pada nilai
perusahaan akan terwujud (Piristina & Khairunnisa, 2019)

Price to Book Value (PBV) malihat keadaan nilai saham, termasuk kategori undervalued dengan nilai PBV
dibawah 1 atau overvalued dengan nilai PBV diatas 1. Perusahaan dengan nilai PBV yang rendah atau undervalued,
dapat dikatakan kurang baik untuk investasi jangka Panjang. Hal ini karena mengindikasikan turunnya kinerja
perusahaan tersebut. Saat ini, perusahaan go publik yang baik pada umumnya mempunyai rasio PBV di atas 1. Ini
artinya adalah bahwa nilai perusahaan di market melampaui nilai bukunya. Kian meningkatnya rasio PBYV,
mencerminkan badan usaha tersebut berhasil dalam meningkatkan nilai perusahaan serta kemakmuran pemegang
saham (Anggraini & MY, 2021).

PBV = Harga Pasar saham

Book Value

3. Profitabilitas

Ini menggambarkan kapabilitas perusahaan dalam memperoleh keuntungan. Keberadaannya menjadi daya tarik
yang paling diamati. Alasannya ialah bahwa profitabilitas merupakan ukuran kesuksesan manajerial dalam mengelola
dana dari investor. Mengevaluasi kinerja manajerial dari masalalu hingga kini serta melihat prospek masa depan dapat
diketahui melalui rasio keuangannya. Rasio keuangan sendiri ialah angka yang dihasilkan dari hasil pembagian suatu
nilai terhadap nilai lainnya. Melakukan analisaa rasio keuangan menjadi suatu cara untuk melihat apa yang menjadi
kekuatan serta kelemahan perusahaan. Analisa ini disebut dengan ROA. Cara menghitungnya ialah dengan melihat
dari laporan keuangannnya, kemudian dihitung menggunakan rumus (Amin et al., 2022)

ROA = Laba bersih
Total aset

4.  Likuiditas

Menurut(Ariyanto & Jayaputra, 2018), likuiditas merupakan rasio mengenai kapabilitas perihal sejauhmana
kesanggupan suatu badan usaha melakukan pembayaran hutang jangka pendek. Semakin tinggi nilai rasio likuiditas
mencerminkan kinerja perusahaan optimal memenuhi kewajiban jangka pendeknya (Gunawan, 2018). Tingginya rasio
likuiditas mencerminkan adanya ketersediaan pendanaan untuk operasi perusahaan dan membayarkan dividen. Hal
tersebut dapat menjadi prospek positif oleh investor untuk berinvestasi sebab dianggap perusahaannya berkinerja
bagus. Hal ini pada akhirnya akan mempertinggi harga saham serta nilai perusahaan tersebut. Namun, semakin rendah
nya nilai likuiditas merupakan salah satu tanda bahwa perusahaan terindikasi mengalami masalah keuangan yang
mengakibatkan kebangkrutan.
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Current ratio = Aset lancar
Kewajiban lancar

5. Sales Growth

Pertumbuhan penjualan adalah pertumbuhan penjualan tahunan. Penjualan perusahaan dapat menurun atau
meningkat. Pertumbuhan penjualan yang meningkat akan memungkinkan perusahaan untuk meraup keuntungan yang
besar. Pertumbuhan penjualan adalah pertumbuhan penjualan tahunan. Pendapatan bisnis dapat menurun atau
meningkat. Meningkatkan pertumbuhan penjualan yang diikuti dengan laba akan menghasilkan bisnis untung besar.
Rumusnya ialah:

Sales growth = Sales ( — Sales (-1

Sales (-

B. Kerangka Pemikiran
1. Pengaruh Profitabilitas Terhadap Nilai Perusahaan

Profitabilitasi menggambarkan kapabilitas dalam meningkatkan laba terhadap seluruh aspek sumberdayanya. Jika
kapabilitas dan sumber daya tidak di dukung oleh manajemen perusahaan maka tidak dapat menutupi beban dan
kewajiban perusahaan. Jika kemampuan dan sumber daya didukung oleh manajemen perusahaan dengan baik maka
memberikan dampak bagi perusahaan.

Berdasarkan paparan diatas, dapat diperkirakan profitabilitas memberikan pengaruh positif untuk nilai
perusahaan. Dengan adanya dukungan manejemen maka akan lebih baik pada kinerja perusahaan dan meningkatkan
keuntungan perusahaan. Temuan tersebut sejalan hasil studi terdahulu oleh (Wardoyo et al., 2022), yakni menyatakan
Profitabilitas memberika pengaruh. Hal ini karena manajemen setiap perusahaan cerdas dalam mengelola investasinya
dengan baik, dan investasi tersebut dapat meningkatkan keuntungan dan profitabilitas perusahaan. Hal tersebut selaras
studi terdahulu oleh (Wardoyo et al., 2022) serta Safitry et al., (2022), yakni menjelaskan profitabilitas memberikan
pengaruh ke arah yang sama secara nyata.

2. Pengaruh Likuiditas Terhadap Nilai Perusahaan

Meminjam pendefinisan yang disampaikan dalam (Nabila Bernandes & Suprihhadi, 2020), likuiditas ialah rasio
mengenai kapabilitas perihal sejauhmana kesanggupan suatu badan usaha melakukan pembayaran hutang jangka
pendek yang segera jatuh tempo. Badan usaha yang likuidmemiliki 39 kondisi keuangan yang baik, karena badan
usaha tersebut telah dapat membayar hutangnya tepat waktu. Semakin tinggi tingkat likuiditas suatu perusahaan berarti
merupakan peluang yang bagus bagi pihak pemegang saham, karena mencerminkan kinerja perusahaan optimal
perihal pemenuhan pembayaran hutangnya, sehingga akan mempertinggi harga sahamnya serta nilai perusahaannya
(Gunawan, 2018)

Studi ini menggunakan current ratio atau rasio lancer. Ini menunjukkan kapabilitas badan usaha dalam membayar
hutangnya dengan aktiva lancar dimiliki perusahaan. Semakin besar nilai persentase current ratio, artinya perusahaan
mempunyai rasio likuiditas yang baik. Hal ini menjadi sinyal positif oleh investor atas posisi keuangan perusahaan
serta mempertinggi value perusahaan. Temuan tersebut sejalan dengan penelitian terdahulu yakni pada (Nabila
Bernandes & Suprihhadi, 2020) dan penelitian (Gunawan, 2018) bahwa likuiditas berpengaruh positif terhadap nilai
perusahaan. Alasannya ialah kas berkemampuan optimal berpengaruh terhadap kemampuan liabilitas jangka pendek.

3. Pengaruh Sales Growth Terhadap Nilai Perusahaan

Menurut (Dewi & Sujana, 2019) penjualan yang meningkat menunjukkan berhasilnya investasi suatu perusahaan
pada periode terdahulu serta bisa menjadi prediksi bagi pertumbuhan yang akan datang. Keterkaitan pertumbuhan
penjualan dengan nilai perusahaan bisa diketahui melalui bertambahnya volume penjualan. Keadaan yang
menunjukkan peningkatan jumlah penjualan tersebut maka memungkinkan perusahaan akan memperoleh peningkatan
laba. Hal ini akan meminimalisir biaya yang dibebankan untuk aktivitas operasional. Dalam penelitian ini,
pertumbuhan penjualan diukur dengan sales growth. Dengan tingginya tingkat sales growth suatu perusahaan dapat
menjadi sinyal positif bagi pihak pemegang saham agar menanamkan modalnya yang juga akan berpengaruh terhadap
nilai perusahaan.

Hal ini sejalan dengan penelitian (Dewi & Sujana, 2019) dan didukung oleh penelitian (Putri & Rahyuda, 2017)
yang menemukan pertumbuhan penjualan memengaruhi kea rah positif untuk nilai perusahaan. Karena kian tinggi
tingkat bertumbuhnya penjualan dapat membuat pihak investor menamnamkan modalnya di perusahaan yang akan
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menambah pendapatan serta mendorong perusahaannya untuk melakukan ekspansi usaha yang akan meningkatkan
nilai perusahaan

Profitabilitas

Likuiditas . Milai perusahaan

Pertumbuhan
Penjualan

Gambar 1 Kerangka Pemikiran
Sumber : Data diolah (2023)
Keterangan :
Pengaruh Secara Simultan : ------------
Pengaruh Secara Parsial : _>

C. Hipotesis Penelitian
H1.1 :Profitabilitas, likuiditas dan pertumbuhan penjualan secara simultan berpengaruh terhadap nilai perusahaan
H1.2 : Profitabilitas secara parsial berpengaruh positif terhadap nilai perusahaan
H1.3 : Likuiditas secara parsial berpengaruh positif terhadap nilai perusahaan
H1.4 : Pertumbuhan Penjualan secara parsial berpengaruh positif terhadap nilai perusahaan

III. METODOLOGI PENELITIAN

Studi ini menganalisa data melalui analisis kuatitatif. Analisanya dilakukan memakai statistik deskriptif terhadap
data profitabilitas, likuditas dan sales growth. Setiap variabelnya dideskripsikan dengan skala rasio. Studi ini
menggukana E-Views 2. Peneliti menganailisis data menggunakan regresi data panel.

IV. HASIL DAN PEMBAHASAN
A. Hasil Statistik Deskriptif
Tabel 3.1 Hasil Statistik Deskriptif

Keterangan Nilai Perusahaan Profitabilitas Likuiditas Sales Growth

Mean 2.45355 0.36532 2.73996 0.06171
Max 4.65852 1.73313 5.44603 0.62293
Min 0.64524 0.00614 0.00149 -0.35086
Std.Deviasi 1.23885 0.47643 1.36289 0.15972
Observasi 35 35 35 35

Berdasarkan tabel diatas menunjukkan bahwa hasil pengujian statistik deskriptif pada keempat variabel dalam
penelitian ini selama periode lima tahun secara keseluruhan. Nilai Mean pada variabel proftabilitas ialah 0,36532.
Pada variabel likuiditas ialah 2,73996. Kemudian, pada variabel sales growth ialah 0,06171, serta pada variabel nilai
perusahaan sebesar 2,45355.

B. Analisis Regresi Data Panel
Tabel 3.2 Hasil Uji Common Effect Model
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Dependent Variable: Y

Method: Panel Least Squares

Date: 08/21/23 Time:02:52

Sample: 2018 2022

Periods included: 5

Cross-sections included: 7

Total panel (balanced) observations: 35

Variable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.

C 1.358856 0.449097 3.025751 0.0050

X1 5.518534 2.620201 2.106149 0.0434

X2 0.204740 0.168055 1.218296 0.2323

X3 0.788306 1.184746 0.665380 0.5107
R-squared 0.280312 Mean dependent var 2.453554
Adjusted R-squared 0.210665 S.D.dependentvar 1.238846
S.E. of regression 1.100647 Akaike info criterion 3.136884
Sum squared resid 37.55413 Schwarzcriterion 3.314638
Log likelihood -50.89547 Hannan-Quinn criter. 3.198244
F-statistic 4.024736 Durbin-Watson stat 0.891897
Prob(F-statistic) 0.015779

Berdasarkan hasil pengujian diatas maka dapat dirumuskan model regresi data panel yang dapat menggambarkan
pengaruh variabel bebas, yaitu:

Y =1.358856 + 5.518534*X1 + 0.204740%X2 + 0.788306+X3

Keterangan :

Y: Nilai Perusahaan
X1: Profitabilitas
X2: Likuiditas

X3: Sales Growth
C: Konstanta

Penjelasan persamaan regresi data panel sebagai berikut :

1.

2.

Nilai konstanta yakni 1.358856, yang berarti jika tidak ada variabel Profitabilitas, Likuiditas, dan
Pertumbuhan Penjualan, berarti variable dependen Nilai Perusahaan meningkat 1 satuan.

Nilai Koesfisien Profitabilitas ialah 5.518534. Apabila variabel bebas lainnya tetap serta profitabilitas
meningkat 1 satuan, berarti Nilai Perusahaan terjadi peningkatan 5.518534. Demikian pula jika terjadi
keadaan yang sebaliknya, yakni profitabilitas menurun 1 satuan dengan independent variable lainnya tetap,
berarti variabel dependennya terjadi penurunan 5.518534.

Nilai Koesfisien Likuiditas ialah 0.204740. Apabila variabel bebas lainnya tetap serta likuiditas meningkat
1 satuan, berarti Nilai Perusahaan terjadi peningkatan 0.204740. Demikian pula jika terjadi keadaan yang
sebaliknya, yakni likuiditas menurun 1 satuan dengan independent variable lainnya tetap, berarti variabel
dependennya terjadi penurunan 0.204740.

Nilai Koesfisien Pertumbuhan Penjualan ialah 0.788306, Apabila variabel bebas lainnya tetap serta
pertumbuhan penjualan meningkat 1 satuan, berarti Nilai Perusahaan terjadi peningkatan 0.788306.
Demikian pula jika terjadi keadaan yang sebaliknya, yakni pertumbuhan penjualan menurun 1 satuan
dengan independent variable lainnya tetap, berarti variabel dependennya terjadi penurunan 0.788306

C. Pengujian Hipotesis Simultan (Uji F)

Tabel 3.3 Hasil Uji Simultan (Uji F)



ISSN : 2355-9357 e-Proceeding of Management : Vol.11, No.1 Februari 2024 | Page 769

R-squared 0.280312 Mean dependent var 2.453554
Adjusted R-squared 0.210665 S.D.dependent var 1.238846
S.E. of regression 1.100647 Akaike info criterion 3.136884
Sum squared resid 37.55413 Schwarzcriterion 3.314638
Log likelihood -50.89547 Hannan-Quinn criter. 3.198244
F-statistic 4.024736 Durbin-Watson stat 0.891897
Prob(F-statistic) 0.015779

Pada tabel diatas, dapat menggambarkan pengujian hipotesis simultan yang didapatkan berdasarkan hasil dari
nilai Probabilitas F-statistic. Probabilitas F-statistic pada penelitian ini 0,015779 < 0,05 dengan hasil tersebut,
dikatakan secara simultan Profitabilitas (X1), Likuiditas (X2), dan Pertumbuhan Penjualan (X3) memberikan
pengaruh untuk Nilai Perusahaan (Y). Dalam hal ini, variabel terikat adalah badan usaha sub sektor farmasi yang
listing di BEI tahun 2018-2022.

D. Pengujian Hipotesis Parsial (Uji T)
Tabel 3.4 Hasil Uji Parsial (Uji T)

Variable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.
C 1.358856 0.449097 3.025751 0.0050
X1 5.518534 2.620201 2.106149 0.0434
X2 0.204740 0.168055 1.218296 0.2323
X3 0.788306 1.184746 0.665380 0.5107

Berdasarkan nilai yang diperoleh berdasarkan uji parsial, terdapat hasil yang dijabarkan, yaitu:

a. Variabel Profitabilitas (X1) terhadap Nilai Perusahaan menunjukan probabilitas senilai 0,0434. Angka
tersebut berada di bawah signifikansi 0,05. Yang berarti Ha> di terima, yang menandakan Profitabilitas (X1)
memberikan pengaruh signifikan positif untuk Nilai Perusahaan.

b. Variabel Likuiditas (X2) terhadap Nilai Perusahaan menunjukan probabilitas senilai 0,2323. Angka
tersebut melampaui signifikansi 0,05. Yang berarti Hy3 di tolak, yang menandakan bahwa Likuiditas (X2)
tidak memengaruhi secara nyata untuk Nilai Perusahaan.

c. Variabel Pertumbuhan Penjualan (X3) terhadap Nilai Perusahaan menunjukan probabilitas senilai 0,5107.
Angka tersebut melampaui signifikansi 0,05. Yang berarti Ha4 di tolak, yang menandakan bahwa
Pertumbuhan Penjualan (X3) tidak memengaruhi secara nyata untuk Nilai Perusahaan.

E. Pembahasan
1. Pengaruh Profitabilitas, Likuiditas dan Sales Growth Terhadap Nilai Perusahaan

Dari tabel 3.3, dapat diketahui pengaruh simultan dari variabel bebas. Dalam hal ini, ditemukan hasil pengujian
f bernilai probability (f-statistic) 0,015779. Nilai tersebut berada di bawah taraf signifikansi 0,05. Dengan demikian,
seuruh variabel bebas yag diikutsertakan memiliki pengaruh signifikan untuk nilai perusahaan. Dalam hal ini,
perusahaan yang dimaksud ialah badan usaha sub sector farmasi listing di IDX IC tahun 2018-2022. Sementara,
adjusted R-squared 0,2100665. Nilai tersebut berarti variabel independen yang terdiri dari profitabilitas, likuiditas dan
sales growth mampu mempengaruhi dan menjelaskan nilai perusahaan sebesar 21,01%.

2. Pengaruh Profitabilitas Terhadap Nilai Perusahaan

Dari pengujian di atas sudah dilakukan pada pengujian parsial, hasil tersebut dapat menggambarkan bahwa pada
variabel profitabilitas berprobabilitas 0,0434. Nilai ini berada di bawah signifikansi 0,05 serta berkoefisien regresi
0,5518534.Dari hasilnya, diperoleh kesimpulan variabel Profitabilitas (X1) memberikan pengaruh positif signifikan
untuk variabel dependen Nilai Perusahaan. Hasil ini mendukung hipotesa yang sudah dikembangkan.

Dari hasil ini diketahui bahwa profitabilitas akan memengaruhi nilai perusahaan ke arah yang sama. Apabila
terjadi peningkatan keuntungan di tiap periode maka sinyal positif ini akan membuat investor tertarik menanamkan
modalnya di perusahaan. Sebaliknya, apabila perusahaannya tidak dapat menghasilkan return yang tinggi maka akan
membuat investor kurang tertarik menanamkan modalnya sebab rendahnya profitabilitas memberikan sinyal negatif.
Keadaan ini memaksa manajerial mencari modal yakni melalui menarik investor untuk berinvestasi. Temuan dari studi
ini selaras studi yang sudah dilakukan (Komang et al., 2019) yang mengemukakan Profitabilitas memberikan pengaruh
positif nyata untuk Nilai Perusahaan.
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3. Pengaruh Likuiditas Terhadap Nilai Perusahaann

Berdasarkan pengujian pada uji parsial, dapat menggambarkan bahwa pada variabel Likuiditas berprobabilitas
0,2323. Nilai ini melampaui signifikansi 0,05. Berdassarkan hasil tersebut dapat diperoleh kesimpulan bahwa
Likuiditas (X2) tidak memberikan pengaruh untuk variabel dependen. Hasil ini tidak dapat mendukung hipotesis yang
sudah dikembangkan.

Pengaruh ini dikarenakan current ratio ialah indicator yang menunjukkan perbandingan aktiva saat ini terhaddap
hutang saat ini. Jika ditemukan bahwa tingkat aktiva lancar yang tersedia cukup banyak artinya terdapat modal yang
tidak dimanfaatkan. Hal ini mengindikasikan perusahaan belum optimal mengelola aktiva lancarnya. Pengelolaan
aktiva lanar yang kurang optimal menurunkan pengoptimalan kesejahteraan pemegang saham.

Hasil dari penelitian sejalan studi sebelumnya sudah diteliti oleh (Kadek et al., 2016), yakni mengemukakan
variabel Likuiditas tidak memberikan pengaruh Nilai Perusahaan.

4. Pengaruh Sales Growth Terhadap Nilai Perusahaan

Menurut pengujian yang sudah dilakukan pada pengujian parsial, hasil tersebut dapat menggambarkan bahwa
pada variabel Pertumbuhan Penjualan berprobabilitas 0,5107. Nilai ini berada di bawah taraf signifikansi 0,05.
Berdasarkan temuan tersebut dapat diperoleh kesimpulan, yakni secara parsial Pertumbuhan Penjualan (X3) tidak
memberikan pengaruh untuk variable Nilai Perusahaan (Y). Hasilnya ialah tidak dapat mendukung hipotesis yang
sudah dikembangkan.

Pertumbuhan penjualan memengaruhi bagaiamana investor memiliki persepsi atas nilai perusahaanya. Hal ini
dikarenakan pendapatan yang diterima setiap periode ialah nilai yang belum dikurangi biaya operasionalnya.
Pertumbuhan penjualan yang besar juga belum tentu memiliki laba yang besar bisa juga terjadi penurunan laba
dikarenakan laba tidak hanya dari penjualan bisa juga dari penjualan non operasi atau pendapatan investasi dan juga
tidak konsisten pertumbuhan penjualan dapat berdampak bagi nilai perusahaan.

Temuan ini selaras studi sebelumnya sudah diteliti (Romadhina & Andhitiyara, 2021), yakni mengemukakan
variabel Pertumbuhan Penjualan tidak memengaruhi pengungkapan Nilai perusahaan.

V. KESIMPULAN DAN SARAN
A. Kesimpulan

Studi dilakukan dengan arah mencaritahu dampak dari variabel Profitabilitas, Likuiditas, serta Pertumbuhan
Penjualan untuk variabel Nilai Perusahaan di badan usaha sub sektor Farmasi listing pada IDX IC 2018-2022.
Penelitian ini terdapat sampel sebanyak 7 perusahaan selama 5 tahun periode penelitian sehingga mendapatkan 35
unit observasi. Berdasarkan analisis regresi data panel serta pengujiannya menggunakan perangkat Eviews 12, maka
dapat diperoleh kesimpulan sebagai berikut:

Hasil Statistik Deskriptif

1. Variabel Nilai Perusahaan yang diperhitungkan dengan PBV, kesimpulannya ialah pada variabel Nilai
Perusahaan bersifat berkelompok atau tidak bervariasi.

2. Variabel Profitabilitas diperhitungkan dengan Return On Asset, menunjukan besaran bahwa pada variabel
Profitabilitas bersifat tidak berkelompok atau bervariasi.

3. Variabel Likuiditas diperhitungkan memakai Current Ratio menunjukan sebuah kesimpulan, yakni pada
variabel Likuiditas bersifat berkelompok atau tidak bervariasi.

4. Variabel Pertumbuhan Penjualan menggunakan perbandingan penjualan perusahaan tahun sebelumnya
dengan tahun sekarang dan menunjukkan kesimpulan bahwa pada variabel Pertumbuhan Penjualan bersifat
tidak berkelompok atau bervariasi.

1. Nilai probabilitas F-statistic pada penelitian ini 0,015779 < 0,05. Artinya ialah secara simultan Profitabilitas
(X1), Likuiditas(X2) serta Pertumbuhan Penjualan (X3) berpengaruh untuk Nilai Perusahaan (Y) di badan
usaha sektor Farmasi listing pada IDX IC pada tahun 2018-2022. Dengan adjusted R-squared 0,210665 atau
sebesar 21,01%. Hasil ini menyimpulkan yakni dari model keseluruhan variabel uji dapat dikatakan layak
(Fit). Independent variable Profitabilitas (X1), Likuiditas (X2), serta Pertumbuhan Penjualan (X3) dapat
mempengaruhi variabel dependen yaitu Nilai Perusahaan (Y) sebesar 21,01% serta sisanya tidak tercakup
dalam studi ini.

2. .Hasil pengujian secara parsial variabel Profitabilitas (X1) secara parsial berpengaruh positif signifikan
terhadap Nilai perusahaan yang berarti semakin tinggi Profitabilitas maka Nilai perusahaan akan semakin
tinggi.

3. Hasil pengujian secara parsial variabel Likuiditas (X2) secara parsial tidak berpengaruh terhadap Nilai
perusahaan yang berarti likuiditas tidak berpengaruh terhadap nilai perusahaan.
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4. Hasil pengujian secara parsial variabel Pertumbuhan Penjualan (X3) secara parsial tidak berpengaruh
terhadap Nilai perusahaan yang berarti Pertumbuhan penjualan tidak berpengaruh terhadap nilai perusahaan

1. Aspek Teoritis

Diharapkan hasil studi berguna sebagai referensi dalam bidang akademik pengetahuan dalam bidang penelitian
sejenis. Penulis menyarankan untuk penelitian selanjutnya agar mengambil variabel diluar variabel Likuiditas dan
Sales growth dimana dalam penelitian ini variabel tersebut tidak memengaruhi variabel dependennya. Serta
diharapkan untuk menggunakan dan menambah variabel independen diluar penelitian ini, dikarenakan kontribusi
dalam variable independen pada penelitian ini hanya dapat menjelaskan Nilai Perusahaan sebesar 21,01%

2. Aspek Praktik

a. Bagi Investor, penulis memberikan saran kepada para investor dalam melakukan investasi kepada suatu
perusahaan tidak banyak mempertimbangkan aspek dari sisi Penjualan suatu perusahaan namun juga
memperhatikan tingkat Profitabilitas.

b. Bagi Perusahaan, Peneliti mengharapkan hasil studi memberikan manfaat bagi perusahaan dalam
memerhatikan sejumlah faktor pemengaruh dalam menaikkan nilai saham perusahaan. Dengan adanya
dukungan pengelolaan keuangan yang baik maka akan lebih baik hasil laporan keuangannya yang akan
dilihat investor dalam menilai perusahaan.
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