DAFTAR ISI

LEMBAR PENGESAHAN 1
LEMBAR PERNYATAAN 2
KATA PENGANTAR 3
ABSTRAK 4
ABSTRACT 5
DAFTARISI 6
DAFTAR GAMBAR 9
DAFTAR LAMPIRAN 15
BAB I 16
1.1, Latar BelaKang...........ccceecuirciiiiiiiiiiecieeeeesee ettt s esneesnae s es 16
1.2. Identifikasi Masalah ..........cccooieiiiiniiiiiee e 18
1.3. Rumusan Masalah...........cccooiiiiiiiiiiii e 19
1.4. Tujuan dan Manfaat Penelitian...........ccecevvvirienienienieniesieeeesee e 19
1.5. Ruang Lingkup Penelitian ...........cccccevvieriiiriiniinienie et 19
1.6. Metodologi Penelitian.........c.cocuveierieiieniiniesiesie et see e sree e eas 20
1.6.1. Metode Pengumpulan Data............cccevieriiriinienienieceesceneecee e 20
1.6.2. Metode Analisis Data.........cceevieiiriiieriiiieieeeeee e 21

1.7. Kerangka Penelitian............ccoeeveriiriieiienieniesiesie e see st seeseeeseaesneesnee e e 26
1.8. Sistematika PenuliSan...........cccoeoiiviiiiiiiieniiieeeeeee s 27
BAB 11 28
2.1, T@OTL BFANAING ..o ste ettt stee st e st ssaesseesseessaesneesseennes 28
2.2. Teori Brand COMMUNICALION .............ccueeeveeevereveieeiiesieesieessesseesssesseessesssesssesseesses 28
2.3. Teori Visual Brand COMMUNICALION ............cccooeeveicereiieseiieieeeneeeeeesee s 29
2.4. Teori Indikator Visual Brand CommuniCation ...............cceeceeeeeveerveervverivessueseenens 29
2.5. Teori Model Brand COMMUNICALION ...........ccooeeeeercererieseiieeeeseeeetesee s 30
2.6. TEOTL BFANA IACTIILY ..ottt sttt ssae e snaesneesseees 31
2.7. Teori Komunikasi Pemasaran ............cccceceveriiienienienenieneeeeeeceeeeee e 31
2.8. Teori Bentuk KOmMUNIKAST .....cc.eeeerieriiniieierienieee e 31
2.9. Teori Desain Komunikasi Visual..........ccccoocevirieneniininieieneeceeceeeeeee e 32
2.9.1. TEOTT ITUSIIAST ....eueeniteeieeieet ettt st 33
2.9.2. Teori TIPOZIALi...ccveviiriiiiieiiecie ettt ettt tee e s ssaens 34
R B <o g 20 (0T v | i USSR 36
2.9.4. Teori Tata Letak.......cceeveriiiieieieneei ettt 38
2.9.5. TEOTT WAAIMIA ...c..eiuiiiiiieiieiiieetete sttt ettt sttt sttt sbe e enee 40



2.9.6. TEOTT SUPETETALIS....ccuviriiereieiieriieseeseerteseesetesteeseeesreesseessaesseessaessaesseessnessaennns 42

2.9.7. TeOTT KaraKLer .......ccueruiiieiiiieieie sttt st 42
2.10. Kajian Riset Terdahult .........ccoocieviiiiiiiinierieriecee et 43
I B (G T T ) o USSR 44
2.5, ASUITIST .ttt ettt ettt st et b e e bttt beeat et st be s 44

BAB II1 45
3L DAttt et e b ettt es 45

3.1.1. Data Pemberi PrOYeK ..........ccoovverieriiniierieseeseeieeeececee et 45

3.1.2. Data Bauran Pemasaran ...........ccccceceeveenieneinieninnieeeeeieeeeeeeeee e 48

3.1.3. Data Khalayak Sasaran ...........cccccevcverierieneeneeneenieenieesieeneesseesseesseesseesseessens 54

3.1.4. Data CUSIOMEr JOUITIEY .......ccueeeeeieeieeeiee et eeieeeiee ettt steesteeseeessreesaeeenes 56

3.1.5. Data WaWANCAIA ......eevueeriieniiiiieiieiteieenieente ettt ettt et et et e e ene e e eneees 57

3.1.6. Data KUESIOMET .....c..coueiiiiiriieiteieeieeiteee sttt ettt eaees 62

3.1.7. Data ODSEIVAST ...uveveeienieieeiieiteieete ettt sttt ettt sttt e st bttt seeeaeenees 65

3.1.8. Data Desain Terdahulu............coocoiiriiiiniiiiiieeeeee e 68

3.1.9. Data Lembaga SEJENIS.........cceevverierierierieerieerieesieesieesseesseesseesseesseesseesseesseesses 71
3.2, ANALISIS DALA.c..cctitiiiiiieieeeee ettt 80

3.2.1. Analisis Bauran Pemasaran............cccoceviririieninenieneneeeeeeceeee e 80

3.2.2. Analisis Khalayak Sasaran............c.cceeceeviienieenienienienienieeeseeseeieeseeeseeeneees 81

3.2.3. ANaliSiS CUSIOMEF JOUFTILY ......eccuveeeveieesiiesieesieesieesieesieenseesseesseesseeseeseeseensens 83

3.2.4. Analisis Hasil WawancCara ..........cccceceeveriririienenenieeneeeeeie et 84

3.2.5. Analisis Hasil KUESIONET.........cccceiiriiiiiiiiieiee et 84

3.2.6. Analisis Hasil ODSETVAST ......cccccvueruiriiiieniiiieieie et 85

3.2.7. Analisis Data Lembaga S€Jenis..........cccevvverieriereenieniienieenieenieeseeseesseenseeneens 86
3.3. Analisis Bentuk KOmuniKasi .........coeetererininiienieninceeneseeeene e 100
3.4. Analisis Visual Brand COMMUNICALION .............cccovoereeceeriirinieiinieneeeseeeeeene 100
3.5, ANalisis SWOT ..ottt 102
3.6. KeSimpulan ANaliSiS.........ccvveuereiiriiiriiinieiieeieeteeteerestesnesaessesssesssesssesssessnenns 103

BAB IV 107
4.1. Konsep Perancangan...........cccoocueerieeriiieiiiieeiie ettt sttt 107

4.1.1. KONSEP PSAN ..ottt 107

4.1.2. KOnSep KIeatif........cccveviiiierierierieitesteseeseese et sie et ensees 108

4.1.3. KONSEP VISUAL....eoruiiiiiiiiiiesiiereerieite ittt et te e staesteebe e seessaensaensaas 109

4.1.4. KONSEP MEIA ....coviiiiiiieiiesiieterieite sttt e ettt estaeste e e seessaensaensaas 114
4.2, AISAS MOMEL ..ottt 116
4.3. Hasil PeranCangan .............ccecueevueerieesiiesiieieeieesieesteesseesseeseesseeseesseessesssesssesnses 117



4.3.1. Pengembangan Identitas Visual BPKP..........cccccoovveviiniinienieieieeeeeen
4.3.2. Media Komunikasi Utama BPKP ...........ccoccoiiiiiiiiiieeee,
4.3.3. Panduan Visual Media Sosial .........ccocoviriineniniiieniieeeeeeeeeeeeeen
4.3.4. Media Pendukung ..........cccceevierienieniieniiereeseesieeseeieeseeeseee e esieesseeseenseenseas
BAB YV
ST KESIMPUIAN.......viiiiiiiiiecie ettt ettt s e st e sbesssesnseensesnsessseans
5.2 SATAN ettt sttt sttt sttt st st
DAFTAR PUSTAKA
LAMPIRAN






