DAFTAR ISI

LEMBAR PERNYATAAN ..ottt sttt ena e e [
LEMBAR PENGESAHAN ......oooiiiitctsteeee ettt i
ABSTRAK . ii
ABSTRACT ..ttt e s be s s e st et e et e benreereereena et et nns iv
KATA PENGANTAR ..ottt sttt ettt stesneenaeneas v
DAFTAR IST ..ottt b e vii
DAFTAR GAMBAR ...ttt st iX
DAFTAR TABEL .....oooiiiiieeee ettt Xi
Bab I PENaNUIUAN ........ocviiiiie e 1
.1 Latar Belakang ..o 1
1.2 Identifikasi Masalah ..........cccoeiiiiieiiiie e 2
.3 RUMUSAN MaSAIAN ...c.ooiiiiiec e 3
.4 Batasan Masalah ... 3
.5 Tujuan PeranCangan ..........cocooererereeeeiieniesie ettt 3
1.6 Manfaat Penelitian...........ccoocoiiiiiiiieee e 3
1.7 Metodologi PENEIILIAN .......c.ccveiiiiiiiccece e 4
1.8 Kerangka Penelitian ... 5
1.9 Sistematika PENUIISAN .........cciiiiiiiieieieece e 6
Bab I StUT LITEIAtUI .....c.eevieiee e 7
[1.L1  Unsur Rupa dan Prinsip RUPA ........ccceoeiiiiiiiiniiiseseeeese e 7
0 R O [ LS U U - RSP 7
[1.1.2  PrinSip RUPA......coiiieiieiie ettt 11

1.2 SCAMPER ..ottt 15
1.3 KEDAYA ... oo 16
[1.3.1  Sejarah Kebaya........ccccoooiiiiiiicccc e 16
11.3.2  Kebaya KUutubaru ... 18

T4 MOTIT e e 21
[1.4.1  Pengertian MOtiT..........oooiiiiii e 21
11.4.2  Klasifikasi MOtif ..........ccooviiieiicce e 22
11.4.3  Teknik Dasar Menggambar Motif............cccccoceviiiiii i 24
[1.4.4  Repetisi MOUIT .......coooiie e 27

IS MOEIT ISIAM oo 28
[1.5.1  Jenis MOtif ISIam.......cccooiiiiiiie e 28

vii



1152 Motif Dalam Seni ISIam ..o, 33

[11.5.3  Prinsip Motif ISIam ... 34
[1.5.4  Warna ISIamiC Art........cooiiiiiiieiese e 35

1.6 Digital Printing .....cocoveiiiiiiiiiiiiieeeees e 37
[1.6.1  Textile Digital Printing ........ccccooeoiiiiiniiiiieeicese e 37
Bab 111 Data dan Analisa PErancangan ...........ccccccceveeiieieseeseeie s e see e 40
L 5 I - L LSS USROS PRRRPN 40
L O R B - - o 1111 ST ORI 40
[11.1.2  Data SEKUNET ......ocviiiiiiiiicee e 50
1.2 Analisa PEranCangan ...........coceviriiiiieienese s 53
Bab IV Konsep dan Hasil PErancangan ...........cccccevevinineninieienesenese e 55
IV.1  KONSEP PEranCangan ........cccevuieiiiiieiiiieiiiiesieeesieessiree s sineessineesssnee s 55
IV.1.1 Analisa Brand Pembanding...........ccccoceviiinininiiicnene e 55
IV.1.2  DesKripsi KONSEP ....cceiiiiiiiieiiiieiieniestese e 56
IV.1.3  Konsep IMageboard ...........cccoveveiiieieeie e 57
IV.1.4 Customer Profil/ Target Market............ccoovvviiniiienencinceenee 58
IV.1.5 Konsep Lifestyle BOard..........ccooeiiiiniiiiiniieiciese e 59
Y o G 0] [0 ] S USSR 59
IV.2.1 Eksplorasi Awal StHasi ..o 60
IV.2.2 Eksplorasi Lanjutan Warna dan KomposSiSi..........cccceeerenencnennnn 61
IV.2.3  EKSplorasi AKNIF ........cccooiiiiiiii e 64
V.3 DeSain ProduK .........coiiiiiiiiiiiiniee e 70
IV.3.1 Perbandingan Rasio Motif Yang Diterapkan Pada Kebaya............. 72
IV.3.2  TeChPACK ..o 74
IV.3.3  ProSes ProdUKSI .........ccccuiiiiiiiiiieie e 77
IV.3.4  Konsep Merchandise...........ccoereriiiiineninesieeieese e 78
IV.4 Produk AKNIT ..o 80
Bab V Kesimpulan dan Saran ..o 84
V.1 KESIMPUIAN ... 84
V.2 SAIAN e ne e 85
DAFTAR PUSTAKA L.t 87

viii



