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Pendidikan dasar merupakan fondasi yang penting bagi pembentukan karakter 

anak, oleh karenanya orang tua perlu dengan cermat memilih dimana anak mereka 

akan mengenyam pendidikan dasar. Sekolah Islam merupakan alternatif pendidikan 

dengan konsep pengajaran berlandaskan Al Quran dan Sunnah. Sekolah Islam 

memberikan pengajaran mengenai agama dan tauhid, sehingga membantu anak 

dalam membangun fondasi agama yang kokoh dengan harapan dapat menjadi filter 

untuk menghindari pelanggaran moral. SDIT Assa'idiyyah merupakan salah satu 

Sekolah Islam yang terletak di Kabupaten Bandung, didirikan sejak tahun 2006 dan 

hingga saat ini masih beradaptasi dalam hal pemasaran dan promosi. Kurangnya 

sumber daya menyebabkan kurang terkelolanya beberapa media promosi yang 

dimiliki. Selain itu, kurang konsistennya sistem desain pada konten promosi 

menyebabkan rendahnya awareness masyarakat terhadap SDIT Assa'idiyyah 

karena identitas brand yang dimiliki belum memiliki karakter yang kuat. Penelitian 

ini bertujuan untuk menjelaskan proses perancangan identitas brand dan 

penerapannya pada media promosi dengan kaidah desain komunikasi visual untuk 

mengoptimalkan pemasaran SDIT Assa’idiyyah. Penelitian ini adalah penelitian 

deskriptif dengan pendekatan kualitatif. Metode pengumpulan data dilakukan 

dengan cara observasi, wawancara, kuesioner, dan studi pustaka. Data yang 

diperoleh kemudian dianalisis dengan menggunakan analisis matriks perbandingan 

dan analisis SWOT dengan mengacu pada tiga pokok bahasan yaitu brand, media 

promosi dan desain komunikasi visual. Kajian mengenai ketiga bahasan tersebut 

sangat berguna untuk memahami bagaimana merancang identitas brand yang baik 

dan pemilihan media promosi yang tepat untuk mewujudkan tujuan yang telah 

ditentukan, dan diharapkan dapat menjadi solusi yang tepat bagi permasalahan yang 

ada. Hasil penelitian ini diharapkan dapat bermanfaat bagi kegiatan promosi dan 

fungsi lembaga pendidikan SDIT Assa’idiyyah dalam memberikan pendidikan 

dasar berbasis Islam pada masyarakat.  
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