ABSTRAK

Museum Perjuangan Bogor menampilkan satu cabang saja yaitu perjuangan
Kota Bogor dalam melawan penjajah. Di dalam museum ini dapat dilihat barang
— barang yang menunjukan bagaimana perjuangan para pejuang dalam melawan
penjajah untuk mempertahankan Bogor. Pada saat ini akan dibuat identitas visual
dan media promosi untuk Museum Perjuangan Bogor agar mendapat kesadaran
masyarakat dan menambah jumlah pengunjung dengan signifikan. Maka
dilakukanlah penelitian untuk mengetahui apa saja yang dibutuhkan dan
bagaimana visual yang tepat untuk museum ini. Metode yang akan dilakukan
adalah observasi, wawancara, dan studi pusaka dengan analisis yang digunakan
adlah dengan marketing mix dan matrix perbandingan. Setelah penelitian dengan
melakukan metode dan analisis diatas, maka dibuatlah desain untuk identitas
visual dan media promosi untuk Museum Perjuangan Bogor untuk memenuhi
kekurangan yang dihadapi oleh museum ini. Dan setelah dibuat identitas visual
dan media promosi, dapat diharapkan Museum Perjuangan Bogor melanjutkan
penelitian sejenis untuk mengetahui permasalahan dan penyelesain yang akan

dilakukan untuk yang terbaik.
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