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Abstrak: Penelitian ini bertujuan untuk merancang strategi branding yang dilakukan di 

Destinasi Wisata Sanghyang Kenit Bandung Barat, sumber wawancara menggunakan 

informasi kunci dari Ketua pengelola Sanghyang Kenit yaitu Bapak Dodo. Hasil penelitian 

menunjukkan bahwa, destinasi wisata Sanghyang Kenit memiliki daya tarik wisata alam 

berupa: keaslian, keunikan, kelangkaan, dapat menumbuhkan semangat dan nilai bagi 

wisatawan, dengan kata lain sudah memenuhi syarat sebagai daya tarik wisata. Tapi 

semenjak adanya pandemi Covid 19 Sanghyang Kenit mengalami penurunan pengunjung 

dan sempat ditutup karena menghindari jumlah naiknya korban Covid 19. Sanghyang 

Kenit sendiri belum terlalu banyak dikenal dan kurang menarik perhatian masyarakat. 

Pada penelitian ini penulis akan menegmbangkan dengan menggunakan metode 

kuantitatif, dimana akan berupa observasi, wawancara serta kuisioner yang akan disebar. 

Teori teori yang digunakan  yaitu teori branding, pariwisata, AISAS, dan bauran branding. 

maka tujuan dari penelitian ini adalah merancang strategi branding pada wisata 

Sanghyang Kenit yang bisa meningkatkan brand awareness terhadap target audience. 

Kata kunci: Wisata Alam, Destinasi, Strategi Branding. 

 

Abstract: This study aims to design a branding strategy carried out at the Sanghyang 

Kenit Tourism Destination, West Bandung, the source of the interview used key 

information from the Chief Manager of Sanghyang Kenit, namely Mr. Dodo. The results 

of the study show that the tourist destination of Sanghyang Kenit has natural tourist 

attractions in the form of: authenticity, uniqueness, rarity, can foster enthusiasm and 
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value for tourists, in other words it meets the requirements as a tourist attraction. 

However, since the Covid 19 pandemic, Sanghyang Kenit has experienced a decline in 

visitors and was briefly closed to avoid an increase in the number of Covid 19 victims. 

Sanghyang Kenit himself is not well known and does not attract the attention of the 

public. In this study the authors will develop using quantitative methods, which will be in 

the form of observations, interviews and questionnaires that will be distributed. The 

theories used are branding theory, tourism, AISAS, and branding mix. So the purpose of 

this research is to design a branding strategy for Sanghyang Kenit tourism that can 

increase brand awareness of the target audience. 

Keywords: Nature Tourism, Destinations, Branding Strategy. 

PENDAHULUAN  

Salah satul kota yang melmiliki wisata alamnya di Indonelsia yaitul Bandulng, 

me lrulpakan selktor pariwisata alam yang dapat di ke lmbangkan, salah satulnya 

adalah delstinasi wisata Sanghyang Kelnit. Delsa ini melmiliki selju lmlah ke lindahan 

alam yang bellu lm banyak dike ltahuli ole lh masyarakat lulas, bellu lm telrlalu l banyak 

yang datang belrku lnjulng ulntulk me lngelksplore l dalam Sanghyang Kelnit, padahal 

potelnsi wisata yang disimpannya sangatlah lular biasa melnjadi pellulang se lbagai 

daya tarik bagi komulnitas alam ataul pelcinta alam yang ingin mellaku lkan ke lgiatan 

belru lpa elve lnt elve lnt lainnya delngan pelmanfaatan arela kontulr tanah di wisata 

alam Sanghyang Kelnit. Sanghyang Kelnit adalah sulngai yang dikellilingi olelh 

belbatulan gamping yang belsar se lhingga melmbe lntulk ke lindahan dan ke lulnikan 

telrse lndiri. Di telmpat ini dipelnulhi delngan belrbagai macam belbatulan dan 

me lmbelntulk kolam air yang melngalir. 

Ada pelsona indah yang te lrdapat di balik pelmbangu lnan pelmbangkit listrik 

telnaga air (PLTA) Rajamandala di Cisamelng, Rajamandala Kullon, Cipatat, 

Kabulpateln Bandulng Barat. Pada belndulngan aliran sulngai Citarulm Pulrba ke l PLTA 

Rajamandala, melmbulat air yang melle lwati Sanghyang Kelnit melnjadi dangkal. 

Aruls sulngai yang delras mullai melnjinak, dan melnyisakan aliran aruls sulngai yang 

telnang di antara belbatulan pulrba. Saat air seldang sulrult, biasanya digulnakan olelh 

wisatawan ulntulk belre lnang ataul se lke ldar belrmain air. Saat air seldang delras, 
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su lngai ini biasanya digulnakan ulntulk wisata minat khu lsuls: arulng je lram. Sellain itul, 

di telmpat wisata ini ada goa yang di dalamnya telrdapat batulan stalaktit dan 

stalakmit yang masih ultulh dan aktif. 

Asal ulsull telntang nama Sanghyang Kelnit, ada dula mitos telrku lat yang 

belrke lmbang di masyarakat melnge lnai pelnamaan lokasi ini. Sanghyang belrasal 

dari kata Sang dan Hyang melmiliki arti selsu latul yang dianggap agulng dan lulhulr. 

Se ldangkan Kelnit/Keldit me lmiliki arti mellingkar. Karelna jika dipelrhatikan delngan 

baik, belntulk dari Goa yang telrdapat dalam Sanghyang Kelnit yaitul belrbelntulk 

me llingkar/bullat. Belgitulpu ln delngan aliran Sulngai Citarulm Pulrba keltika ke ladaan 

normal, arulsnya melmiliki belntulk me llingkar dan belrpultar.dari dula kata te lrselbu lt 

me lnciptakan julga se lbu lah mitos bahwa Sanghyang Kelnit adalah lokasi 

pelninggalan para delwa, ataul sosok yang disakralkan. Telrdapat satul mitos lainnya 

yang belrke lmbang yaitul telntang adanya selse lorang ke ltulrulnan wali be lrnama 

E lyang Wastul Lingga, yang melnye lmbellih helwan ke lndit selbagai tulmbal. He lwan 

ke lndit selndiri yaitul sele lkor kambing belrwarna pultih yang melmiliki 8sabulk 

pinggang9 belrwarna hitam di badannya ataul se lbaliknya, ulntulk dijadikan helwan 

pelrse lmbahan di lokasi ini. 

TEORI-TEORI DASAR PERANCANGAN 

Meltodel yang digulnakan dalam pelnellitian ini yaitu l melnggulnakan meltodel 

ku lalitatif, yang didalamnya telrdapat obselrvasi, ku lelsionelr, wawancara, dan stuldi 

pulstaka. Pelnellitian ku lalitatif adalah melnde lskripsikan dan melnganalisis 

pariwisata, sikap, felnome lna, aktivitas sosial, pe lrselpsi, ke lpelrcayaan, pe lmikiran 

orang selcara ke llompok maulpuln individul, kelgiatan telre lncana ulntulk me lnangkap 

praktelk re lspondeln ataul informan telrhadap dulniannya. Pelne llitian kulalitatif julga 

me lrulpakan kelgiatan ulntulk me lngeltahuli se lgala aspelk yang belrsifat kata dari 

se lbulah felnomelna yang ditelliti (Sultopo dan Arif, 2010). Ulntulk analisisnya, pelnullis 
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me lnggulnakan modell AISAS, AISAS melrulpakan singkatan dari atte lntion 

(pe lrhatian), intelre lst (ke ltelrtarikan), selarch (cari/pelncarian), action (aksi), dan 

sharel (be lrbagi). AISAS melru lpakan modell komulnikasi pelmasaran yang 

didapatkan dari belrke lmbangnya telknologi. AISAS dirancang agar dapat lelbih 

delkat delngan targelt au ldielns delngan melme lrhatikan pelru lbahan tingkah lakul 

me lrelka (Su lgiyama dan Andrelel, 2011: 51, 79). 

Telori yang digulnakan adalah telori delstinasion branding, Delstination 

branding adalah jati diri ataul idelntitas dari selbulah produlk delstinasi wisata, 

pelnciptaan brand delstinasi wisata melmiliki fulngsi sulpaya wisata bisa 

me lmbeldakan produlk de lstinasi wisata satul delngan yang lainnya. Pelnciptaan 

brand ulntulk de lstinasi wisata bisa melmpelngaru lhi kelsan pelrtama wisatawan 

telrhadap sulatul de lstinasi wisata. Brand yang tellah dibanguln selcara telru ls 

me lnelruls akan melnciptakan positioning ulntulk delstinasi wisata telrse lbult dan 

dapat ditanamkan dalam belnak wisatawan yang suldah pelrnah belrku lnju lng dan 

calon wisatawan yang akan belrku lnjulng (Anggraini, dkk., 2021: 53). 

Se llain telori branding, pelnullis julga me lnggulnakan telori Delsain Komulnikasi 

Visulal, Delsain Komulnikasi visulal adalah selni dalam melnyampaikan informasi 

ataul pelsan delngan melnggu lnakan bahasa rulpa/visu lal yang disampaikan me llaluli 

belrbagai macam meldia delngan melmbe lrikan pelsan selcara visu lal. Delsain 

Komulnikasi Visulal belrtu ljulan ulntulk me lnginformasikan, melmpelrsu lasi, hingga 

me lmpelngarulhi pelrilakul targelt auldielns selsulai delngan tuljulan yang diinginkan. 

(Anggraini & Nathalia, 2014: 15).  

Se llanjultnya ulntulk telori Delsain Komulnikasi Visu lal, pelnullis melmpelrku lat 

pelrancangan ini delngan telori prilakul konsulme ln. Melnulru lt Nulgraha (2021) 

konsulme ln pasti melmbultu lhkan kelbultulhan maulpu ln kelinginan didalam hidulpnya. 

Konsulme ln adalah sulatu l pelrilaku l ataul tindakan individul maulpuln ke llompok 

(konsu lmeln) dalam melmbelli ataul melmpelrgulnakan produlk ataulpuln jasa yang 
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me llibatkan prosels pelngambilan kelpultu lsan selhingga melrelka akan melndapatkan 

produlk ataulpuln jasa yang diinginkan olelh selorang konsulme ln. 

Ulntulk me lmpelrku lat konse lp rancangan, pelnullis me lmasulkan julga telori 

pelrancangan, Tulju lan dari tahap selbulah pelrancangan (delsain) adalah melrancang 

sistelm barul yang dapat me lmelcahkan masalah yang dihadapi pelrulsahaan delngan 

me lmilih altelrnatif sistelm yang telrbaik. Aktivitas yang dilakulkan se llama tahap 

pelrancangan mellipulti oultpult, inpult, dan filel (Ladjamuldin 2013: 39). 

HASIL DAN MEDIA PERANCANGAN 

Targelt dari pelrancangan branding ini adalah para pria dan wanita delngan 

u lsia 20-25 tahuln, belrdomisili selcara spelsifik di wilayah Jawa Barat telrultama di 

Kabulpateln bandulng Barat. Belrdasarkan obselrvasi dan pelncarian data Delngan 

re lndahnya pelngulnjulng yang datang kel wisata Sanghyang Kelnit ini maka pelnullis 

me lmbulat stratelgi pelrancangan yang akan me lnaikan awarelnelss te lrhadap 

delstinasi telrse lbult, yaitul me lngadakan <Elve lnt Lomba Fotografi= dari elve lnt lomba 

ini dibulka u lntulk kate lgori ulmulm pelse lrta dapat me lnggulnakkan jelnis kame lra apa 

saja, siapapuln bolel melngiku lti elve lnt lomba telrse lbult, dan akan melnghadirkan 

para julri telrke lnal di bidang fotografi. Lokasi yang digulnakan julga belrtelmpat di 

delstinasi wisata Sanghyang Kelnit itul selndiri. Me lngapa melngambil elve lnt lomba 

fotografi, karelna delngan melngadakan elve lnt lomba telrse lbult melnarik para targelt 

auldie lncel ulntulk be lrkulnjulng ke lsana dan mellihat langsulng positioning yang 

dimiliki olelh Sanghyang Kelnit. Saat elve lnt belrlangsulng akan melmakan waktul 

belbe lrapa hari, dimana waktul u lntulk pe lmotreltan lomba, dan waktul pelngulmulman 

pelme lnan dan pelmbagian hadiah. Pada saat pelmbagian hadiah akan diadakan 

hibulran selpelrti livel mu lsik dan booth yang belrisi melrchandisel dari elve lnt 

telrse lbult. Elve lnt ini akan di promosikan mellalu li me ldia sosial dan akan di dulku lng 

delngan meldia celtak selpe lrti postelr, bannelr, dan billboard. 
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HASIL PERANCANGAN 

Be lrdasarkan meltodel, yang didulku lng data, maka didapatkan hasil selbagai 

belriku lt: 

Logo Elvelnt 

Pelnu llis melnggu lnakan logo delngan ulnsulr visulal kamelra yang 

me lnggambarkan dan me lnonjolkan telma dari elve lnt yang akan disellelnggarakan, 

dan dimana di bagian dalam lelnsa telrdapat ulnsu lr visulal sulngai, belbatulan goa, 

dan pohon yang ingin me lnyampaikan pelsan ke lpada para auldielnce l bahwa itul 

positioning dari delstinasi wisata Sanghyang Kelnit. 

 
Gambar 1 Logo Event 

Sulmbelr : Nelni Fitriani (2023) 

 

Jelnis Tipografi 

Pelnu llis melnggulnakan tipografi belrje lnis sans selrif. adalah jelnis hulru lf yang 

tidak melmpulnyai garis-garis ke lcil dan sifatnya solid. Jelnis hulrulf sans se lrif ini 

belrtolak bellakang delngan jelnis hulru lf selrif. Melngapa jelnis hulrulf sans se lrif ini 

tidak melmpulnyai garis-garis kelcil, dikarelnakan jelnis hulrulf selpe lrti ini lelbih telgas, 

belrsifat fulngsional dan le lbih modelrn. Alasan saya melnggulnakan jelnis font ini 

adalah karelna lelbih relle lvan delngan idel dan konse lp rancangan delsain yang akan 

saya bulat ulntulk Elxcou lrsion, delngan delsain yang minimalis dan fultulristik akan 

me lnambah daya tarik auldielnce l. 



ISSN : 2355-9349 e-Proceeding of Art & Design : Vol.10, No.6 Desember 2023 | Page 11025
 

 

 

 

 
Gambar 2 Jenis Tipografi 

Sulmbelr : Nelni Fitriani (2023) 

 

Warna 

Konselp warna yang akan digulnakan ulntulk pe lrancangan ini mellipulti 

warna-warna telrang dan melncolok, karelna selsu lai delngan konselp pelrancangan 

yang dimana pada masa kini orang lelbih telrtarik de lngan delsain yang me lmiliki 

belragam macam warna dan melmiliki warna de lsain yang nyelntrik. Jadi palelt 

warna yang telrdapat diatas akan digulnakan ulntulk aculan dalam melrancang 

se lmula delsain selpelrti postelr, bannelr, maskot, Instagram fele lds dan lain-lain. Agar 

se ltiap delsain yang pelnullis rancang melmpulnyai visu lal idelntity yang telrkonse lp. 

 
Gambar 3 Warna 

Sulmbelr : Nelni Fitriani (2023) 

 

Meldia 

Pellaksanaan elvelnt lomba di Sanghyang Kelnit Bandulng Barat. Pada 20-22 

Se lptelmbelr 2023 delngan nama elve lnt <Elxcu lrsion Photography= delngan pelse lrta 

pria maulpuln wanita ulsia 20-25 tahuln. Elve lnt ini belrisi telntang pelrlombaan 

fotografi yang melnghadirkan julri-julri telrnama dan dimelriahkan olelh live l mulsic 

delngan Gulels Star yang se ldang naik dauln. 
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Gambar 4 Backdroop Stage 

Sulmbelr : Nelni Fitriani (2923) 

Maskot selbagai meldia pelndulku lng elve lnt, Disini pelnullis melnggulnakan 

u lnsulr kambing, delwa/delwi, selrta ulnsu lr kamelra ulntulk di satulkan meljadi maskot, 

ke lnapa melnggulnakan visu lal kambing dan delwa, karelna dibalik celrita mitos 

Sanghyang Kelnit dullulnya adalah telmpat selmbayang ataul se lmeldi para delwa 

delwi yang julga melnggulnakan kambing yang melmiliki garis hitam ataul pu ltih di 

bagian tulbulhnya. 

 
Gambar 5 Maskot Event 

Sulmbelr : Nelni Fitriani (2023) 

 

Postelr akan belrsifat rasional dan elmosional, di telmpatkan di belrbagai 

telmpat ulmulm ulntulk dapat dilihat para targelt auldie lncel dan melanarik para targelt 

auldie lncel ulntulk me lngikultin elve lnt yang akan diselle lnggarakan. 
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Gambar 6 Poster 

Sulmbelr : Nelni Fitriani (2023) 

 

X-Banne lr ini te lrmasulk ke ldalam atelnttion yang be lrisi ajakan elve lnt lomba 

yang akan di selle lnggarakan di Sanghyang Kelnit. 

 
Gambar 7 X-Banner 

Sulmbelr : Nelni Fitriani (2023) 

 

Instagram Felelds ini dibu lat dan diulnggah di Instagram Sanghyang Kelnit 

yang belrtuljulan melmbelrikan info kelpada para targelt auldielnce l yang telrtarik 

u lntulk me lngikulti elve lnt lomba ataul se lke ldar melnonton pelrtulnjulkan live l mulsic 

yang disellelnggarakan saat hari telrakhir elve lnt, felelds instagram ini ku lrang 

le lbihnya melmbe lritahul info rulndown acara, syarat dan keltelntulan lomba, info 

delwan julri, info Gulelst Star yang melngisi acara live l mulsic. 
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Gambar 8 Feeds Instagram Sanghyang Kenit 

Sulmbelr : Nelni Fitriani (2023) 

 

Framel Photobooth ini akan dileltakkan di lokasi Sanghyang Kelnit saat 

acara elve lnt belrjalan, tu ljulannya agar para pelngulnjulng dan pelse lrta belrfoto 

delngan melnggulnakkan framel telrse lbult dan melnge lsharelnya kel me ldia sosial. 

 
Gambar 9 Frame Photobooth 

Sulmbelr : Nelni Fitriani (2023) 

 

Melrchandise l dapat belrgu lna selbagai relminde lr yang dibelrikan ke lpada para 

pelngulnjulng/pelse lrta yang belrulntulng saat acara elve lnt belrlangsulng. 
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Gambar 10 Merchandise 

Sulmbelr : Nelni Fitriani (2023) 

KESIMPULAN  

Mellalu li pelnullisan Karya Tulgas Akhir Pelrancangan Stratelgi Branding 

wisata Sanghyang Kelnit, dapat ditarik ke lsimpullan bahwa dalam me lnarik 

pelrhatian auldie lncel ataul melngiklankan selbulah wisata dibultulh stratelgi Branding 

u lntulk me lncapai targelt au ldielns dan khalayak lulas yang telpat. Belrdasarkan data 

obselrvasi dan wawancara yang tellah dilakulkan, Sanghyang Kelnit suldah 

me llalulkan branding selcara onlinel mellaluli meldia sosial, namuln hal telrse lbult 

masih kulrang selrta dari selgi visu lal, warna, layoulting, dan copywriting bellulm 

se lpelnulhnya dapat melnyampaikan pelsan yang telpat atas produlk yang 

dipulblikasikan dan pelsan pelrsulasif ulntulk melnarik minat targelt auldielns. 

Hasil dari pelrancangan stratelgi branding pada delstinasi wisata Sanghyang 

Ke lnit ini diharapkan dapat melmbelrikan jawaban atas pelrmasalahan dari 

rulmu lsan masalah dan pe lrmasalahan delsain komulnikasi visu lal. Delngan stratelgi 

kre latif, dirancang selbulah elve lnt pelrlombaan selrta telrdapat acara hibulran ulntulk 

me lndorong pelningkatan pelngulnjulng dan awarelnelss me lnge lnai wisata 

Sanghyang Kelnit kelpada targelt auldielns dan khalayak lulas. Adanya meldia 

pelndulku lng lain delngan visu lalisasi yang melnarik se lpelrti postelr,Instagram fele lds, 

dan melrchandisel diharapkan melnjadi pelngalaman bagi konsulme ln u lntulk 

me lningkatkan awarelnelss dari wisata Sanghyang Ke lnit.  

PERNYATAAN PENGHARGAAN 
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Pelnu llis ulcapkan telrimakasih kelpada ke ltula pelngellola delstinasi wisata 

Sanghyang Kelnit yaitul bapak Dodo, selrta ke lpada relkan-relkan yang tellah 

me lmbantul pelnullis dalam melle lngkapi data selrta melmbelrikan informasi yang 

pelnullis bultulhkan. 
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