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KATA PENGANTAR 

 

Puji syukur kehadirat Allah Subhanahu Wa Ta'ala atas berkat dan rahmat-

Nya, sehingga peneliti dapat menyelesaikan laporan tugas akhir yang berjudul 

“STRATEGI DIGITAL BRANDING UNTUK MEMPERKUAT IDENTITAS 

MEREK UMKM KAHURIPAN FOODS” sebagai salah satu syarat untuk 

memperoleh gelar Magister Desain, Program Studi Desain Komunikasi Visual, 

Fakultas Industri Kereatif, Universitas Telkom. Peneliti menyadari bahwa 

penulisan tesis ini tidak akan selesai tanpa adanya bantuan, doa, dukungan, kritik, 

saran, dan motivasi dari berbagai pihak. 

 

 Maka dari itu, peneliti ingin mengucapkan terima kasih kepada pihak-pihak 

yang terlibat dan mendukung peneliti dalam penyusunan laporan tesis ini: 

1. Bapak Prof. Dr. Adiwijaya S.Si., M.Si. sebagai Rektor Universitas Telkom. 

2. Ibu Dr. Roro Retno Wulan, S.Sos., M.Pd. sebagai dekan Fakultas Industri 

Kreatif Universitas Telkom. 

3. Ibu Dr. Ira Wirasari, S.Sos., M.Ds. selaku Ketua Program Studi S2 Desain, 

Fakultas Indutri Kreatif. 

4. Bapak Dr. Drs. Riksa Belasunda, S.ST., M.Ds. selaku dosen pembimbing 1 

yang telah memotivasi, mendidik, memberikan banyak arahan dengan penuh 

kesabaran serta dorongan dalam pengerjaan tesis ini. 

5. Bapak I Dewa Alit Dwija Putra, Ph.D. selaku dosen pembimbing 2 yang telah 

memotivasi, mendidik, memberikan banyak arahan dengan penuh kesabaran 

serta dorongan dalam pengerjaan tesis ini. 

6. Bapak Riky Azharyandi Siswanto, Ph.D. selaku dosen penguji 1 yang telah 

memberikan masukan dan arahan dalam perancangan tesis ini. 

7. Bapak Dr. M. Isa Pramana K, S.Sn., M.Sn. selaku dosen penguji 2 yang telah 

memberikan masukan dan arahan dalam perancangan tesis ini. 

8. Ibu Karmila selaku pendiri UMKM Kahuripan Foods yang telah meluangkan 

waktu untuk memberikan informasi kepada peneliti. 
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9. Bapak Novian Denny Nugraha, S.Sn., M.Sn. selaku dosen dan pemilik studio 

branding yang telah meluangkan waktu untuk memberikan informasi kepada 

peneliti. 

10. Ibu Dr. Ira Wirasari, S.Sos., M.Ds selaku dosen dan peneliti ahli branding yang 

telah meluangkan waktu untuk memberikan informasi kepada peneliti. 

 

Peneliti menyadari bahwa laporan penelitian tesis ini masih jauh dari kata 

sempurna. Oleh sebab itu, diperlukan saran dan kritik yang membangun agar 

peneliti bisa lebih baik lagi di masa yang akan mendatang. Semoga laporan 

penelitian ini bisa menambah wawasan dan memberi manfaat bagi pihak-pihak 

yang telah membaca. 

 

Bandung, 29 Januari 2024 

 

Anisa Putri Safira 

 

  


