DAFTAR ISI

ABSTRAK i
ABSTRACT i
KATA PENGANTAR iii
DAFTAR ISI iv
BAB 1 PENDAHULUAN....ccoiiiniiniinniinnicstisnisssessssisssssssssssssssssssssssssssenss 1
1.1 Latar BelaKang.......c..ccoveicirercisnncssnncssnnisssnnessssnsssnssssssssssssssssssssssnss

1.2 Identifikasi Masalah.........coeicneiseiiseensninsnenseccseenssnecssenssnesssennns 5

1.3 Rumusan Masalah.........ceineiniicninnseinsnennsnensennneensnennsnecssessenns 5

1.4 RUang LingKupP.....coceeervercessercssnrcssnnnsssannsssnsesssssesssssssssssssssssssnsssssnes 5

0 . 4 T TN 5

1.4.2 KeNAPA...aciiiiirreriiissrniecsssnriessssssresssssssssssssssssssssssssesssssssssssssasss 6

| 70 T P ) 1 TR 6

1.4.4 DIMANA....cuuiiniiiriiiniisnensniisseisensssessseesssessssssssesssasssssesssssssess 6

1.4.5 KaPQNuaaeiiiiirrriiisissnniesssssnnicsssssssecsssssssesssssssssssssssssssssssssssssssasss 6

1.4.6 Bagaimana.........ceeeeiveeciseeecssnnecssneecsssecsssnessssnessssscssssssssssscses 7

1.5 Tujuan Perancangam.........c..ecceeccssnccssnnccssssssssnsssssssssssssssssssssnsssses 7

1.6 Manfaat Perancangam.......c...cceeeecsserccssancsssssessssssssssssssssssssssssssnsssses 7

1.7 Metode Perancangamn...........ceeiccseccsssnessssncssssssssnsssssssssssssssnsssssnes 8
1.7.1 Metode ODServasi.....cccccercssercssercssanncsssnecsssnecsssscsssessssnenes 8

1.7.2 Metode WawanCara.......ceeeecsseecsssnecssseesssseesssseessssnsssssssanes 8

1.8 Kerangka Perancangamn...........ceecccceecssnnccssnncsssnscsssssssssssssssssssnes 11

1.9 PembabaKan.........iiceiiniinieinseinsnennennsnensennsnnnssenssecsessssesssesssses 12
BAB 2 LANDASAN TEORLI..........iiiirinniinninsnncsnnnsnssssecsssesanens 13

2.1 PariWwiSata....uccueccreeeiseecsnissecnsnecssnecssnssssnsssecsssecssnssssssssessssssssases 13

2.2 Wisata Pertanian.........ceeeieecneecsensenssnecsensssesssessssecssessssens 13

2.3 AZroedukKasi....ccueecesuercssnercssnencssnnncssnnncssnnicssnnncsssnecssnecsssesnsees 13

2.4 Periklanan.........eiceeiinsniniisneicssnncissnninssnncsssecssnssessssncssssncsnnes 14

2.5 Brand Activation........ceeeneecseensencsnensenssnesssesssseessessssesssesssnee 14

2.6 Brand Recognation.......c..cicvceicsceicssnnncssnnncsssnsssssssssnsssssassssnns 14



2.7 Perilaku KONSUIMEI...cueeueeeeeeneereereneereereeeercessseescssssesessssessesssnes 15

2.8 Komunikasi Pemasaran...........cceeeenseicsseccssnnecssneccssanecsnncens 15
2.9 Desain Komunikasi Visual.........oiceiinieiiniencssencssnccssnnccnnns 15
2.10 WarDa.....eeceecneineccsnecnssicsnisssccssessssecsssssssesssessssessssssssssssasssses 15
P28 B B G01) 17472 4 111 10 S 15
2.12 TTUSErASIecueeeesseresssnnessnnessnnncssnnnesssnncssssncssssnssssesssssesssssessssssssnns 16
2.13 Media...uucccueiineiisninsnennsninsnnsssnscsanssssnsssssssssesssssssssssssssssessessssens 16
2.13.1 Media Cetak.......cueeueevreecsersseensnenssnecsnnsssnecssecssecnenes 16
2.13.2 Media SoSial......ueeeeeireiirnensnecsuensnncsnenssnncssnsssncessecnns 17
2.14 Kerangka Teorl......ccceeecrceeicssnnecsnncssnncssnncssssncssssncssssncsassees 18
BAB 3 ANALISIS DAT A....uuuiiiiiinnensnicsnninnenssesssecssnssssesssessssesssens 19
3.1 Desa LebaKmuncang.........cceececcerccssnncsssnncsssnssssssssssssssnsssssnes 19
3.2 Visi dan MiSiccececiceicssneicssencsssnncsssnncsssnnessssncssssscssssscsssscsssssces 20
3.3 Data Produk........ccueeeceeecseeiisnnicsnnncsencssnncssnencssseecssssecsssncens 20
3.4 Data JASA..uuccieeirieicrniinninnennnicniissisnesisissiisssssessssssssssssssnss 21
3.5 USP Kebun Stroberi Desa Lebakmuncang.........c..ccceeeuveennes 21
3.6 Permasalahan...........iceeiiiniiiisniiisnnnssenissnncssnnncsssencssssncsnenes 21
3.7 Target AUdIenS......cccueeeiseecssnnecssnnncssneecssseccsssnsssssnessssnessssecsanes 22
3.7.1 DemOGrafis.......eccccseecsseecsssnicssanesssssesssssesssssssssssssssssssansess 22
R €117 ¢ N 22
3.7.3 PSIKOGrafis....uuecccseecscneicsneinsnnccsnncssnnncssnnncsnescsnsecssnnes 22

R R0 R 3 X 0 1 R 22
3.7.5 ConSUMEr JOUINEY.....ueierruricssaresssaressasesssssssssssssnssssonssss 24

3.8 Data ODServasiu..cceeccnseecssnecsssnecsssnesssncssssncssssscsssssesssssssnns 25
3.9 Data WawanCara.......ceeeceeecssneecsssnccsssecssssncsssssesssssssssssssses 26
3.10 Data Kuesioner........cciueenseecsenssnncsnensssecssnnsssccssecssecssesssancsns 31
3.11 Data KOMPEtitor.......ccceveeecsvercsssercsssercssnnesssssssssssssssssssssssssanes 33
3.11.1 Dusun Strawberry Walini.......ccoeceerrueesercsnensncssneesane 33
3.11.2 LOKAaSIuueiiereressnressnnncssneecssanecsssnecssneessseessssnessssncsssncsanes 33
3.11.3 Data Produk.........cueeeecueinercsnensncnsnecsnecsaensnncssecnnee 33
3.11.4 Data Jasa.....ceeecvensencsnensninsnnnsncsssessnecssesssesssesssssessens 35
3.11.5 Sosial Media Kompetitor..........cceeeeeeeecsencssneressnnnenes 35



3.12 Analisis Data SejeniS.......cccceerersruenseessrecsnnssnesssncsssessansssnessns 37

3.12.1 Data Analisis SWOT........cccveeivvricserccsercssnencsnnns 37

3.12.2 Data Analisis Matriks........ccceecveescerccineccsnercssnnnenns 39

3.13 Data Susu Ultra MilK..........ccueivueiseniseecsenssnncseecsseecsnessnccnne 40
3.13.1 Data Tentang Produk Ultra MilK.........c.ccceueruueuee 41
3.13.2 Visi dan MiSl...cccceeerveeicsneissnrcssnnrcsssnncsssnncsssnecsssnecnns 41
3.13.3 Alamat dan Operasional........ccccceeececrnerecscsnnreccsnnns 42
3.13.4 Sosial Media Ultra MilK.........ccccceevueevveecserseccseecnne 42
3.13.5 Brand Activation Ultra MilK..........ccceceevuerruenuennnes 42

3.14 Varian Produk Ultra MilK..........ccoceeevvueicscneecssneccssnnccssnnccnnns 45
3.15 Petunjuk Penyimpanan...........ecceeecsseecssencssnencsssnccssseccnns 47
3.16 USP Ultra MilKu......ccoveiveiisnensecssnensnnssnecsnsssnecssnssssecssesssscens 47
3.17 West Java Garden Fest.........uiceeeneiisnennecssnensencsnecsnensnneens 47
3.19 Kesimpulan Hasil Analisis Data........cccocveeeecscvnnicccssanreccsnnns 49
BAB 4 KONSEP DAN HASIL PERANCANGAN......cccccevruercsnrcnnee 51
4.1 SErALEGioccccuerersseresssarcssnrcssnnsssanssssasesssssssssssessssnsssssssssssssssnsssssnss 51
4.1.1 Strategi KomuniKasi......ccocceevueeruensensncnseenssnecsaencanenns 52

4.1.2 Strategi Kreatif.........cueveenreenseensennsncnseenssnessaensnennne 53

4.1.3 Strategi Visual........ccccveeeerverirssercsssercssercssnnncsssnscssssscses 54

4.2 Konsep Visual.....ccoveicirveicisnncssnicssanisssnnesssnnssssssessssssssssssssssses 55
BAB 5 SARAN DAN KESIMPULAN.....cocinvinninnseicsnnissnnssseesssesaeens 71
ST BT 1 i ) | PO 71

5.2 KeSimpPulan.......ccoeeecnveeccssnnccssnncsssnncssnncssssscsssssssnsssssanes 71



