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limpahan Rahmat dan Hidayah-Nya penulis dapat menyelesaikan tesis dengan judul “Pengaruh
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disusun sebagai salah satu syarat untuk memperoleh gelar Magister pada Program Studi
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Dalam proses penyusunan tesis ini, penulis banyak menerima bimbingan, kritik, saran,

dan motivasi yang sangat besar dari berbagai pihak. Oleh karena itu, penulis ingin

mengucapkan terima kasih yang sebesar-besarnya kepada:
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Kedua orang tua penulis, yang selalu memberikan dukungan moral dan materiil, serta
doa yang tiada henti.

Akhmad Razi dan teman-teman lainnya yang telah memberikan bantuan dan semangat

selama proses penelitian dan penulisan tesis ini.

Penulis menyadari bahwa tesis ini masih jauh dari sempurna. Oleh karena itu, kritik dan
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