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Strategi promosi ini berfokuskan untuk meningkatkan brand awareness produk

bulu tangkis dari brand Eagle kepada Gen-Z (Generasi-Z) sebagai target audience.

Gen-Z adalah kelompok demografis yang sangat penting untuk dunia pemasaran

saat ini karena kecendrungan konsumsi yang sangat berbeda dari generasi

sebelumnya. Promosi ini memanfaatkan strategi kreatif dengan menggunakan

platform digital untuk menciptakan awareness, keterlibatan, serta loyalitas produk

bulu tangkis Eagle kepada Gen-Z. Strategi promosi ini akan berfokus pada analisis

pasar untukmemahami preferensi dan kebutuhan bulu tangkis Gen-Z. Data ini akan

membawa pengembangan produk yang sesuai dengan lifestyle mereka. Promosi ini

juga akan melakukan pendekatan visual yang kuat menggunakan gambar yang

menarik untuk mengambil perhatian Gen-Z, terutama di sosial media, seperti

Instagram dan website. Strategi ini akan menciptakan kedekatan emosional dengan

brand Eagle. Dengan menggunakan strategi yang inovatif dan visual yang menarik,

strategi promosi ini bertujuan meningkatkan brand awareness Eagle Shoes untuk

Gen-Z yang ingin mencari produk bulu tangkis yang berkualitas dan sesuai dengan

lifestyle modern mereka.
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