DAFTAR GAMBAR

Gambar 1.1. (a) Demografi Pengguna Instagram Berdasarkan Lokasi; (b) Demografi Pengguna
Instagram Berdasarkan Usia; (¢) Jumlah Pengunduh Aplikasi Jejaring Sosial di Indonesia; (d)

Penetrasi Jejaring Sosial di INAONESIA ........ccueeiiiiiiiiiiiiiieiieee e 3
Gambar 2.1. Penerapan Sequence Dalam Desain..........cccceecvieiiiieiiieiciieeciieccee et esvee e 12
Gambar 2.2. Contoh Penerapan Prinsip Emphasis dalam Desain ........c..cocceeveeviiviniincnicnicncnene. 12
Gambar 2.3. Contoh Penerapan Prinsip Balance dalam Desain............cccoeeeveeviiiincieencieeeiee e 13
Gambar 2.4. Contoh Penerapan Prinsip Unity dalam Desain............ccoecueevieriieniieniienienieeieeee 13
Gambar 2.5. Contoh Imagery dalam DeSain ..........ccceeeviiiiiiiiiiiieciee e 14
Gambar 2.6. Perbandingan Legibility dan Readability dalam Layout ............cccceveviininiiniincnnene. 15
Gambar 2.7. Contoh Kombinasi Warna ..........c.cccooieiiiiiiiiiiiiieeeeceee e 16
Gambar 2.8. Log0 INStAZIam .........cooiiiiiiiiiiiiieiieeeeeee ettt et ettt et e s 16
Gambar 2.9 . Sustainable Development GOQLISSSS .........ccoueeeeueeeeceeeeieeeiieeecieeeeeeeeceeesreeesveesnaeeens 22
Gambar 2.10. Kerangka TeEOTT .......cccuieruiiiiieiieiiieiieeie ettt et ste et e see s e saaeeseessaeensaeeneeenne 29
Gambar 3.1. Purposive Sampling Berdasarkan Kriteria...........ccccceevvieeeiiiiniiieniie e 33
Gambar 3.2. Triangulasi MEtOde .........c.eovvieiiiiiieiiecieeie ettt et e 35
Gambar 3.3 Analisis Penelitian Kualitatif...........coooiiiiiiiii e 36
Gambar 3.4. Kerangka Penelitian..........cccccoeriiiiiiiiiiiiiieiiecicete ettt et 37
Gambar 4.1. Logo Digital Collaboration for Sustainability (DCS).......cccceevieriiiiriieieie e 38
Gambar 4.2. Struktur Organisasi DCS ........ccooiiiiiiiiiiiee et 40
Gambar 4.3. Laman Instagram DCS Telkom UnivVerSity ........cccceeevieeeiieeriieeniieeeieeeeieeesvee e 41

Xiii



	Berkas Pengesahan Tesis_Salsabila Harnanda_2601222092
	HALAMAN PENGESAHAN PEMBIMBING
	HALAMAN PERNYATAAN
	HALAMAN PENGESAHAN PRODI DAN PENGUJI
	KATA PENGANTAR
	HALAMAN PERNYATAAN PERSETUJUAN AKADEMIS

	Salsabila Harnanda_2601222092_Tesis_Content Pillar Dalam Mempromosikan SDGs Melalui Konten Kreatif Mengenai Best Practice oleh SDGs Center di Perguruan Tinggi
	ABSTRAK
	ABSTRACT
	DAFTAR ISI
	DAFTAR GAMBAR
	DAFTAR TABEL
	BAB I  PENDAHULUAN
	1.1 Latar Belakang
	1.2 Perumusan Masalah
	1.2.1 Identifikasi Masalah

	1.3 Rumusan Masalah
	1.4 Tujuan Penelitian
	1.5 Manfaat Penelitian
	1.5.1. Aspek Teoritis
	1.5.2. Aspek Praktis

	1.6 Sistematika Penulisan

	BAB II  TINJAUAN PUSTAKA
	2.1 Tinjauan Teori
	2.1.1 Branding
	2.1.2 Desain Komunikasi Visual
	2.1.3 Media Sosial
	2.1.4 Keterlibatan (Engagement)
	2.1.5 Konten Kreatif
	2.1.6 Perencanaan Konten (Content Planning)
	2.1.7 Pilar Konten (Content Pillar)
	2.1.8 Sustainable Development Goals (SDGs)

	2.1 Penelitian Terdahulu
	2.2 Kerangka Teori
	2.3 Asumsi Penelitian
	2.4 Ruang Lingkup Penelitian

	BAB III  METODE PENELITIAN DAN PERANCANGAN
	3.1 Pendekatan Penelitian
	3.2 Kerangka Penelitian

	BAB IV  HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN
	4.1 Gambaran Umum Objek Penelitian
	4.2 Hasil Penelitian
	4.2.1 Hasil Observasi

	4.2.2 Hasil Studi Dokumentasi
	4.2.3 Hasil Wawancara
	4.3 Pembahasan Hasil Penelitian
	4.3.1 Analisis PESO
	4.3.2 Analisis Visual Konten DCS di Instagram
	4.3.3 Matriks Perbandingan

	4.1 Strategi Brand Communication
	4.4 Penarikan Kesimpulan

	BAB V  KESIMPULAN DAN SARAN
	5.1.  Kesimpulan
	5.2.  Saran

	DAFTAR PUSTAKA




