ABSTRAK

Dengan penekanan pada produk Umiglo, penehtbian m menyelidiki bazaimana
sensihvitas harga dan lmabtas produk memengzarmln keputus anpembeliandi kalangan
mahasiswra Indonesia. Sebanyal 255 responden dibenlkan survel melahil sahirn
mternetsebazab azian d an pendekatan lmanhtahf’ Dengan parameter vang ditetapkan
pada tingkat kepercayaan 5% dan maran kesalahan 10% ulmiran s ampel dihitans
mengmunakan mnms Cochran untak populasi tak terbatas, menghasilkan ulmmn
sampel mumnmm yang diperhikan sebesar 97, Hasil vang and al dyamun olshuloaran
sampel vang lebih tnzm, wairtn 255 responden. SmartPL: 4.0 digunakan untak
mengevabiasi data dan menentnkan bagamana vanabel dependen (keputisan
pembelian) dan vanabel mdependen (Jaabtas produk dan sensibwtas harga) saling
terlait.

Penelitian 1 meneliib azaimana sensihvitas harza dan lmabitas produk memenzamln
keputusan pembelian mahasiswra Indonesia, dengan folms pada produlk Umgle.
Sebaza bagmian dan stratemn kuanttahf, 255 res pondend ik suree melahil s avana
danng. Metode Cochranuntal populasi tak terbatas digunakan untk menentakan
ukuran s ampel dengan parameter vang ditetapkanpad a inglat kepercayaan 3550 dan
marzn kesalahan 10%. Hal 1 menghasilkan ulmran sampel nmumnmm yvang
dibutahkan sebesar 37, Ukuran sampel vang lebih besar, watn 255 responden
memas bkan hasil vang almarat. Data dievabias: mengzunakan SmartPLS 4 0 uantk
memas bkan lmbungzan antara faktor mdependen (sensibvatas harga dan luabts
produk]dan varabel deperden(keputas anperb elian).
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