
PENGARUH EWOM VIA TIKTOK APPLICATION TERHADAP 

PURCHASE INTENTION PADA PRODUK AVOSKIN BEAUTY 

 

SKRIPSI 

 

Diajukan sebagai salah satu syarat untuk memperoleh gelar Sarjana Administrasi 

Bisnis Program Studi Administrasi Bisnis  

 

Disusun Oleh 

Alfina Damayanti 

1501213308 
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