KATA PENGANTAR

Alhamdulillah, segala puji dan syukur penulis panjatkan kehadirat Allah SWT yang telah

memberikan segala rahmat-Nya dan karunia-Nya sehingga penulis dapat menyelesaikan
penyusunan skripsi yang berjudul “ANALISIS BRAND IMAGE PRODUK FASHION
PAPER UNTUK MEMBANGUN BRAND TRUST ”. Skripsi ini diajukan untuk memenuhi

salah satu syarat untuk memperoleh Gelar Sarjana Ilmu Komunikasi Program Studi Hubungan

Masyarakat.

Penyusunan skripsi ini tidak dapat terwujud tanpa adanya dukungan dan bimbingan dari

berbagai pihak. Dengan segala rasa syukur penulis mengucapkan terima kasih kepada:

I.
2.

Bapak Prof. Dr. Adiwijaya, S.Si., M.Si. selaku Rektor Universitas Telkom.

Ibu Ade Irma Susanty, Ph.D. selaku Dekan Fakultas Komunikasi dan Bisnis
Universitas Telkom.

Ibu Dr. Tita Melia Milyane S.Sos., M.M.Pd selaku Ketua Program Studi S1
Hubungan Masyarakat Universitas Telkom.

Hanna Wisudawaty, S.Ikom., M.lkom. selaku Dosen Pembimbing yang
senantiasa meluangkan waktu, pikiran dan tenaga untuk membimbing,
memberikan arahan, saran serta dukungan kepada peneliti sehingga peneliti
dapat melaksanakan dan menyelesaikan penelitian ini

Ayub Ilfandy Imran, Ph.D. selaku wali dosen kelas PR 44 01 yang telah
membimbing penulis selama masa perkuliahan.

Universitas Telkom khususnya Program Studi Hubungan Masyarakat Fakultas
Komunikasi dan Ilmu Sosial, termasuk juga sealuruh dosen pendidik yang telah
memberikan ilmu dan pengetahuan baru selama penulis menempuh studi
sarjana.

PAPER yang telah memberikan kesempatan kepada penulis untuk melakukan
observasi serta pengambilan data.

Seluruh informan dalam penelitian ini diantaranya mas Rizki Sakti, mba
hildatul, Mas Amru, Maulana reza, dan Edward Billy yang telah meluangkan
waktu.

Orang tua dan keluarga yang selalu ada memberikan doa dan dukungan kepada

penulis.



10. Seluruh rekan dan sahabat, Reza, Edwad, SAM, Devi, Rafina dan teman-teman
lainnya yang tidak dapat penulis sebutkan satu persatu yang telah memberikan
semangat, dukungan, dan bersedia menjadi tempat berkeandah kesah dan
bertukar pendapat sehingga penulis dapat menyelesaikan skripsi ini dengan

lancar dan bahagia.

struktur bahasa, teknik penulisan, maupun persepsi ilmiah yang disampaikan. Oleh karena itu,
penulis sangat mengharapkan kritik dan saran yang konstruktif untuk perbaikan di masa
mendatang. Penulis juga berharap skripsi ini dapat memberikan manfaat, khususnya bagi

penulis sendiri dan umumnya bagi mahasiswa Universitas Telkom lainnya.

Bandung, 16 Mei 2024

Penyusun

—
Fitto syafiano
NIM. 1503204025



	ANALISIS_BRAND_IMAGE_PRODUK_FASHION_PAPER_UNTUK_MEMBANGUN_BRAND_TRUST_FITTO_SYAFIANO_REVISI-2 (1)1Part5
	KATA PENGANTAR

	ANALISIS_BRAND_IMAGE_PRODUK_FASHION_PAPER_UNTUK_MEMBANGUN_BRAND_TRUST_FITTO_SYAFIANO_REVISI-2 (1)1Part6

