DAFTAR ISI

PERANCANGAN IKLAN BRAND COTTONINK “YOUR GO-TO DAILY
APPAREL” UNTUK MEMBANGUN BRAND SALIENCE DI KOTA JAKARTA

PERANCANGAN IKLAN BRAND COTTONINK “YOUR GO-TO DAILY
APPAREL” UNTUK MEMBANGUN BRAND SALIENCE DI KOTA JAKARTA

................................................................................................................................. ii
LEMBAR PERNYATAAN ..cuuuueonueveevenseecssnsesssesssssssssssssssssesssesssssssssssssssssssssessass iii
KATA PENGANTAR .....ccnuonunnennvinvisnenvecsisesssesssssssssssssissssssesssssssssssssssssssssessas iv
ABSTRAK ....uouuonueneenenreceicrensrecssisssssesssissssssesssisssssssssssssssssssssessssssssssssssssssssssssas v
DAFTAR ISL.....uuonuunannnennnecnensnenssenensesssesssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssns vi
BAB I PENDAHULUAN ...cuucueouecuisensenssisenssesssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssses 1
1.1 Latar Belakang Masalah .........cciiinviiivviinivnnicssnninssnncnsnicssnnncssssscssssscssnnes 1
1.2 Permasalahan ...ieneenninnnninnnnnnnennennnnennnennninneensecnseeseissessessseeseees 4
1.2.1 Identifikasi Masalah ...........cccoocieriieiiiiniiiiieeceece e 4
1.2.2 Rumusan Masalah ..........c.cocceiiiiiiiiiiiiccccee e 4

1.3 RUang LingKUP...cocccervricssrrcsssnncsssnncssnicsssnscssssesssssesssssosssssosssssossssssssssssssses 4
1.4 Tujuan Perancangan ..........ceeececeicsseecssnnicssssecssssesssnossssssssssssssssssssssssssses 5
1.5 Manfaat Penelitian ........coeeieenieennennecnsnennsnensenssnesssecssnecssessssesssessseesenes 5
1.6 Cara Pengumpulan Data dan Analisis .......cccceverreecseenseecsenssnecseecsseeesnene 5
1.6.1 Pengumpulan Data ...........cccceeiiiiiiiiiiieiiieiieeeiceee e 5

1.6.2 ANaliSis Data .......oecviiiuiiiiieiieeiieee ettt 6

1.7 Kerangka PerancCanganm .........cceeeccseecsssnicsssnecssssessssosssssssssssosssssssssssssssss 8
1.8 Pembabakanm .......ceiieneenieeniinnneninenneinsnennnecnnennsessecsseesesssesssessseesseses 9
BAB II LANDASAN TEORI ..........cuuonuunnennnennnisnenvecnnsresssessssssssssssssssesssssssssans 10
2.1 Fast Fashion......ueiieininneiniecniinsennsnensnenssnecsessssesssecsssecssessssessssssssessseses 10
2.2 Fashion Rental........iieeneeiniicninnsecnsennnnecsennsnennecssecsesssesseesseessenes 10
2.3 Capsule Wardrobe........ieeeiccveicssnicssnicssnnsssssnssssssesssnsssssssssssssssssssssses 11
2.4 Brand SalienCe.......uueeuiinveeisecisnecsenssnensecsssecsessssesssecsssecsssssssesssassssessasses 11

vi



2.5 PrOINOSIeceeeueeeieeeeereeeeeeeesseseeeseeesssssssssscssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssassnses 12

2.5.1 TUJUAN PTOMOST c..eeiiieiiieeiiieiieeie ettt ettt et ebee s ens 12
2.6 Periklanan (AdVertiSing) .......ccccceeeceecssneccssnrccsssrcssssnessnsnsssssscsssssssssesasses 13
2.6.1 Tujuan Periklanan............ccoocoveviieiiiniienieeie e 14
P80 OF:) 1111 F:1 7] | PR 14
2.7.1 Tujuan CampPaigil ......cc.ceeueeruierireriieeieeniiesreeseeseeenseesseeseessreesseesnseens 14
2.8 MEdia..ccccueeicnsericssnnicssnnesssnnessnncssssncssssesssssssssssssssssesssssosssssssssssosssssssssssssssses 14
2.8.1 Jenis MEIa......coiuiiiiieiieeiiieiieeie ettt ettt 14
2.9 Market Research ........coeiecneicninicnsnicssnnicssnnisssnnissssncsssnessssnossssssssssssasses 16
2.10 Perilaku KoNSUMEeN.......cccoviieiiricissnncssnicssnnsssssrsssssosssssesssssssssssssssssssssses 16
2.11 Consumer INSIGRE ......ccuiievveieisnrcisricssninssnnissssrissssnesssnessssncssssessssessasses 17
2.12 CoNSUMEY JOUITERY ..cccevrrersnressarncssasesssssesssssessssesssssosssssssssssssssssssssssssssses 18
2.13 COPYWIILING ceerernriesserisssnnessssnessnnessssncssssessssssssssssssssossssssssssssssssssssssssssssss 19
2.14 Desain Komunikasi ViSual.........ccoiicivviiiisrinssnninssnncsssnncssnncssssecssssecssnnes 19
2.14.1 Unsur Desain Komunikasi Visual ..........ccccoecieriiiiiiiniiiinieniecieeie 20
2.15 Kerangka Teori.....cueeicrvrecssencssnncssnicsssnessssnssssssessssessssssssssssssssssssssssasees 25
BAB III DATA DAN ANALISIS.........uucoouuioueinninsraiosnnsssasssssssssssssssssssssssssssssssssss 26
3.1 Data Objek Penelitian...........cooeieiviiciseinssnrinssnncnssnncsssnncssnsncssssecsssessnsees 26
3.1.1 Profile dan Sejarah Cottonink ............cccceeviieiiiiniiiniiieieeieeieee e 26
3.1.2 Data Produk......c.cooiiiiiiiiieeiieie ettt 27
3.1.3 Data Offline STOT€ ....ccueevuiieiieiieeiieiie ettt e 34
3.1.4 Feature, Adventage, dan Benefit (FAB)........cccooovieeieniiniiiiieec 35
3.1.5 Data Social Media.......ccccueevieriieiieiieeiieie ettt 36
3.2 Data Khalayak Sasaram ........cceeeciiicnseicssnnicssnnissssncssssnessssncssssssssssessssses 41
3.2.1 SEEMENTAST ...vveevvieeiieiieiie ettt ettt et ettt e e eseeesaeenaeeenbeenseeeene 41
3.3 ODSEIVASLcccicssuricssrricsssnesssnnessssnessssnossssssssssssssssesssssesssssesssssssssssossssssssssssssssss 43
3.3.1 Data Situs Rental Baju .......ccccocviviiiniieiiiiiiceeeeeeeee e 43
3.3.2 Matriks Perbandingan Situs Rental Pakaian ............cc.ccoecueevienirenennne. 46
3.4 Data Hasil WawancCara ..........ceeeenviicinnicssnnissssnissssncsssnsssssssssssssssssssssses 49
3.5 Data Hasil KueSioner ........coueieiveicisnicssnninssnnisssnnissssncsssncssssncssssecsssessssees 50
3.6 Data KOMPEtitor......ccievveecsseicisnrcssnncssnicsssnssssssesssnosssssssssssosssssssssssssses 57
3.6.1 HeEart TrOOPS . .cccuveeeieieeitieeitee ettt e sttt sitee ettt e et e et e siee e st e e sabee e e 57
360.2 IMITOIT .ttt ettt ettt ettt ettt et et e et e et e st e e bt e enneesaeenseenseennns 60

R A N 1 B 11 E (T 62
3.7.1 ANalisiS SWOT ....ccuiiiiiiiiieiiee ettt e 62

vii



3.7.2 Analisis Kegiatan Media ATL dan BTL........ccccoceeiiiiiiiiiieieieee 64

3.7.3 Kesimpulan Hasil ANalisis .........ccceevieeiiieniieiieieeieeieeeeee e 65
BAB IV STRATEGI DAN HASIL PERANCANGAN a.cccooverveeiessssnnsesssssnsscssnnns 67
4.1 SEEALEGI ceeurrrersnrrcrsnricssnnesssnnessnnessssnossssssssssesssssssssssesssssossssssssssossssssssssssssssss 67
4.1.1 Strategi Perancangan.............cccceeeueeeiierieniieniie et eiee e 67
4.1.2 Strate@i PeSAN .......cccuieiiiiiiieiieeieetee e 68
4.1.3 Strategi Kreatif..........cccooviiiiiiiiiiiieeeeee e 68
4.1.4 Strate@i Media......cccueeviieiiieiieeieeiieee e 70

4.2 Strategi ViSUal......cccveiieiviiiisnncnsnncsinicssnicssnnsssssssssssnessssnssssssssssssssssssssssses 72
A.2.1 TIPOZIALT .eutiiiiieiieeie ettt ettt ettt ste e e s eebeesnbaens 72
4.2.2 WATNIA .ottt ettt ettt e et e et e e st e e s bteesabeeesabee s 73
A.2.3 LAYOUL cneeieeiieeeite ettt ettt ettt e et e et e st e et e e s ee e sabee s 73

4.3 Budget Perancangan Media .........coeeevvueicnsnrinssnninssnncssnrcssnsncssssecsnsessssees 74
4.4 Hasil Perancangan ..........ccoeeeccceicssnncssneccssssssssssessssesssssssssssssssssssssssssssses 76
4.4.1 Media AtENTION. ...cc.uiiiieeieeiieeieeieeeee ettt et e eeeeteesae e b e sereeseesabaens 76
4.4.2 Media INTET@SE......eeeuiieiieeiieeiie ettt ettt ettt site et e e eseesaaa e 78
4.4.3 Media SEarcCh........cccvieiiiiiiieiieeieeeeee et 82
4.4.4 Media ACHION ...eouviiiiieiieeiie ettt ettt ettt et e s e eteesibeebeesnreeseesnsaens 90
4.4.5 Media SRATE ....cccueiiiieiieeieeieee ettt 97
BAB V PENUTUBRP ....cuuuonennenvnunssississississessesssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssssses 98
5.1 KeSIMPUIAN c.ccereuveiiiinriiisnricssnrinssnninsssnesssnesssncssssiossssnosssssssssssssssssssssssssssses 98
5.2 SALANuccuiiiieiiiiinineniiensnennnecsneisssecssessssssssessssssssesssassssesssssssssssssssssessssssssassss 929
DAFTAR PUSTAKA c....uununnnnennenennenenennnssnssissississsssssssssssssssssssssssssssssssssssosess 100

viii



